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DIE AGRARPRESSE IN DER SCHWEIZ

R. Stark

1. Einleitung und Problemstellung

Die Agrarpresse ist neben der Beratung, den Gespradchen mit
Berufskollegen und Firmenvertretern sowie Versammlungen
und Ausstellungen ein bedeutender Teil der innerlandwirt-
schaftlichen Kommunikationsprozesse. Als Massenmedium er-
moglicht sie den Austausch und die Verbreitung von Wissen,
Ideen, Meinungen und Nachrichten.

Die Agrarpresse kann auf eine bald zweihundert jadhrige Tra-
dition zuriickblicken. In jiingster Zeit ist Bewegung in die
seit langem starren Strukturen der Agrarpresse gekommen.,
Es fragt sich deshalb, in welche Richtung sich die
Agrarpresse entwickeln soll.

Dazu werden im folgenden die Funktion, die Entwicklung,
die aktuelle Situation, die Zielsetzungen sowie der Inhalt
der Agrarpresse analysiert, um Stdrken und Schwidchen der
Agrarpresse offenzulegen und Wege fiir eine zukiinftige Ent-
wicklung aufzuzeigen. (Lit.51)

2. Methode

Zur Darstellung der Geschichte und der Entwicklung der
landwirtschaftlichen Zeitungen wurden Literatur und stati-
stische Datensammlungen analysiert. Das Informationsver-
halten und die Informationsbediirfnisse der Landwirte konn-
ten aufgrund von Leseranalysen, die mir zur Verfiigung
gestellt wurden, abgeleitet werden. Mit der kommunikati-
onswissenschaftlichen Methode der Inhaltsanalyse wurden je
fiinf Ausgaben von 15 Zeitungen des Jahrgangs 1990 auf die
Strukturen der Themen, der Autoren, des geographischen
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Bezugs und der journalistischen Form untersucht. Eine Um-—
frage bei allen landwirtschaftlichen Zeitungen lieferte
Primdrinformationen, die fiir die Situationsanalyse ndtig
waren. Expertengespridche rundeten die Arbeit ab. (Lit. 5,
19, 34)

3. Was ist und kann die Agrarpresse?

Die Agrarpresse umfasst alle Massenkommunikationsprozesse,
die von einem beliebigen Sender ausgehen, die sich mit
Landwirtschaft befassen und iiber das Medium der Presse
erfolgen. Bei der Agrarpresse im engeren Sinn (i.e.S.)
sind die Landwirte die Empfénger, bei der Agrarpresse im
weiteren Sinne (i.w.S.) Personen, die mit der Landwirt-—
schaft beruflich verbunden sind (Forschung, Beratung).
Massenkommunikationsprozesse landwirtschaftlichen Inhalts,
die an die gesamte gffentlichkeit gerichtet sind, gelten
nicht als Agrarpresse.

Die Agrarpresse zdhlt man iiblicherweise zur Gruppe der
Fachzeitschriften. Bei der Schweizer Agrarpresse sind aber
auch Figenschaften der berufsstdndischen oder Verbands-
presse festzustellen., Die Funktionen der Agrarpresse lie-
gen deshalb in zwel Bereichen:

l. In der Information, die bei den Rezipienten zum Abbau
von Unsicherheit bei Entscheidungsproblemen beitrigt,
in der fachlichen Weiterbildung, in der Meinungsbildung
und in der Thematisierung.

2., In der Verbindung und Einigung innerhalb des Bau-
ernstandes und der landwirtschaftlichen Organisationen.

Aus der Sicht der Beratung weist die Agrarpresse bei der
Reichweite, der Informationsspeicherung, der Schnelligkeit
und den Kontaktkosten gegeniiber der Individualberatung
Vorteile auf. Ihre Schwidche liegt darin, dass sie nur we-
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nig auf individuelle Bediirfnisse eingehen und kaum Ein-
stellungs- und Verhaltensdnderungen bewirken kann. (Lit.
2, 15, 18, 20, 33, 36, 40, 43, 58, 60)

4, Geschichte der Agrarpresse

Das Selbstverstdndnis der landwirtschaftlichen Zeitungen
sowie gewisse Strukturmerkmale haben sich seit der Griin-
dungszeit kaum verdndert. Bei der Griindung der landwirt-
schaftlichen Zeitungen lassen sich zwei Griindungsperioden
unterschieden: jene der Kantonalvereine in der zweiten
Hilfte des 19, Jahrhunderts und jene der schweizerischen
Fachvereine in der Zwischenkriegszeit.

Die Herausgabe einer eigenen Zeitung war eine der ersten
Tdtigkeiten der zu Beginn des 19, Jahrhunderts entstehen-
den landwirtschaftlichen Vereine. Damit propagierten die
Vereine ihre Ideen zur Verbesserung der landwirtschaftli-
chen Methoden (Die landwirtschaftlichen Schulen wurden
erst spidter gegriindet). Zudem wurde dadurch auch das In-
teresse der Landwirte an diesen neuen Vereinen geweckt,
Das bei der Griindung der Vereine herrschende foderalisti-
sche Prinzip erklart auch weitgehend die nach wie vor exi-
stierende foderalistische Struktur der Agrarpresse, vor
allem in der Deutschschweiz.

Neben der fachlichen Bildung verstanden die Vereine ihre
Zeitung als ihr Organ und als Sprachrohr zur Férderung des
Vereins. Der Verbandssekretdr war meistens auch Redaktor
der Zeitung. Die landwirtschaftlichen Zeitung waren des-
halb nicht pluralistisch und unabhdngig, sondern verfolg-
ten die Interessen des Herausgebers.

Mit der Griindung verschiedener Fachzeitungen in der Zwi-
schenkriegszeit erhielt fast jeder Betriebszweig seine
eigene Zeitung. Diese Entwicklung fand sowohl in der West-
als auch in der Deutschschweiz statt. Die weitere Zunahme
der Zahl landwirtschaftlicher Zeitungen nach dem Zweiten
Weltkrieg ist das Abbild der Zersplitterung der Interessen
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und der Zunahme der landwirtschaftlichen Organisationen.
(Lit. 7, 8, 9, 19, 11, 13, 16, 17, 23, 24, 35, 52, 54, 55,
575 59)

5. Entwicklung der Agrarpressestrukturen 1965-1980 (ohne
Tessin)

Auffdllig an der Strukturentwicklung der letzten 25 Jahren
ist die Konstanz der Auflagen und der Anzahl Zeitungen.
Nur in der Westschweiz war eine Pressekonzentration zu
beobachten.

a) Anzahl Zeitungen

Aus der Sicht der Herausgeber erschienen 1965 total 57
landwirtschaftliche Zeitungen, wovon 43 =zur Gruppe der
Agrarpresse i.e.S. gehoren., 1991 wurden immer noch 54 pu-
bliziert; davon kénnen 39 zur Agrarpresse i.e.S. gezdhlt
werden.

Diese Betrachtung entspricht aber nicht jener der Land-
wirte als Medienkonsumenten. Wegen der Mehrsprachigkeit
der Schweiz erscheinen einige Zeitungen zwei- oder drei-
sprachig, so dass davon sdmtliche Schweizer Landwirte an-
gesprochen sind; dagegen stellt eine rein deutschsprachige
Zeitung fiir einen Westschweizer Landwirt kein Informati-
onsangebot dar. Die Tabelle 1 zeigt, aus wievielen Zeitun-
gen ein Landwirt in seiner Sprachregion auswdhlen konnte.
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Tabelle 1: Anzahl Zeitungen nach Sprachregion
Deutschschweiz 1965 1975 1987 1991
Agrarpresse i.e.S. 35 35 38 35
Agrarpesse i.w.S. 10 11 10 11
Westschweiz

Agrarpresse i.e.S. 16 15 16 15
Agrarpesse i.w.S. 6 6 6 6

Beziiglich regionaler und kantonaler
nur in der Westschweiz Fusionen 2zu verzeichnen. 1965 er-
schienen noch sechs Zeitungen der kantonalen Landwirt-
schaftsvereine, 1991 sind es noch zwei («Agri-hebdo»,
«Terre valaisanne»). In der Deutschschweiz dagegen er-
schienen seit 1920 immer 14 oder 15 regionale Zeitungen.

Agrarzeitungen sind

b) Auflage

Die Agrarpresselandschaft hat sich auch hinsichtlich der
Gesamtauflage aller Titel erstaunlich wenig veradndert, wie
Tabelle 2 zeigt.

Tabelle 2: Gesamtauflage der Agrarpresse

1965 1975 1990
Agrarpesse i.e.S. 538'400 535'900 546'700
Agrarpesse i.w.S. 114'200 127'200 169'700

Hinter diesen gesamtschweizerischen Zahlen verbergen sich
grosse Unterschiede nach Sprachregion,

schweiz fielen
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Schnitt 3.4 Zeitungen (Agrarpresse i.e.S.), 1990 waren es
4,8. In der Westschweiz waren es 1965 dagegen nur 2.6 und
1990 3.6 Zeitungen (i.e.S.).

Diese geringere Anzahl Zeitungen in der Westschweiz ist
Ausdruck der anderen Pressestruktur. Es gab nie iiberregio-
nale und regionale Zeitungen nebeneinander (wie in der
Deutschschweiz die «Griine» und die regionalen Zeitungen),
sondern die regionalen Zeitungen haben sich in den letzten
25 Jahren zusammengeschlossen. Dazu kommt, dass zweispra-
chige Titel in der Deutschschweiz stédrker verbreitet sind
als in der Westschweiz, so zum Beispiel die «UFA-Revue»
mit 83 Z in der Deutsch- und 53 7 in der Westschweiz,

Die Entwicklung der Auflagen zeigt keinen Zusammenhang mit
dem Riickgang der landwirtschaftlichen Betriebe. Ursache
dafiir ist das zunehmende Informationsbediirfnis infolge der
Unsicherheit wegen des sich beschleunigenden technisch-
biologischen Fortschritts und der sich &dndernden Gesetze.
Zudem behalten Landwirte, die ihren Betrieb aufgeben, oft
ihre Zeitung, um den Kontakt zur Landwirtschaft nicht zu
verlieren; dadurch ergibt sich eine Uberalterung der Le-
serschaft.

c) Heterogene Strukturen

Wenn man die Bedeutung der einzelnen Zeitungen als Trager
der innerlandwirtschaftlichen Massenkommunikation anhand
der Auflage und des Umfangs beurteilt, so ergibt sich ein
sehr heterogenes Bild, wie die Tabelle 3 zeigt. Neben
einigen wenigen 'grossen Zeitungen" existieren vor allem
in der Deutschschweiz eine ganze Reihe von Klein- und
Kleinstzeitungen.
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Tabelle 3: Umfang und Auflage der Agrarpresse i. e. S.
Umfang Auflage
A4- <2'000 2'001- 10'001- >20'000
Seiten 10'000 20'000
pro Jahr
>2'000 Schweizer Bauer | Terre romande
Sillon romand
Grlne
1'001- Landwirt St. Galler Bauer | Zentralblatt
) Bauernbl. Nord- Zurcher Bauer
2'000 westschweiz Producteur lait
Walliser Bauern- | Landfreund
blatt
Thurgauer Bauer
Innerschweiz.
Bauernzeitung
101- Union Bindner Bauer Kathol. Schweiz. | Landtechnik
; Geflugelzichter Terre valaisanne | Bauer UFA-Revue
1'000 Schaffhauser Simmentaler
Bauer Braunvieh
Appezdller Buur KB-Mitteil.
Kleinviehzlichter
Technique agri-
cole
Obst- und Wein-
bau
Suisseporcs info
Gemusebau
<101 Obwaldner Bauer | Schweizer Pach- | Obstrundschau
Landw. Ange- ter
stellte Gnueg Heu
Berner Obst
Ziri Obst
Milchschafnachr.
Kultur + Politik

d) Personell schwache Redaktionen
Im Durchschnitt ist fiir jede landwirtschaftliche Zeitung

gut ein Redaktor angestellt. Charakteristisch sind aller-
dings die Unterschiede nach Sprachregion. In der West-
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schweiz betrdgt der Durchschnitt 3 Redaktoren, 1in der
Deutschschweiz knapp 1. Die meisten der nicht- hauptberuf-
lichen Redaktoren arbeiten als Sekretdr der Herausgeberor-
ganisation. Die enge personelle Verbindung zwischen Her-
ausgeber und Zeitung besteht also noch heute. Diese
Strukturen wirken sich auf den Inhalt der Zeitungen aus,
denn sie bestimmen die journalistische Qualitdt wund den
Selektionsprozess der Kommunikatoren. (Lit. 4, 8, 24, 28,
29, 53, 62)

6. Zielsetzungen der landwirtschaftlichen Zeitungen

In Ubereinstimmung mit den theoretisch abgeleiteten Funk-
tionen der Agrarpresse sind die von den landwirtschaftli-
chen Zeitungen am meisten verfolgten Ziele (gemdss ihren
Antworten auf dem Fragebogen) die Information zur Unter-
stiitzung der Landwirte in unternehmerischen Entscheiden,
die Vereinsmitteilungen und die agrarpolitische Meinungs-
bildung. Von geringerer Bedeutung sind Dienstleistungen
gegeniiber den Lesern sowie die Gestaltung eines attrakti-
ven redaktionellen Umfeldes fiir Inserate.

Darin zeigen sich 2zweli der grossten Schwdchen der Agrar-
presse. In der Tagespresse ist der Trend =zur Dienstlei-
stung (Wetter, Verkehr, Rechts- und psychologische Bera-
tung usw.) unverkennbar. Die meisten landwirtschaftlichen
Zeitungen beabsichtigen nicht, sich in diese Richtung zu
entwickeln.

In der Deutschschweiz ist das Bewusstsein fiir die Notwen-
digkeit eines fiir Inserate attraktiven Umfeldes geringer
als in der Westschweiz. Dafiir sind die Strukturen der Re-
daktionen verantwortlich, denn fiir die meisten Redaktoren
der Deutschschweiz ist die Zeitung nur eine unter mehreren
Tatigkeiten, die alle iiber die Gesamtrechnung des Verban-
des abgerechnet werden, so dass allfdllige Defzite weniger
zum Ausdruck kommen als in der Westschweiz mit den profes-
sionellen Redaktoren, die dem Skonomischen Druck starker
ausgesetzt sind,
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Ein weiterer Grund fiir das geringe Gewicht dieser Zielset-
zung liegt in der trotz vieler Zeitungen fehlenden Konkur-
renz. Die einen Zeitungen sichern sich ihre Auflage durch
obligatorischen Bezug ("Zentralblatt"), Gratisabgabe oder
Verkniipfung des Mitgliederbeitrages mit dem Zeitungsabon-
nement. Diese Zeitungen machen gerade die Hidlfte der Ge-
samtauflage der Agrarpresse i.e.S. aus. Wenn diese Zeitun-
gen statt dessen abonniert werden miissten, ginge die Ge-
samtauflage der Agrarpresse erheblich =zuriick. Unter den
Regionalzeitungen herrscht keine Konkurrenz, weil sie ein
lokales Monopol innehaben. Einzig die "Griine" wund der
"Landfreund" sind iiberregionale Zeitungen, die sowohl
abonniert werden miissen als auch von ihrem Informationsan-
gebot her substituierbar sind.

7. Okonomische Aspekte der Agrarpresse

Fiir die wirtschaftliche Lage einer Zeitung sind die Inse-
rate wichtiger als die Abonnementen. Bei den landwirt-
schaftlichen Abonnementszeitungen betrdgt das Verhdltnis
der Gesamteinnahmen im Schnitt 2/3 Inserate zu 1/3 Abonne-
mente.

Aus der Sicht des Inserenten ist der Inseratepreis pro
Leserkontakt die entscheidende Grosse bei der Plazierung
von Inseraten. Hier ist die Westschweiz dank den Fusionen
im Vorteil. Die Kontaktkosten sind in den deutschsprachi-
gen Regionalzeitungen zwei— bis dreimal hoher als in "Ter-
re romande/Agri-hebdo" oder im "Sillon romand". Gleichzei-
tig konnen diese relativ auflagenstarken Zeitungen ihren
Inserateraum teurer verkaufen als die deutschsprachigen
Zeitungen.

Die Abonnemente sind nicht teuer. Im Verhdltnis zum quan-
titativen redaktionellen Informationsangebot sind die In-
formationskosten fiir den Landwirt bei "Terre romande/Agri-
hebdo" halb so hoch wie bei den Deutschschweizer Regional-
zeitungen, (Lit. 28, 29, 40, 62)
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8. Informationsangebot der Agrarpresse

15 landwirtschaftliche Zeitungen wurden inhaltsanalytisch
untersucht, darunter die wichtigsten Regionalzeitungen
("Terre romande", '"Bauernblatt der Nordwestschweiz",
"Biindner Bauer", "Innerschweizer Bauernzeitung", "Land-
wirt", "Schaffhauser Bauer", "St. Galler Bauer", "Schwei-
zer Bauer"), der "Sillon romand", das "Zentralblatt", die
"Griine", die "UFA-Revue", der "Landfreund" sowie die deut-
schen "top agrar" und "dl1z".

a) Berichterstattungs- und Fachzeitungen
Die Agrarpresse ldsst in zwei Gruppen einordnen:

1. Agrarpolitische Berichterstattungszeitungen (Regional-
zeitungen, "Zentralblatt"): Der sehr hohe Anteil an
Berichterstattung iiber Anldsse in der Landwirtschaft
zeigt, wie der Inhalt dieser Zeitungen von dusseren
Ereignissen bestimmt wird und wie die problemorien-
tierte Themenwahl zu kurz kommt.

2. Produktionstechnische Fachzeitungen ("Landfreund",
"UFA- Revue").

Die "Griine" nimmt eine Mittelstellung ein.

b) Wenig Informationen zu Betriebswirtschaft

In der Schweizer Agrarpresse dominieren Artikel, die iiber
die Produktionstechnik und die Agrarpolitik informieren.
Mit Ausnahme der "UFA-Revue" und des "Landfreund" nehmen
betriebswirtschaftliche Aussagen weniger als 10 Prozent
des Umfangs ein. Hier liegt einer der bedeutenden Unter-
schiede zu deutschen Presse: "top agrar" und "d1z"
informieren nicht nur, wie man etwas macht, sondern auch,
was es wirtschaftlich bringt.
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c) Leserunfreundliche Marktinformation

Die neusten Marktinformationen gehdren zu den am stdrksten
beachteten Rubriken in der Agrarpresse. Umso erstaunlicher
ist die &dusserst leserunfreundliche Darstellung der aktu-
ellen Preise, die sich (mit Ausnahme des "Schweizer
Bauer") auf eine verbale Beschreibung von Nachfrage und
Angebot in Tabellenform beschrankt. Zudem ist die Preisin-
formation alles andere als aktuell,

d) Wenig Recherche

Die Agrarpresse geht zu wenig in die Tiefe, ist unkritisch
und beschrédnkt sich zu sehr auf ein Abbild der &usseren
Ereignisse. Sie stellt =zu wenig Zusammenhdnge her und
leuchtet kaum Hintergriinde aus. Dies hangt 2zum einen mit
der Abhdngigkeit vom Herausgeber, zum andern mit der man-
gelnden Professionalitdt zusammen.,

In den Westschweizer Zeitungen ist der Anteil recherchier-
ter Information gut doppelt so hoch wie in der Deutsch-
schweiz, was auf die professionellen Redaktionen zuriickzu-
filhren ist. Damit geht eine bessere journalistische Quali-
tdt einher, so dass die Westschweizer Landwirte nicht nur
in finanzieller Hinsicht, sondern auch qualitativ von den
Fusionen der landwirtschaftlichen Zeitungen profitiert
haben.

e) Geringe Eigenleistung

Bei den Deutschschweizer Regionalzeitungen machen die Ar-
tikel des Landwirtschaftlichen Informationsdienstes (LID)
und jene von Verbandsvertretern den grossten Anteil aus.
Bedingt durch die schwache personelle Dotierung der Redak-
tionen sind die Eigenleistungen gering, wdhrend sie in der
Westschweiz hoch sind.

In der Agrarpresse kommen Berater sehr wenig und Personen
von ausserhalb der Landwirtschaft iiberhaupt nicht zu Wort.
Die Tatsache, dass fast nur Interessenvertreter der Land-
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wirtschaft publizieren konnen, charakterisiert die Agrar-
presse als einseitige Verbandspresse. Die Strukturen der
Redaktionen wirken einer Offnung entgegen.

f) Wenig regionalspezifische Information

Trotz vieler regionaler Zeitungen macht regionalspezifi-
sche Information nicht mehr als 25 % des Informationsange-
botes aus. Internationale Themen kommen mit 10 bis 15 7
auch wenig zum Zug, obwohl Gatt und EG momentan besonders
aktuell sind.

g) Fehlende Leserbeziehung

Bei den meisten Zeitungen f&llt - dim Vergleich zu den
deutschen Zeitungen - die fehlende Leserndhe auf. In der
Schweizer Agrarpresse findet vorwiegend Einbahninformation
von den Verbdnden zu den Landwirten statt. Die Funktion
eines Forums nehmen die Zeitungen nicht wahr. Sinnbild fiir
diese fehlende Lesernidhe sind die Photos, deren Blickwin-
kel jenem der Autoren entspricht. Wahrend in der Schweizer
Agrarpresse vor allem Verbandsvertreter wund Politiker ab-
gebildet werden, richten "d1z" und "top agrar" ihr Auge
auf die Landwirte.

h) Keine echte Vielfalt

Dass viel noch nicht vielfdltig ist, fiihrt die Schweizer
Agrarpresse vor Augen. Wegen der thematischen Gewichtung,
der Autoren und des geographischen Bezugs sind oft inhalt-
liche Doppelspurigkeiten festzustellen. Wegen der Heraus-
geber ergibt sich keine Pluralitdt. (Lit.37, 48)
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9. Zukiinftiges Entwicklungsumfeld der Agrarpresse

— Der Strukturwandel fiihrt 2zu einem schrumpfenden Ziel-
publikum.

- Der anhaltende technisch-biologische Fortschritt ver-
langt fachlich fundierte, kritische und den Landwirten
niitzliche Informationen.

- Die Liberalisierung der Agrarmidrkte erfordert eine
leicht erfassbare und aktuelle Darstellung der Marktsi-
tuation.

- Die verdnderten Anspriiche der Konsumenten und der Of-
fentlichkeit miissen an die Landwirte herangetragen wer-
den.

— Wenn die Idee von biuerlichen Organisationen hochgehal-
ten werden soll, miissen die Landwirte als Leser vermehrt
angesprochen und miteinbezogen werden,

— Die Entwicklung der Landwirtschaft beeinflusst das Inve-
stitionsverhalten der Landwirte und damit auch das Inse-
ratevolumen,

- Die landwirtschaftlichen Zeitungen stehen auch in Kon-
kurrenz zu anderen Medien. Ubersichtlichkeit, Kiirze und
Verstdndlichkeit der Aussagen werden immer wichtiger.

Aufgrund der heutigen Lage der Agrarpresse sind deshalb
sowohl journalistische als auch strukturelle Reformen un-
umgdnglich, die zweli Ziele verfolgen miissen:

1. Bediirfnisorientierter Journalismus: Die Agrarpresse
muss sich von ihrem Selbstverstdndnis als Sprachrohr
der Verbdnde 16sen und sich an den Bediirfnissen der
Landwirte als ihre Rezipienten orientieren, Dafiir sind
mehr Recherche und Leserndhe notig.

2, Rationellere Strukturen: Damit ein professioneller
Agrar journalismus verwirklicht werden kann, sind wirt-
schaftlich tragfdhige Strukturen notig, die durch Ra-
tionalisierung und Unabh&dngigkeit vom Herausgeber er-
reicht werden kénnen. (Lit. 12, 30, 39, 42, 44, 46, 47,
49)
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