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Am schnellsten mit einer STR-Rohrpost-Anlage

Trotz sorgfaltiger Planung lassen sich nicht im-
mer alle Abteilungen eines Betriebes so unter-
bringen, dass ihre raumliche Lage zueinander
eine fliessende Abwicklung der Geschéftsvor-
gange ergeben.

Hier bietet die moderne Technik wirksame Ab-
hilfe. Mit einer Rohrpost kann praktisch alles
transportiert werden, was sich im Laderaum ei-
ner Transportblchse unterbringen lasst, Ver-
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waltungspapiere, Warenmuster, Werkzeuge, Me-
dikamente, Gussproben, Reparatur-Auftrage, Iso-
topen, Ersatzteile, usw.

Die Standard Telephon und Radio AG,
8038 Ziirich baut fliir jeden Zweck die geeignete
Anlage, und zwar von der einfachen Punkt-Punkt-
Verbindung bis zur vollautomatischen wahl-
scheibegesteuerten Grossanlage.

Ein ITT - Unternehmen

2 begehrte ELCALOR-Produkte in neuer Form:
Einbaubackofen und Einbaurechaud!

Damit lasst sich Ihre neue Kiiche noch praktischer, noch formschoner ge-
stalten. ELCALOR-Grossbackéfen mit Elcalorstat-Backautomatik, automati- P St
schem Dampfableitblech und aushangbarer Backofentlre. Auf Wunsch mit w
Schauglas und Beleuchtung, INFRAROT-Back- und Grillelement usw. —

ELCALOR-Einbaurechauds mit 1—-5 Hochleistungs-Platten, davon immer eine
REGLA-Schnellkochplatte mit ihren exklusiven Vorteilen.

Gerne machen wir lhnen kostenlos individuelle Vorschlage. Verlangen Sie
unseren neuen Prospekt im Elektro-Fachgeschaft, bei Ihrem Kiichengestalter
oder direkt bei der

ELCALOR AG 5001 Aarau
Fabrik fiir elektrothermische Apparate 064 223691
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Monotherm

Accum AG
8625
Gossau ZH

051 - 78 64 52

Der ideale Allstoff-Heizkessel
mit
unerreichter Wirtschaftlichkeit

Der ACCUMAT-Monotherm mit aufgebautem Boiler ist so
konstruiert, dass der Oelbrenner nach Belieben gewahit
werden kann. Die Verfeuerung von Heizdl, Koks, Anthrazit,
Holz und Abféllen erfolgt in einem Feuerraum, und zwar
ohne Umstellung. Dergrosse, absolut freie Fillraum bietet
sowohl fiir den Betrieb mit Oel als auch mit festen Brenn-
stoffen die glinstigsten Bedingungen. Die Warmwasserbe-
reitung ist sehr billig und vermag jedem Komfortanspruch
zu geniigen. Der ACCUMAT senkt die Installations- und
Baukosten. Er eignet sich nicht nurfir Neubauten,sondern
auch zur Modernisierung von bestehenden Anlagen.
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«nicht mischungsfahige» Tatigkeits-
gebiete.

Anlasse
des Verdichtungsprozesses

Nach Cristaller' werden einige Ge-
meinden (sinngemaB auch Stadtbe-
zirke) bessere Glter und Dienstlei-
stungen anbieten als andere, sie
bieten dementsprechend «Ulberre-
gional» frequentierte oder«zentrale»
Funktionen an. Solche «zentrale
Orte» bilden eine Grundkategorie
von Standorten, die sich «aus ihrem
Verhalten» entwickelt haben:

1. auf der Basis der Bondennutzung
(Garten- und Obstbau);

2. auf der Basis gewerblicher Tatig-
keiten, Dienst- oder Verkehrslei-
stungen;

3. auf der Basis besonderer natiir-
licher oder wirtschaftlicher Vorteile

(Bergbau, Hafen, Kurorte, Ver-
kehrsbriicken).
Hierbei stehen die Versorgungs-

funktionen im Vordergrund. Zen-
tralitat ist mithin das Ergebnis von
Leistungsfahigkeit (plus Kapital),
organisiert auf gemeinschaftlicher
Grundlage, in den USA zum Bei-
spiel durch Industrie- und Handels-
kammern, eventuell im Verein mit
Grundstiickgesellschaften, Ver-
kehrsgesellschaften und Bauunter-
nehmen. Analog zu den frithesten
Stadtgriindungen in Asien und Eu-
ropa ist die Herstellung einer lei-
stungsfahigen Gemeinde in den
USA das Ergebnis einer realisierten
Idee gleich einer unternehmerischen
Leistung. Herbeigefiihrt wird die Zu-
sammenarbeit durch die Publizitat
und die Mittel der Massenbeein-
flussung, denen die Organisierung
von Willensbildungen obliegt (im
Unterschied zu behdrdlichen An-
ordnungen).

Die Leistungs- oder « Ausstattungs-
faktoren» als Komplex der gemeind-
lichen Wettbewerbsfahigkeit sind:
das Verkaufszentrum fiir Konsum-
und Dauerglter;

das Einkaufszentrum fir
Produktionen;

die Gesundheitszentrale;
das Kulturzentrum einschlieBlich In-
formation und Unterhaltung;

das Verkehrszentrum einschlieBlich
des Durchgangsverkehrs und Um-
schlagplatzes fiir Personen und
Giter;

der Arbeitsmarkt fur ortliche und
regionale Arbeitnehmer;

der GroBhandelsmarkt fiir Gliter und
Dienstleistungen, einschlieBlich
Geldverkehr, Vertriebsunternehmen,
Messen;

die Forschungszentrale mit Insti-
tuten, Beratungsdiensten;

die Verwaltungszentrale;

die Erholungs-, Unterhaltungs- und
Vergnligungszentren.

Samtliche zentralen Funktionen set-
zen eine bestimmte «Dichte» nach
Quantitat und Qualitat nicht nur der
Leistungen, sondern vor allem der
Interessen (des «Marktes») voraus.
Die Qualitatsanspriiche an die Lei-
stungen ergeben sich mithin nicht
nur aus der Kaufkraft, sondern in
gleichem MaBe aus der Kenntnis,
dem Geschmack, der Erziehung und
Bildung der Verbraucherkreise. Die
Kaufpotenz einer Gemeinde wird er-
rechnet nach der Formel':

ortliche

E (S2—
A + (S S1)

Kp = —
2B 2000 B?
A = samtliche Umsatze im Gebiet
E = samtliche Einkommen im Gebiet

S2 — S1 = Bewegung der Spareinlagen
B = Bevdlkerungszahl des Gebiets

Fur die Wertschopfung sind maB-
gebend:

a) Zahl der Beschaftigten,
b) Wert der Umsétze,
c) Steueraufkommen der Gemeinde.

lhre zuverlassige Ermittlung wird
nur selten moglich sein, und Bun-
desdurchschnitte kénnen nicht auf
kleine Einheiten bezogen werden,
da die Beschéftigtenstruktur zu ver-
schieden ist. Man ist daher noch
weitgehend auf Schatzungen ange-
wiesen. AuBer der Kaufpotenz spielt
die soziale Schichtung eine Rolle
fir die Qualitat des Marktes, wobei
folgende Indikatoren der sozialen
Stellung angelegt werden':

Art der Beschaftigung (Berufsgrup-
pierung),

Ausbildung (Schul- und Fachbil-
dung), Wohnungswert,

eventuell Motorisierungsgrad, Tele-
phonanschliisse und dergleichen,
Anteil der weiblichen Arbeitskrafte,
Anteil der Einfamilienh&user.

Nach Lillibridge' ist die einzig ver-
tretbare Methode zur Vorausberech-
nung des Bedarfs an Einzelhandels-
geschédften und ihre Raumflache:
die Analyse des Jahreseinkommens
und der Ausgaben der entsprechen-
den Bevolkerung, dargestellt in
Kaufkrafteinheiten.

Das Verfahren fuBt auf folgenden
Ermittlungen:
1.Abgrenzungdeswahrscheinlichen
Wirtschaftsraumes des Handels-
zentrums;

2. Bestimmung der Familienzahl
oder HaushaltsgroBen im Wirt-
schaftsbereich mit Wachstumszahl;
3. Abschatzung des ausgabefahigen
Einkommens fir Lebenshaltung und
Dienstleistungen;

4. Abschatzung des Anteils, der
wahrscheinlich im Handelszentrum
ausgegeben wird;

5. Abschatzung des Umsatzvolu-
mens des Handelszentrums (Nr. 2
mal Nr. 4);

6. Abschatzung des Flachenbedarfs
nach Umsatzvolumen;

7. Abschatzung der Verkehrs- und
Parkflachen nach Haushaltzahl;

8. Abschatzung des Gesamtraum-
bedarfs fiir Handelszentren.

Daraus ergibt sich auch die Be-
schéftigtenzahl je Betrieb (je Um-
satzgroBe); ferner miBten eventuell
Einpendler und Besucher mit einbe-
zogen werden.

Der EinfluBbereich der Zentralitat
kann gemessen werden am:

1. Absatzgebiet des Verkaufszen-
trums;

2. Einkaufsgebiet =
fiir Kaufer;

3. sanitaren Versorgungsgebiet (Ge-
sundheitszentrum);

4. kulturellen EinfluBbereich (Schu-
len usw., Theater usw.);

5. Verkehrsgebiet (Pendler, Nahver-
kehrszone, Durchgangs- bezie-
hungsweise Umschlagverkehr);

6. an der Reichweite des Arbeits-
marktes (Pendler).

Grundsatzlich gilt: Je groBer die
Dichte, desto groBer die Anzie-
hungskraft;das Schwergewichtsteht
in direktem Verhaltnis zur Masse
und im umgekehrten Verhaltnis zur
Entfernung (raumlich oder zeitlich).
Demnach ist:

Einzugsgebiet

Zahl der Bevolkerung
(Erwerbstétige)

Anzi kraft =o————— ——
nziehungskra QuadratderEntfernung

oder die Wechselwirkung zwischen
den Zentren a und b ist:
Ba x Bb
2

Wab = ————
ab E



	...

