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!KNORR THAYNGEN FETE SES 100 ANS

]

Aromat et Stocki: les saveurs de la Suisse

Aromat et Stocki sont les deux mamelles de la culture culinaire
suisse. Et pourtant, les Suisses n'ont jamais eu l'exclusivité

de la marque «Knorr». Il y a cent ans, l'usine de Thayngen

voyait le jour. Par Ueli Abt

En 2000, lamarque Knorr devient propriété
de la société néerlando-britannique Unile-
ver. Est-ce a dire qu'une nouvelle marque
suisse vient de passer aux mains d’'une mul-
tinationale étrangere, comme Feldschloss-
chen est partie au Danemark, Ovomaltine
en Grande-Bretagne, et Toblerone ainsi que
l'eau Valser aux Etats-Unis? Non, pour
Knorr, il s'agit d’une toute autre histoire. Si
aujourd’hui, Aromat, les bouillons en cube
Knorr et Stocki sont I'incarnation de la cul-
ture culinaire helvete, les Suisses n'ont ni in-
venté Knorr, ni possédé la marque tres long-
temps. Knorr est née en Allemagne, et ne
sest jamais limitée a la Suisse.

Tout commence en 1838, lorsque I'Alle-
mand Carl Heinrich Knorr ouvre a Heil-
bronn, dans le Bade-Wurtemberg, une épi-
cerie fine. Vers 1870, lentreprise se lance
dans la production de poudre lyophilisée a
base de pois, de lentilles et de haricots. Tres
vite, elle sagrandit et exporte ses produits
vers [Autriche et la Suisse. Pour contourner
les barrieres douanieres toujours plus con-
traignantes, l'entreprise ouvre en 1885 une
usine de conditionnement sur le sol suisse, a
St. Margrethen, au bord du lac de Cons-
tance. De I3, elle approvisionne le marché
suisse en soupes lyophilisées. En 1907, une
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usine de soupes et de bouillons en cube
ouvre ses portes dans la commune idéale-
ment située de Thayngen (SH).

Knorr s'implante ainsi géographiquement
et économiquement sur un marché qui cons-
tituait jusqu’alors une chasse gardée de
Maggi, société suisse domiciliée a Kemptthal
qui a inventé, a la fin du XIX¢siecle, les sou-
pes prétes a servir. Pendant longtemps, les
soupes en sachet sont restées son principal
cheval de bataille, puis la société a commer-
cialisé, en 1886, un condiment liquide et
brun du nom de Maggi, offrant une alterna-
tive au sel et au poivre.

En 1952, Knorr réussit un coup fumant
avec son produit «<Aromat». En 1953,30 000
huiliers jaunes-verts-rouges gracieusement
offerts par l'entreprise viennent prendre
place aux cotés des poivriers et des salieres

Ilya 100 ans, les produits de Knorr partaient a la conquéte du
monde. Mais la Suisse reste le seul pays ol 'on peut trouver
UAromat.

dans les restaurants suisses. Grace a cette
opération, «Aromat» devient rapidement
célebre dans tout le pays, alors que «Fondors,
le produit concurrent de Kemptthal, prati-
quement identique, n'atteindra jamais la
méme notoriété. Mais si [Aromat parvient
a égaler Maggi, il ne réussit pas a détroner la
sauce brune et aujourd’hui encore, les deux
produits cohabitent dans les rayons des
supermarchés.

Mais Knorr ne se satisfait pas des marchés
allemand et suisse. Et pour preuve: en 1907,
l'entreprise ouvre une usine Knorr dans la
commune autrichienne de Wels, en 1909,
une usine de bouillons a Nancy, et en 1912,
une usine de soupes 2 Monza. Entre 1901 et
1932, des filiales voient également le jour a
Paris, Berlin, Wroctaw, New-York et An-
vers.

Durant la Seconde Guerre mondiale, la
production est temporairement interrom-
pue a Heilbronn. Une attaque aérienne dé-
truit partiellement le sicge de l'entreprise en
décembre 1944. Mais des la fin de la guerre,
en mai 1943, la production reprend. Des le
mois de septembre 1945, lentreprise compte
de nouveau 650 salariés. A la méme époque,
la branche suisse du groupe devient une fi-
liale.

Mais cette indépendance sera de courte
durée, car la réussite de l'entreprise suscite
la convoitise des groupes étrangers. En 1958,
Maizena, filiale de la société américaine
Corn Products Company (CPC), devient
actionnaire majoritaire du groupe. La méme
année, le dernier représentant de la famille
Knorr quitte le comité directeur allemand.
En 1998, CPC devient une société de pro-
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duction de biens de consommation et prend
le nom de Bestfoods. En 2000, Bestfoods est
a son tour racheté par Unilever.

Aujourd’hui, on trouve les produits Knorr
dans plus de 100 pays. Si en dépit de la mon-
dialisation, les Suisses considérent toujours
Knorr comme «typiquement suisse», c’est en
grande partie grace a «Knorrli», la mascotte
du groupe. En effet, si ce petit personnage
publicitaire a connu une gloire éphémere a
I’échelle internationale, il a perduré sur le
territoire suisse. Selon un sondage effectué
par la société, Knorrli serait connu de 98%
des Suisses. Dans les années 1960, les con-
sommateurs allemands découvrent Knorri,
un beeuf bipede tenant dans la main droite
une cuillere en bois. A ses cotés se tient
Stocki, une pomme de terre coiffée d’'un bé-
ret et faisant la promotion de la purée épo-
nyme.

Depuis 2004, la «suissitude» fait partie in-
tégrante de I'image de marque du pays.
Knorrli, qui entretemps avait été relégué au
dos des emballages, est donc de nouveau
bien en vue. Les graphistes de Knorr l'ont
méme assorti d’'une croix suisse. De plus, la
«Qualité suisse» est explicitement mise en
avant sur les emballages. Pourtant, tous les
ingrédients utilisés dans ['usine de Thayn-
gen ne sont pas d'origine suisse et la quantité
de matiéres premiéres importées par Unile-
ver demeure un secret bien gardé. Parado-
xalement, les sachets et emballages produits
a Thayngen et exportés ne font pas mention
de cette fameuse «qualité suisse»: les pro-
duits Knorr ne sortent pas toujours des cui-
sines helvetes, et l'entreprise se garde bien
de le crier sur les toits.

UN MARCHE MONDIAL,
DES VARIANTES
LOCALES

Les produits vendus
dans plus de 100 pays
sous la méme marque
«Knorr» n'ont pas le
méme goit partout.
Impossible, en effet, de
trouver dans les maga-
sins suisses la «Fette
Briihe» (bouillon gras),
l'historique «Erbwurst»
(soupe aux pois) ainsi
que le ragotit de len-
tilles. En Autriche,
Knorr a méme lancé la
gamme «Sweety»
comme le «Kaisersch-
marren» (crépe épaisse
aux raisins secs) et bien
d’autres encore, qui,
selon Anne Zwyssig,
porte-parole du groupe,
sont introuvables en
Suisse. De méme, la
soupe d'orge des Gri-
sons et la soupe de fa-
rine béloise ne sont pas
disponibles en Allema-
gne. On retrouve certes
des produits identiques
dans les deux pays,
mais avec quelques
variantes locales: le
«Hiittenlunchy suisse
(spétzli au fromage et
au jambon) devient
ainsi en Allemagne le
«Hiittenschmaus»
(spétzli au fromage et
aux oignons frits).

Et méme lorsque les
produits portent le
méme intitulé, ils sont
fortement adaptés aux
papilles locales: «Nos
sauces au jus de viande
ou ala créme n'ont pas
du tout le méme gott
que celles de notre voi-
sin allemand. Les Suis-
ses les aiment généra-
lement plus relevées,
tandis que les Alle-
mands les préférent plus
sucréesy. (ua)
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