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ECONOMIE D’ENERGIE
Investissement
rentable

Lors d’une récente table ronde tenue a Zurich, des
représentants des industries pétroliére, gaziére et
électrique ont vanté leurs agents énergétiques res-
pectifs du point de vue économique, écologique et
de la sécurité de I’approvisionnement.

A la clé un enjeu qui se chiffre en milliards de
francs pour les distributeurs: les gaziers et les élec-
triciens espérent continuer d’accroitre leur part du
marché et les pétroliers cherchent a stabiliser la
leur apres la chute consécutive a la crise d’approvi-
sionnement de 1973 et a la flambée des prix du
pétrole.

A cette table ronde organisée par une association
pour les économies d’énergie (!), personne pour
mettre en valeur ce qui reste précisément la princi-
pale ressource énergétique, les économies. Un
paradoxe qui illustre parfaitement 1’état d’esprit de
I’heure, conforté par I’'impressionnante évolution a
la baisse du prix du pétrole.

Le choc pétrolier des années septante avait créé une
situation psychologique optimale pour I’accepta-
tion de mesures favorables aux économies. Mais,
de conception globale en tergiversations — les
autorités ont toujours pensé plus en termes de
substitution que d’économie — la motivation est
tombée et si, pour quelques années, la consomma-
tion énergétique globale a baissé, c’est plus a cause
de la conjoncture économique défavorable que par
souci d’économie.

Or, a terme, la minimisation de la consommation
est une exigence a laquelle on ne pourra se sous-
traire, pour des raisons qui relévent aussi bien des
coiits (la baisse du mazout et de I’essence ne peut
étre que temporaire, le prix de I’électricité va aug-
menter de maniére importante), de la protection de
I’environnement que de I’épuisement des ressour-

ces. Plus on tarde a agir et plus la reconversion sera
douloureuse, parce que brutale.

Les économies d’énergie dépendent certes du com-
portement des individus, mais aussi de systémes
énergétiques plus rationnels. Développer et intro-
duire ces nouveaux systémes coiite de I’argent. Et,
avec la baisse du prix du pétrole et les tarifs de
dumping pratiqués par les électriciens (DP 793 «La
volonté de pouvoir») les gains financiers qu’on
peut attendre d’une réduction de la consommation
deviennent moins intéressants: 1’amortissement
des dépenses engagées court sur une période plus
longue. D’ou ’urgente nécessité de réagir a cette
baisse par une taxe — par exemple une taxe varia-
ble qui maintiendrait le prix du carburant et du
combustible au niveau de la fin 1985 — affectée
exclusivement a des mesures d’économie d’énergie.
D’un point de vue économique, il ne s’agit pas
d’une ponction fiscale supplémentaire de la part de
I’Etat mais d’une dépense d’investissement qui
cofite maintenant pour rapporter demain.
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Azione diretta, périodique anarchiste tessinois,
parait toujours mais a intervalles irréguliers. Il
vient de diffuser son numéro 89, janvier-février
1986.

* * *
Dans le demi-canton d’Obwald était né il y a peu
un mensuel indépendant, Thema. Faute de lecteurs
(il en aurait fallu 1000) et de collaborateurs (ils
craignaient de s’exposer), le magazine a déja cessé
de paraitre a la fin de I’année derniére.

* * *
Une majorité socialiste et une communauté linguis-
tique assez importante ne sont pas des garanties
suffisantes pour assurer la parution d’un journal
socialiste: le quotidien viennois Arbeiter Zeitung a
di se transformer pour tenter de conserver des lec-
teurs et si possible en conquérir de nouveaux. Le
journal parait maintenant sous le titre Neue AZ.

AIDE AU DEVELOPPEMENT
Supermarché
équitable

Dans le dernier numéro de « Partenaires», la revue
d’Helvetas, association suisse de coopération au
développement (adresse utile: case 522, 1001 Lau-
sanne), un dossier a I’appui de la pétition en faveur
d’un commerce équitable avec le tiers monde lan-
cée par les principales organisations d’aide au
développement.

Depuis plusieurs années des groupes de militants,
des paroisses, des mouvements caritatifs et surtout
«Magasins du Monde» distribuent des produits du
tiers monde dont une part importante du prix de
vente revient aux producteurs. Ces actions sont
importantes parce qu’elles ont permis d’illustrer
concrétement ce que pourraient étre nos rapports
économiques avec le tiers monde: des rapports qui,
tout en satisfaisant nos besoins de consommateurs,
Savorisent le développement et [’autonomie des
producteurs.

Néanmoins ces actions restent une goutte d’eau
dans [’océan des échanges commerciaux et tou-
chent surtout les convaincus. Il faudrait trouver les
produits du tiers monde (socialement et écologi-
quement garantis) dans le commerce, a l’épicerie
du quartier comme dans les grandes surfaces. On
s’étonne par exemple que Coop Suisse n’offre pas
de tels produits sur ses rayons, alors que par ail-
leurs elle a fait appel a ses sociétaires pour financer
une campagne sanitaire au Burkina Fasso. La meil-
leure aide aux pays pauvres et a leurs populations,
n’est-ce pas d’abord d’établir des rapports com-
merciaux équitables avec eux? Les campagnes
ponctuelles suscitent beaucoup d’émotion dans le
public et servent plus de publicité a ceux qui les
entreprennent qu’elles ne représentent de solution
a long terme pour les destinataires.
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