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Menschen nimmt, das bei diesen ne-
ben ihrem Verstand eben auch noch
vorhanden ist und ihr Handeln vielfach
stiarker beeinflusst als alle rationalen
Ueberlegungen, gibt den religiésen
Ideologien eine neue Chance, sich der
Massen zu bemichtigen. Natiirlich
nicht in den alten Formen. Aber gerade
deswegen missen wir wachsam sein,
sowohl gegeniiber den mit Beatmusik
Propaganda machenden Pfarrern wie
den religiésen Stromungen, die sich
bei Teilen der Jugendbewegung zei-
gen. Wir zweifeln nicht, dass die Kir-
chen zu einer Umformung des Jesus-
bildes in einen national- oder sozial-
revolutiondren «Superstar» durchaus
bereit sind, wenn sie annehmen diir-
fen, damit ihre Privilegien und ihre
Machtstellung zu erhalten. Und gerade
je mehr sie auf gefiihlsmissige Bediirf-
nisse der jungen, in unserer Gesell-
schaft hinsichtlich ihres eigenen Le-
bens unsicher gewordenen Generation

abstellen, desto weniger wird der
Kampf dagegen mit rein rationaler Auf-
klarung zu gewinnen sein. Wir miissen
verstehen, den gefiihlsmissigen Be-
dirfnissen der Menschen, vor allem
der Jugend, Rechnung zu tragen, Be-
friedigung zu verschaffen, ihnen eine
Weltanschauung anbieten, die sich wie
die Religionen nicht nur mit dem Ge-
hirn begreifen, sondern mit dem gan-
zen Menschen leben ldsst.

Im Zentrum einer solchen Weltan-
schauung kann fiir uns nur der Mensch
selbst stehen. Der Mensch nicht nur
als Wirtschaftswesen, allem ubrigen
entfremdet, sondern der Mensch in sei-
ner Totalitat. Und wir miissen es auf
uns nehmen, eine solche, auf den gan-
zen Menschen gegriindete Weltan-
schauung der Jugend auch selbst vor-
zuleben. Nur dann wird die Zukunft der
Freidenkerbewegung als einer weite
Volkskreise umfassenden Bewegung
gesichert sein. Walter Gyssling

Sonntégliche Fernsehreklame ?

Ein Briefwechsel.

Der Zentralvorstand der Freigeistigen
Vereinigung der Schweiz richtete an
die Schweizerische Radio- und Fern-
sehgesellschaft das folgende Schrei-
ben:

«In der Tagespresse haben wir mit Be-
fremden davon Kenntnis genommen,
dass die SRG, um kirchlichen Wider-
stdnden gegen sonntégliche Fernseh-
reklame zu begegnen, sich an die
schweizerische Bischofskonferenz und
an den Arbeitsausschuss Fernsehen
der evangelischen Kirche der Schweiz
gewandt hat.

Wir sind erstaunt, dass ausgerechnet
kirchliche Instanzen in ein solches Ver-
nehmlassungsverfahren  einbezogen
wurden. Der Sonntag gehért ja nicht nur
ihnen allein, sondern allen Schweizern,
auch der wachsenden Zahl der am
kirchlichen Betrieb vollig desinteres-
sierten.

Die Ansicht des Bischofs Adam, sonn-
tagliche Fernsehreklame zu gestatten,
wenn dafiir die kirchlichen Sendezei-
ten vermehrt wiirden, halten wir, wie
eine grosse biirgerliche Tageszeitung
der Schweiz kommentierend festge-
stellt hat, fiir einen beschidmenden
Kuhhandel.
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Radio und Fernsehen fiittern uns schon
mehr als genug mit kirchlichen Sendun-
gen. Wir wiirden und freuen, wenn die
Sendungen am Sonntag objektiver In-
formation und kiinstlerischer Erbauung
der Abonnenten dienen wiirden, und
halten vermehrte kirchliche Sendun-

gen wie vermehrte Waschmittelrekla-

me fiir tiberfliissig.»

Darauf antwortete die Schweizerische
Radio- und Fernsehgesellschaft:

«Wir danken lhnen fiir Ihr Schreiben,
worin Sie sich gegen die Sonntagswer-
bung aussprechen.

In dieser Angelegenheit kdnnen wir
lhnen mitteilen, dass der ganze Fra-
genkomplex momentan studiert wird.
Gemiss den Statuten der SRG ist der
Bundesrat letztendlich zustindig fiir
weitere Werbezeiten.

Zur Berichtigung miissen wir lhnen mit-
teilen, dass Bischof Adam in seinem
an die SRG gerichteten Schreiben an
keiner Stelle die in einigen Zeitungen
erschienene Aeusserung gemacht hat,
,Sonntagsreklame, ja, aber unter Vor-
behalt vermehrter kirchlicher Sende-
zeit.’

Wir hoffen, Ihnen mit diesen Erlaute-
rungen einen kleinen Einblick in die
Tatsachen gegeben zu haben.»

Der Zentralvorstand behilt sich wei-
tere Schritte vor. A.H.

Bliihender Aberglaube

Die «Cahiers Rationalistes», Paris, ver-
offentlichten in ihrer Mai-Ausgabe 1971
eine aufschlussreiche Untersuchung
tber Pendler und Wiinschelrutengin-
ger aus der Feder von Jacques Ser-
viere.

Die Hydroskopie — oder Quellensu-
che — wird schon seit vielen Jahrhun-
derten gepflegt. Der erste Hinweis
darauf ist ein chinesischer Stich aus
dem Jahre 147, welcher den Kaiser Yu
mit einer Wiinschelrute darstellt. Ob-
wohl Luther diese Praktik verurteilt
hatte, fand sie bei den deutschen Berg-
ménnern Anklang. Im 17. Jahrhundert
erschienen die ersten Theorien zur Er-
klarung dieses «Wunders». Heute wer-
den dariiber Biicher geschrieben sowie
Rundfunk- und Fernsehdiskussionen
abgehalten. Die Anhdnger der Radi-
dsthesie (Strahlenfiihligkeit von Wiin-
schelrutengéngern und Pendlern) sind
sogar beruflich organisiert. lhre Ar-
beitsweise hat sich vom rein instru-
mentalen Standpunkt aus gesehen nur
sehr wenig entwickelt. Die drei Haupt-
arbeitsgerite sind nach wie vor die
Astgabel, zwei zu einem «L» gekreuzte
Holzstdabe und das Pendel. Da man mit
dieser Methode angeblich Wasser, Bo-
denschitze, Krankheiten u.a. m. auf-
stébern koénne, hat sich auch die Wis-
senschaft durch Kontrolluntersuchun-
gen damit befasst. Trotz dem nieder-
schmetternden Ergebnis fiir die Wiin-
schelrutengénger hat die Rhabdoman-
tik (Rhabdos = Stab, Mantik = Kunst
der Wahrsage und Weissagung) immer
noch zahlreiche Anhénger.

Um ihre «Wissenschaft» zu verteidi-
gen, fihren sie unter anderem folgen-
de Griinde ins Feld:

— Das Argument, dass die Ausnahme
die Regel bestitigt: ein positiver Fall
in einer Mehrzahl von negativen Fillen
bleibe beweiskriftig; d. h. wenn auch
nur ein Quellensucher unter vielen ein
gutes Ergebnis zutage gebracht hat,
so spreche dies zugunsten der Radi-
dsthesie. Wirklich eine etwas eigen-
artige Logik!

— Die Radiiasthesie existiere seit vie-
len Jahrhunderten, und wenn sie nicht
ein Kérnchen Wahrheit in sich hitte,
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