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Historisches Museum Bern
~ Musée Historique de Berne
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m Kunst aus Asien und Ozeanien
ab 31.Oktober 2002

Steinzeil, Kelten, Rémer.
ab 31. Oktober 2002

Von Krieg und Frieden
Bern und die Eidgenossen
8. Marz-24 November 2003

Neues Erscheinungsbild

ADb Mitte Jahr standen die Konzeption und Umsetzung eines
neuen Corporate Design im Zentrum der Arbeit. Ziel war es,
die neue Identitit des Museums und seinen kiinftigen univer-
salhistorischen Charakter visuell umzusetzen. In Zusammen-
arbeit mit der franzosischen Agentur Contexte/postes, die
bereits die Erscheinungsbilder der Ausstellungen «Bilder-
sturm» und «Edle Wirkung» konzipiert hatte, wurde das neue
optische Gesamterscheinungsbild entwickelt. Es basiert auf
einer vielseitig anwendbaren Wortmarke mit Liniennetz so-
wie auf ausdrucksstarken Fotografien der Spitzenobjekte der
Sammlung. Dank ausserordentlich giinstigen Konditionen
konnte das neue Corporate Design des Museums bereits im
Berichtsjahr auf simtlichen Beschriftungen und Drucksachen
wirksam werden. Lanciert wurde es mit den beiden im Okto-
ber eroffneten Dauerausstellungen «Steinzeit, Kelten, Romer»
und «Kunst aus Asien und Ozeanien».

Auftakt zum Kantonsjubildum

Mit der Eréffnung dieser beiden Dauerausstellungen iiber-
nahm die Abteilung Offentlichkeitsarbeit im Auftrag des Kan-
tons Bern auch die gesamte Kommunikation fiir das Jubilium
2003 «650 Jahre Bern in der Eidgenossenschaft» sowie gegen
Abgeltung die Werbung fiir die beiden Jubildumspublikationen
«Berns mutige Zeit» des Vereins Berner Zeiten und «Bern — die
Geschichte der Stadt im 19. und 20. Jahrhundert» der Stadt-
und Universititsbibliothek.
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Berner Kulturjournal

Im November trat das Bernische Historische Museum als
neue Tragerinstitution der von Stadttheater, Symphonieorche-
ster und Musikschule gemeinsam herausgegebenen Zeitschrift

«Podest» bei. Zusammen mit den bisherigen Trigern wurden
Konzept und Gestaltung optimiert. Unter dem Titel PODIUM
erscheint das Berner Kulturjournal kiinftig fiinfmal pro Jahr.
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