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Weiterhin hohe Medienresonanz
2018 war das Bernische Historische Museum mit insgesamt

419 Artikeln in den Medien präsent. 408 Print-Artikel, Radio-

und TV-Berichte erschienen in den Schweizer Medien. In Frankreich

und Deutschland erschienen 11 Print-Artikel.
Mit Artikeln über die drei Wechselausstellungen «1968

Schweiz» (1.1.-17.6.2018], «Flucht» (25.1.-16.9.2018] und

«Grand Prix Suisse 1934-54-Bern im Rennfieber» (23.8.-
31.12.2018] sowie der Berichterstattung über die Dauerausstellungen

und das Museum allgemein wurden 24,8 Millionen

Kontakte erreicht. Dieser Wert basiert auf verfügbaren Print-

Auflagezahlen, Hörer- und Zuschauerzahlen.

Belebte Kubus-Plattform
Die zwischen dem Erweiterungsbau Kubus und dem Altbau

liegende Plattform wurde 2018 vermehrt mit Aktivitäten

bespielt. Im Rahmen der Wechselausstellung «Grand Prix Suisse

1934-54-Bern im Rennfieber» fand im September 2018 ein

Open-Air-Kinoabend statt, ein zweiter Open-Air-Kinoabend

musste wetterbedingt in den Orientalischen Saal verlegt werden.

Ebenfalls im September 2018 massen sich am Familiensonntag

Eltern und Kinder auf einer nachempfundenen
Rennstrecke mit Tretautos im spielerischen Wettkampf. Am

autofreien Sonntag des Kirchenfeld- und Gryphenhübeliquar-
tiers im Oktober 2018 wurde die Plattform für Yoga-Sessions

genutzt und die breite Freitreppe diente als Bühne fürTanzauf-

führungen.

Leinwandaufbau vor der Glasfassade des Erweiterungsbaus fürs

Open-Air-Kino.
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