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Text: Roderick Honig

Ein rechter Architekt hat ein eigenes Buch. Hauser- und Architekten-
monografien boomen, die Verlage reiben sich die Hande. Doch wer kauft
und liest diese Blicher? Wo liegt die Grenze zwischen Buroprospekt und
Architekturbuch? Eine Umfrage bei Verlagen, Architekten und dem pas-
sionierten Biuchersammler und Architekturtheoretiker Werner Oechslin.
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Ob im Eigen- oder beim Architekturverlag”
Hauptsache Buch. Doch viele Architek-
turbiicher verdienen ihren Namen nicht: ES
sind Biiroprospekte in Buchform.
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¢ Architektur ist in aller Munde. Seit einigen
Jahren hat ihre Medienprasenz deutlich zugenommen:
Architektur und Hauser sind nicht nur Thema der Hoch-
glanzmagazine, sondern auch der Tageszeitungen. Auf das
gestiegene Interesse reagieren die Fachverlage und pro-
duzieren eine Hauser- und Architektenmonografie nach
der anderen: Bob Gysin veréffentlichte ein 176 Seiten star-
kes Buch tber (LuxusWohnen» beim Birkhauser Verlag,
Beat Consoni publizierte seine neusten Werke in der De-
aedibus-Reihe beim Quart Verlag, Frei und Ehrensperger
wahlten fiir ihr Kultur- und Sportzentrum in Volketswil die
Studio-Reihe beim Niggli Verlag. Doch ist ein fertig gestel-
ltes Haus auch Grund genug, ein Buch zu drucken? Oder
anders herum: Ruft der Markt nach einer 96 Seiten star-
ken Publikation iiber die Kantonsschule Kreuzlingen der
Marc Ryf Architekten? Anscheinend schon, wie Verleger und
Héndler bestatigen: Unter den Architekturbtichern ver-
kaufen sich Hauser- und Architektenmonografien derzeit
gut. Thematische und wissenschaftliche Publikationen

finden weniger Absatz.

Blicherboom — wie lange noch?

«Ich beobachte die Entwicklung mit einem lachenden und
Sinem weinenden Auge», meint Hanspeter Thiir, Verlags-
leiter von Birkhauser, dem grossten Architekturverlag im
deutschsprachigen Raum. «Denn im Unterschied zur Selbst-
€inschatzung mancher Architekten ist die grosse Nach-
frage nach Monografien nur selektiv vorhanden. Es besteht
Vielmehr die Gefahr, dass zu viele Monografien sich gegen-
Seitig das Wasser abgraben — denn wer Geld hat, findet
heute immer einen Verlag, um sich eine Monografie produ-
Zieren zu lassen. Finanziell erfolgreich sind bei Birkhduser
aber ganz andere Titel und Segmente — ein Gutteil unse-
fer Monografien buchen wir unter Kulturférderung ab.»
Anders sieht das Heinz Wirz vom Quart Verlag in Luzern.
Sein viel kleinerer Verlag lebt von Architektenmonografi-
€n. Wirz hat mit seiner Reihe (De aedibus) eine Marktliicke
besetzt: Sorgfaltig gestaltete Blichlein, die auf 72 Seiten drei
bis sieben Projekte grossziigig dokumentieren. Ein Text ei-
Nes bekannten Architekturschreibers ladt den Bilderrei-
gen auf. Seit der Grindung von Quart vor drei Jahren hat
Wirz fiinf Monografien herausgegeben. «Mit den Monogra-
fien, kann ich meine Textbuchlein aus der Theoriereihe
(Panta rhei, (Bibliotheca) oder (Notatio) finanzieren», meint
der Verleger. Seine beiden neusten Biichlein tiber das Chu-
Ier Architekturbiro Jingling und Hagmann und den Archi-
tekten Beat Consoni verkauft die grosste Architekturbuch-
handlung der Schweiz, der OF Krauthammer in Zurich, gut.
Doch bereits vierzig Prozent des Umsatzes erwirtschaftet
Wirz inzwischen ausserhalb der Schweiz.

Auch J. Christoph Btirkle, Verlagsleiter beim Niggli Verlag
In Sulgen und Chefredaktor der (archithese, stellt seit lan-
Y8tem Architekturbticher her: «Wir produzieren weniger
themenorientierte Architekturbticher, sondern vermehrt
MODOgIafien. Das liegt aber nicht zuletzt daran, dass es
heute kaum mehr Autoren gibt, die gute themenbezogene
Afchitektmbﬁcher anbieten. Wir konzentrieren uns auf Ar-
Chitekten unter fiinfzig, die noch nicht viel publiziert ha-
ben, Diese Generation kann oft auf ein umfangreiches Werk
2urtickblicken, so dass eine Monografie auch Sinn macht.
Denn wer seine Monografie zu frih auf den Markt bringt,
Wird es spater schwierig haben, mit einem weiteren Buch
IlElChzudoppeln. Da aber viele Architekten wenig bauen,
haberl wir fiir einfache Hauserdokumentationen die «Studio-

Reihe) ins Leben gerufen: Hier werden ausgesuchte Ar-
chitekturbeispiele in Buchform verlegt, bevor ein umfang-
reiches Oeuvre vorliegt.»

Eine besondere Stellung nimmt der gta Verlag des Insti-
tuts fiir Geschichte und Theorie der Architektur (gta) der
ETH Ziurich ein. Beim Hochschulverlag bilden rund 160
Nachlasse, die im gta Archiv verwahrt werden, den Grund-
stock des Programms. Sechzig bis achtzig Prozent der Pub-
likationen sind Monografien, sagt Verlagsleiterin Cornelia
Bauer. Zwar liegt der Programmschwerpunkt in der Ver-
gangenheit, immer mehr produziert der Verlag aber auch
Biicher uber zeitgenodssische Architekten wie die Metron
Architekten oder Peter Eisenman. Weil das finanzielle Pols-
ter dank der staatlichen Unterstiitzung dicker ist als bei
anderen Verlagen, ist der Anspruch auch héher: «Wir bitten
nur ausgewiesene Fachleute um Beitrdge. Denn unsere Tex-
te milssen mehr leisten als unkritische Architekturbetrach-
tung. Unsere Biicher, die wir vor allem in deutscher Spra-
che herausgeben, sollen nicht nur die formalen Aspekte der
Architektur vermitteln, sondern das Thema ganzheitlich
angehen. Unsere Leistung liegt unter anderem im Lekto-
rat, das fiir einen iibergeordneten Blickwinkel garantiert.»

Wer ein Buch will, muss zahlen

Und wie steht es ums Geld? Verdienen Verlage mit Archi-
tekturblichern viel Geld? Selbsttragend oder gar finanzielle
Erfolge sind héchstens Biicher iiber internationale Archi-
tekturstars wie Herzog und de Meuron oder Peter Zumthor.
Sie verkaufen sich in Auflagen ab 5000 Stiick im In- und
Ausland. Thres hohen Marktwertes sind sich die Stararchi-
tekten aber auch bewusst. Sie lassen deshalb die Konkur-
renz unter den Verlagen spielen und handeln sich besse-
re Bedingungen heraus, beispielsweise hohere Honorare,
Auflagen oder bessere Ausstattung der Biicher. Fiir Spie-
ler der National-Liga B aber gilt: Mindestens die Halfte der
Kosten fiir ein Buch miissen vor Druckbeginn durch Ex-
terne gedeckt sein. Die meisten Architekturbtcher sind
deshalb mit Druckbeitrdgen von Stiftungen, Sponsoring
von Unternehmen und durch die Architekten selbst finan-
ziert. Verlage tibernehmen in diesen Fallen nur Produkti-
ons- und Druckkosten und sorgen fiir den Vertrieb. Plane
und Fotos haben die Architekten meist schon fir die ei-
gene Dokumentation aufbereitet und stellen sie den Ver-
lagen kostenlos zur Verfligung. Wenn man genau rechnet,
musste man auch diese Leistungen - sie bewegen sich
schnell mal zwischen 20000 und 40000 Franken — ins Ge-
samtbudget eines Architekturbuches aufnehmen: Rech-
net man aber Druckkostenbeitrag und Aufbereitung des
Bildmaterials zusammen, investieren Architekten in eine
kleine Monografie oder in ein Buch tber ein Haus schnell
mal 50000 Franken und mehr. Beim Niggli Verlag miissen
beispielsweise fiir ein Buch aus der Studio-Reihe vor Be-
ginn des Projekts 30000 Franken nur fir Produktionskos-
ten und Autorenhonorar gesichert sein.

Wie fiir die anderen Architekturverlage auch, ist fiir Birk-
hiuser der Schweizer Markt allein zu klein: Im Durch-
schnitt betragt der Absatz bei einem Buch iiber einen hie-
sigen Architekten nur rund zehn bis finfzehn Prozent der
Auflage. Das heisst, dass der Verlag ein Architekturbuch
liber einen Schweizer Architekten hierzulande nur rund
150 Mal verkauft. Rund neunzig Prozent der Auflage wer-
den demnach ins Ausland exportiert. Internationale Ver-
kauflichkeit und damit Texte in Englisch sind deshalb ein

zentrales Kriterium fir Birkhauser. -
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— Architekten lesen nicht

Fir Werner Oechslin, Vorsteher des gta und Grinder der
Bibliothek Werner Oechslin in Einsiedeln mit tber 50000
Banden zur Architekturtheorie und benachbarten Gebie-
ten, ist der Trend hin zum bildlastigen Architekturbuch

nicht neu: «Walter Gropius beispielsweise hat in seinem -

ersten Bauhaus-Buch explizit auf Grundrisse und grosse
Textpassagen verzichtet. Vor allem viele Bilder sollte das
Buch haben. Heute hat sich diese Entwicklung entspre-
chend der medialen Moglichkeiten noch mehr in Richtung
Bilderbuch verschoben. Doch auch die Verleger spielen mit:
Sie sind fast allzeit bereit, eine Monografie oder ein Buch
tiber ein Haus zu verlegen — sofern die Publikation durch
Sponsoren oder durch die Architekten selbst finanziert ist.
Die Verlage tun sich andererseits schwer mit gut fundier-
ten, textlastigen wissenschaftlichen Blichern, also archi-
tekturtheoretischen oder -historischen Publikationen. Denn
Architektenmonografien verkaufen sich einfach besser und
sind besser zu finanzieren. Bedauernswert ist diese zuneh-
mende Trennung von wissenschaftlicher Publikation und
Architekturbuch: Es gibt immer weniger Btcher, die im
Geflige der unterschiedlichen kulturellen Zusammenhén-
ge vermitteln.» Aber wieso geben sich die Architekten, die
ja den gréssten Teil der Kundschaft ausmachen, mit teuren,
aber inhaltsleeren Bilderreigen zufrieden? Werner Oechs-
lin meint dazu: «Lesen ist nicht die verbreitetste Tatigkeit
der Architekten: Viele kaufen Blicher, wenige lesen sie. Das
ist leider eine Tatsache. Das Bild ist eines der wichtigsten
Arbeitswerkzeuge der Architekten, aber sie ibernutzen es.
Und unsere, durch die Medien gepragte Zeit fordert die
einseitige Ubernutzung des Bildes. Es ist das gleiche wie
bei der Architektur: Hochglanz und Eleganz, letzteres ein
altes Konzept der Moderne, sind wichtige Verkaufsargu-
mente. Deshalb haben Glasfassaden und Biicher auf Hoch-
glanzpapier Erfolg.»

Nachdenken tibers eigene Werk

Fir Architekten selbst steht das Nachdenken uber sich
und das eigene Werk im Mittelpunkt einer Monografie: «Das
Buch bot uns Gelegenheit, die hitzigen letzten Jahre Kri-
tisch Revue passieren zu lassen. Wahrend der taglichen
Arbeit kommen wir ja kaum dazu, tiber unser eigenes Werk
nachzudenken», meint Dieter Jingling vom Biiro Jingling
und Hagmann in Chur. Ahnlich antworten Vehovar und
Jauslin aus Zurich: «Wir haben die letzten finf Jahre vor
allem an der Arteplage in Yverdon gearbeitet. Wir nutzten
den Abschluss unserer Arbeiten flur die Expo.02 als Gele-
genheit zurtickzuschauen und unser Werk, das neben der
Expo.02 entstanden ist, zu dokumentieren. Die Aufberei-
tung unseres Buches (Emotional Landscapes) ging im sel-
ben Arbeitsschritt einher», meint Mateja Vehovar. Und tiber
die nicht unerheblichen Kosten sagt ihr Partner Stefan Jaus-
lin: «Die Monografie kostete uns soviel wie ein mittelgros-
ser Wettbewerb, den wir nicht gewinnen. Ein Buch ntitzt
uns insofern mehr, als wir es auch als Aquisitionsinstru-
ment benutzen kénnen.» Auf die Frage, ob denn jedes fer-
tig gestellte Haus auch mit einem Buch besiegelt werden
muss, antwortet Marc Ryf, der Architekt der Kantonsschu-
le Kreuzlingen: «Unser Buch in der Studio-Reihe des Niggli
Verlages ist ein Grenzfall: Mehr Seiten und mehr Bilder wéa-
ren nicht mehr verhaltnismassig gewesen. Bei einer néch-
sten Publikation tber ein Bauwerk werde ich eine redu-
ziertere Form wahlen, das heisst ein Buch mit weniger
Seiten, weniger Text und weniger Bildern.» Architekten
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nutzen das eigene Buch also vor allem dazu, das eigene
Werk Revue passieren zu lassen. Ob dieser (Kassensturz
auch die Leser interessiert, fragen sie sich nicht.

Was unterscheidet nun eine Architektenmonografie von
einem Biiroprospekt in Buchform? Neben der professionel-
len Gestaltung, der Blick von aussen: Architekturjournalis-
ten und -kritiker kntpfen Bilder und Pléne an den aktuel-
len Diskurs an. Doch meistens nicht Provokation oder Kritik
leisten die professionellen Schreiber, sondern sie tiben sich
vor allem in Beschreibung und im Aufzeigen von Querbe-
zugen. Deshalb sind viele Architekten- und Hausermono-
grafien vor allem augenfangerische Bild- und Plandokumen-
tationen — und selten mehr. Konzeptionell unterscheiden
sie sich kaum voneinander — zu sehr vertrauen Verleger und
Architekten der Macht der Bilder. Das Schema ist immer
das selbe: Einleitung eines Kunst- oder Architekturhisto-
rikers, Abspulen der Projekte mit grossem Bild und kleinem
Textteil und als Abschluss des Buches der so genannte
(Apparat), in welchem die Kenndaten und die Namen der
Beteiligen zu den Projekten aufgelistet sind.

Guter Inhalt durch Blick von aussen

Nur wenige Biicher, wie beispielsweise Philip Ursprungs
Ausstellungskatalog (Herzog und de Meuron — Naturge-
schichte) (Hp 6-7/03) oder (Physiologische Architektur (Hp11/02)
von Décosterd & Rahm, herausgegeben vom Bundesamt
fir Kultur, stellen mit umfangreichem Textteil und einem
ungewohnten Buch- und Architekturverstandnis mehr An-
spriiche an die Leser. Nicht nur Architektur- und Kunsthis-
toriker denken darin iber Baukunst nach, auch Vertreter
fremder Disziplinen, wie Psychiater oder Winzer kommen
zu Wort. Das 6ffnet den Blick und bringt frischen Wind in
den engen Kreis. Auch fiir Werner Oechslin ist der Blick
von aussen ein wichtiges Kriterium flir ein gelungenes Ar-
chitekturbuch: «Wichtig ist die intensive und fundierte
Auseinandersetzung mit einem Thema. Es kommt natiir-
lich auch darauf an, wie ein Buch daherkommt. Das be-
trifft eben nicht nur die Gestaltung, sondern auch, wer wie
am Inhalt gearbeitet hat. Es ist wohl eher die Ausnahme,
dass Architekten gut schreiben kénnen. Dies sollen ande-
re Intellektuelle, Historiker oder Kritiker besorgen. Sie kon-
nen von aussen einen unvoreingenommenen Blick aufs
Werk werfen und so den Geruch blosser Selbstdarstellung
und -promotion vermeiden. Zuguter Letzt: Ein gutes Ar-
chitekturbuch sollte ein ausgewogenes Verhaltnis zwischen
Inhalt und Form aufweisen. Doch heute ist es leider oft so,
dass die Form nicht mit Inhalt gefillt ist.»

Von Architekten — flir Architekten

Fazit der Geschichte? Architekturbticher haben nur ein
Zielpublikum — die Architekten selbst. Und das ist gerade
auch ihr Problem: Die Biicher transportieren mit perfekt
ausgeleuchteten und sorgfaltig perspektivenkorrigierten
Fotos die Sichtweise der Architekten auf ihr Werk. Dass
dieser Blick eng ist und oft auch einen kommerziellen Bei-
geschmack hat, bedauern die Verleger zwar, nehmen es
trotzdem oft unkritisch zur Kenntnis. Doch mit dem ein-
geschrankten Blick schwindet auch die gesellschaftliche
Relevanz und steigt der Geruch der Selbstvermarktung. An
den Architekturblichern zeigt sich, was wir schon lange
wissen: Architektur ist immer noch eine geschlossene
Welt. Schade ist nur, dass wenige das Medium Buch be-
nutzen, um daraus auszubrechen.

www.birkhauser.ch, www.niggli.ch, http://books.gta.arch.ethz.ch/bookshop, www.quart.ch

Auch Hochparterre ist ein Verlag

Neben 10 Heften und 5 hochparterre.
wettbewerbe pro Jahr gibt Hochparterre
auch Sonderhefte und Architektur-
flhrer heraus. Sonderhefte waren es letz-
tes Jahr 13 Stiick, Blicher 3. Wie bei
anderen Verlagen auch, sind diese Publi-
kationen teilweise vorfinanziert.

Anders hingegen ist die Form: Denn ein
Heft ist kein Buch und will es auch

nicht sein. Oder anders herum: Die Son-
derhefte leisten zwar inhaltlich, was
Biicher aus der <De aedibus)-Reihe oder
der <Niggli Studio»-Reihe auch leisten,
haben aber dank ihres Formats und Um-
fangs eine gréssere Verbreitung und
Auflage, denn wer Hochparterre abon-
niert, erhalt diese Hefte zusatzlich

und gratis. Anders ist auch die Produktion:
Die Hefte werde alle von Hochparterres
Redaktorinnen und Redaktoren aus-
gedacht und geschrieben und von Hoch-
parterres Designerinnen gestaltet.

www.hochparterre.ch

Die schonsten Architekturblcher

Unter den 33 schonsten Biichern des

Jahres 2002 sind auch vier Architektur-

biicher. Massgebend fiir die Beurtei-

lung der Werke im jahrlich vom Bundes~
amt fir Kultur veranstalteten Wett-
bewerb waren neben der Idee und Kon-
zeption die Typografie, die Qualitat

des Drucks und des Einbandes, die ver-

wendeten Materialien sowie der Ge-

samteindruck der Publikation.

--> Philip Ursprung: Naturgeschichte.
Herzog & de Meuron, Verlag Lars
Miller (Hp 6-7/03)

--> Bruno Kruker: Komplexe Gewohn-
lichkeit. Der Upper Lawn Pavillon
von Alison und Peter Smithson,
gta Verlag (Hp 4/02)

--> Arthur Riegg: Schweizer Mgbel und
Interieurs im 20. Jahrhundert, Birk-
hauser Verlag (Hp 9/02)

--» Bundesamt fiir Kultur: Décosterd &
Rahm. Physiologische Architektur,
Birkhauser Verlag (Hp 11/02)

Ausstellung: mu.dac (Musée de design et darts appliqués

contemporains), Lausanne, Mitte Oktober bis Ende 2003
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