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Werbung mit
Gleisanschluss

Text: Adalbert Locher
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Bahnhofe haben viel Publikum und sind da-
her als Werbestandorte sehr begehrt. Am
Bahnhof Ziirich Enge und der Furka Ober-
alp Bahn zeigt Hans Ulrich Imesch zwei ar-
chitekturvertragliche Plakatierungskonzep-
te auf. Ein weiteres fiir Luzern ist in Arbeit.
Fiur den Bahnhof Thalwil hat Imesch mit
Partnern ein Entwicklungsmodell verfasst.
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¢ Der Bahnhof Enge von den Gebridern Otto
und Werner Pfister gehort mit dem Hauptbahnhof und Sta-
delhofen zu den drei imposantesten SBB-Stationen der
Stadt. Am Fuss einer Gelandekante gelegen, markiert der
Bahnhof den Beginn der Innenstadt und ware das pragen-
de Gebaude des Tessinerplatzes, wenn er nicht durch Stras-
sen und Tramgeleise davon abgeschnitten wiirde. Ein Res-
taurant und Laden beleben den Bahnhof, erzeugten aber
auch Nebeneffekte. Immer storender auch die zunehmen-
de Werbung. 1994 bestellte die Allgemeine Plakatgesell-
schaft (APG) beim IGGZ eine Pilotstudie zur Plakatierung.
Der Bahnhof Enge war mit seinem Nutzungsmix dazu ex-
emplarisch geeignet, ausserdem war er bereits mit den
verschiedensten Formaten bestiickt, welche die hochwer-
tige Architektur zum Teil beeintrachtigten.
Bei seiner Analyse liess es Hans Ulrich Imesch nicht bei
den Plakaten bewenden, sondern er untersuchte auch die
Benittzerstruktur, die Art und die Frequenzen der Ziige, die
Architektur, die verschiedenen sekundaren Nutzungen.
Begriffe wie Geist, Gestalt, Raumfolgen, Materialien rich-
teten den Blick der SBB-Manager auf die Qualitaten der
Architektur. Die Plakatierung im Bahnhof setzte Hans Ul-
rich Imesch in Bezug zur Plakatierung in der Umgebung.
Ein (Verschmutzungskatasten ortete Stérfaktoren wie Wa-
renabstellplatze, Abfallcontainer und die Verkaufsproviso-
rien. Imesch wollte die Plakate reduzieren und nur noch an

i

wenigen ausgewahlten Stellen vor dem Gebaude sowie in ‘

Passerellen und mit grosseren Formaten an der Stiitzmau-
er platzieren. Gedacht als Pilotbeispiel fiir weitere Bahn-
hofe wurde das Sanierungskonzept trotz Applaus seitens
von SBB-Oberen nicht realisiert. Immerhin zeitigte das
Pladoyer flir die Architektur teilweise Wirkung. Die Licht-

Bahnhof Enge

Die Illustration visualisiert die Plakatie-
rung entlang der Stiitzmauer hinter

den Gleisen. Die Zugpassagiere nehmen
eine zu- oder abnehmende Verdich-
tung wahr. Fiir Wartende auf dem Per-
ron erscheinen die Grossformate

hinter einer niederen Hecke wie ein Biih-
nenbild. Uberzeugen, aber wie? Die

Abbildungen sind der Dokumentation
entnommen, die Hans Ulrich Imesch
SBB-Verantwortlichen présentierte, um
sie von den Vorteilen einer mass-
vollen Plakatierung zu iiberzeugen. Er
fand damit wenig Gehor. Das Rendi-
tedenken hat sich bei den SBB so stark
durchgesetzt, dass SBB-Fahrgéste

mit aufdringlicher Werbung geradezu
vergrault werden. Krasses Negativ-
beispiel dafiir ist der Ziircher HB. Gegen-
Uber kritischen Anmerkungen im
<Tages-Anzeiger> verwies die SBB auf
die Werbung als Einnahmequelle.

Sie hat den Vertrag mit der aggressiv
operierenden Impacta, einer Toch-

ter der Affichage Holding, bis ins Jahr
2008 verlangert.




und Werbekonzeption des Bahnhofes ist heute wesentlich
ansprechender. Nicht verwirklicht wurde hingegen das
Herzstiick von Imesch’s Vorschlag, die Plakate vor den Bo-
schungsmauern im Stil eines Bihnenbildes zu inszenie-
ren, samt einer Hecke entlang des (Orchestergrabens) der
Gleise. Sozusagen orchestriert stellte sich Imesch die Pla-
kate vor: locker gehangt bei den Einfahrten und zuneh-
mend verdichtet zur Bahnhofsmitte. j

Plakate in den Bergen: Soleil Alpin

Uber dreissig Bahnhéfe und Haltestellen sdumen die Mat-
terhorn Gotthard Bahn, friher bekannt als Furka Oberalp
Bahn, auf ihrer Strecke von Naters nach Acla durch die
Kantone Wallis, Uri und Graubinden. Im Walliser Bitsch
ist der Bahnhof ein sonnengebrauntes Holzhduschen, im
urnerischen Andermatt ein plattenverkleideter Flachdach-
bau mit Natursteinelementen und im Bindner Dieni ein
Beton-Unterstand. Zu dieser Stilvielfalt kamen die unter-
schiedlichen Veranderungen durch Sekundérelemente. Das
schmucke Stationsgebdude von Niederwald etwa mit sei-
nen Eckrisaliten und mit Naturstein tiberwoélbten Fenstern
und Turen war an einer Ecke mit einer Telefonkabine, ei-
nem Billettautomaten, einer Infobox, einem Abfahrtsdis-
play, mehreren Fahrplantafeln, einem Briefkasten nebst
zwei Elektrokédsten, der obligaten Bahnhofsuhr und der
Stationentafel iberwuchert. Die Aufzahlung zeigt, was sich
mit der Zeit so alles ansammeln kann, und Niederwald ist
nur ein Beispiel. Das Geb&dude hatte sozusagen sein Inne-
res nach aussen gekehrt.

Eines Tages war das Mass voll: Auf Initiative von Bahn-

préasident Rolf Escher, vormals Stadtprasident von Brig, er-
arbeitete das IGGZ im Auftrag der Allgemeinen Plakatge-

sellschaft ein neues Erscheinungsbild. Erstens, um das Ge-
meinsame in der Vielfalt der Bahnhofe zu betonen, zwei-
tens, um die grosstenteils qualitétvollen Gebaude von Bal-
last zu befreien, und drittens, um Plakat-Anschlagstellen
zu schaffen, das heisst der Kasse zu niitzen, ohne der Land-
schaft und dem Ansehen zu schaden. Das Augenmerk galt
Anschlagstellen fur Fahrgastinformationen, Bahnreklamen,
Vereinsanschlégen und Plakatstellen. Die Plakatierung wur-
de aus naheliegenden Griinden auf die grésseren Statio-
nen beschrankt sowie auf Strassenstellen in Bahnnéhe.
Besonderes Kennzeichen der Plakatstellen entlang der Li-
nie ist der Unterbau des Tragers durch aneinander ge-
reihte Steinquader, vertikal eingelassene Bahnschwellen
aus Holz oder einen hingelegten Baumstamm. Sitzgele-
genheit und Schutz vor Schnee und Schneepflug in einem,
entsteht durch die Elemente eine skulpturale Anmutung —
die Plakatwénde sind ein bisschen mehr als krude Werbe-
flache. Hans Ulrich Imesch entwickelte zwanzig Varianten
dieses Tragertyps (Soleil Alpin) in den Materialien Holz,
Naturstein, Beton und Stahl. Die Stelen fiir die Fahrgast-
informationen haben eine blaue Signalflache, gekrént vom
rot-weissen Firmen-Logo. Mit der Stele, der Stationentafel,
verschiedenen roten Elementen wie Dachstiitzen, Fens-
terrahmen oder Banken sowie den Plakattragern hat die
Bergbahn heute mit recht einfachen Mitteln starke Zei-
chen, die ihre Spur markieren.

Bahnhof Luzern

Die Plakatstrecke der Matterhorn Gotthard Bahn kann Vor-
bild und Prototyp sein fir die andern Bahngesellschaften
oder fiir die SBB. Dort ist vieles im Umbruch. Fir die Re-
gionalbahnhéfe haben sich die SBB fur ein kulturell ambi-

Soleil Alpin:

Die Plakattrager entlang der Furka Ober-
alp Strecke stehen oft tief im Schnee.
Damit die Plakate im Sommer nicht wie
auf Stelzen wirken, entwarf das IGGZ

ein Arsenal von Unterbauten, die gleich-
zeitig Sitzgelegenheiten sind. Sie
bestehen aus Holz, Stein, Beton oder
Stahl. Fiir jedes Material sind finf
Varianten maéglich, beim Stein zum Bei-
spiel geschliffener, roher oder be-
hauener Felsblock, einzelne Blécke oder
in Drahtgitter gefiillte Flusssteine.
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tioses Vorhaben entschieden: Zuriickhaltung mit fremden
kommerziellen Plakaten und Auftritt der Bahn mit eigenen
Werbeplakaten und stimmungsvollen Bildern der moder-
nen Eisenbahn. Auch die grossen Bahnhéfe werden umge-
baut. Und Interessen aller Art bestiirmen selbstverstandlich
die damit betreuten Manager. Hans Ulrich Imesch arbei-
tet zur Zeit an einem Auftrag fur (Rail City Luzern), also
fir den Ort, dem wir frither gerne Bahnhof Luzern sagten,
uns freuend zu wissen, was wir meinen. Hier sind taglich
50000 Leute unterwegs. Das heisst, hier ist viel Standort-
gunst flir Plakatsdulen, fir Laden, Schaufenster, Kioske,
Informationssysteme aller Art. «Bei den SBB haben die Ar-
chitekten mittlerweile wenig zu sagen, denn mit ihnen,
glaubt die Bahn, kein Geld zu verdienen. Bahnhéfe sind
aber 6ffentliche Orte und also hat der Luzerner Stadtarchi-
tekt Deville verlangt, dass ein neutraler Berater den Um-
bau begleitet.» Das ist Imeschs Interesse. Zur Zeit setzt er
seine Erfahrung aus den GKS auf die Situation (Rail City»
um. «Ich biindle Interessen. Nétig ist auch hier, zwischen
einem Bahnhof als Konsumtempel und Architekturmani-
fest, zwischen populdrem und elitarem Ort das Mass zu
finden.» Vielleicht wird er einen Nagel einschlagen, viel-
leicht wird aus dem Einzelfall ein Konzept fir die Gross-
baustelle Schweizerische Bundesbahnen.

Bahnhof-Szenarien

Die SBB luden 2003 zehn Teams ein, Vorschlage fiir neue
Standards des Zugangs zur Bahn zu machen. Gesucht wa-
ren Szenarien, wie Schnellzugbahnhéfe in finf, zehn und
zwanzig Jahren einmal aussehen kénnten. Die Arbeitsge-
meinschaft mit dem IGGZ, dem Landschaftsarchitekten

Robert Gissinger und dem Ingenieurbtiro Emch & Berger

nahm sich Thalwil vor, wo die Gotthardlinie von der Stre-
cke am linken Zurichseeufer abzweigt. Die Bahnlinie hat
das Dorf entzweigeschnitten in ein Kerngebiet oberhalb
der Gleise und ein Wohngebiet zwischen Bahn und See.
Die Arbeitsgemeinschaft schlug einen etappenweisen Aus-
bau des Bahnareals im Laufe der ndchsten zwanzig Jahre
vor und machte Vorschlage zu kurzfristigen Verbesserun-
gen. Dabei werteten die Verfasser namentlich die Perrons
und die Unterfiihrungen als Aufenthaltsorte auf, beispiels-
weise mit einem Lichtstrang nahe der Perronkante, dessen
wechselnde Farben einfahrende Ziige anzeigen, oder mit
helleren, freundlicheren Bodenbelédgen in ockerfarbigem
Granulat. Imesch beschrénkte sich hier nicht auf die Pla-
katierung, sondern entwarf einen neuen Kontext mit Bo-
xen flir die Gepackkarren und Rollstuhl-Liften, Wartezo-
nen, Billettautomaten. Die Unterfiihrungen wollte er von
Werbung freihalten und mit Farbe und Licht aufwerten.
«Der Grundgedanke war, ein freundlicheres Ambiente her-
zustellen. Wartezonen wie Perrons sollten nicht Orte sein,
die man so schnell wie méglich wieder verlassen will, son-
dern der Aufenthalt soll angenehm sein.»

In dieselbe Richtung zielten zwei Jahre zuvor die Vor-
schléage des IGGZ und der PST-Architekten fiir das neue
SBB-Regionalbahnhofkonzept, exemplifiziert am Bahnhof
Pieterlen. Was heute der Railbeam dieser Stationen ist, die
metallene, reflektierende Stele, wéren bei Imesch Pappeln
und Hecken gewesen — makro- und mikrordumliche Zei-
chen. Eine Typologie schlug Lésungen von der einfachen
Haltestelle bis zum Bahnhof mit mehreren Perrons vor.
Zum Gestaltungsarsenal hatte auch ein Brunnen gehort,
und nattrlich Imesch’s Markenzeichen seit seiner Telecab:
in Farbe hinterleuchtetes Glas.

Thalwil

Die Arbeitsgemeinschaft IGGZ - Gissin-
ger - Emch & Berger entwickelte fir
den SBB-Knotenpunkt Szenarien fiir die
nachsten fiinf, zehn und zwanzig Jahre.
Fir die erste Phase schlug das IGGZ eine
neue Gestaltung von Perrons und
Unterfiihrungen vor: heller, freundlicher
klarer organisiert. Die zweite Etappe
betraf die Fussganger-Erschliessung
stdlich der Gleise und die Neukon-
zeption der Betriebsgebdude. Die dritte
Etappe schliesslich sah vor, den
Bahn-Einschnitt zwischen dem oberen
und dem unteren Dorf zu schliessen.
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Regionalbahnhdfe

Fir ihr neues Konzept der Regional-
bahnhdfe luden die SBB eine Reihe von
Architektur- und Gestaltungsbiiros

zu Vorstudien ein.

Das IGGZ entwarf zusammen mit PST-
Architekten einen Modellvorschlag
anhand des Bahnhofs Pieterlen. «Der
zukinftige Regionalbahnhof ist
kundenorientiert, modular ausbaubar,
vollautomatisch mit grossem Leis-
tungsangebot, offen fir Drittnutzungen,
identitatsschaffend, ortsdefinierend,
stadtebaulich, landschaftsgestalterisch,
architektonisch. Er verwendet ein
elementar einfaches ABC, das in die Zu-
kunft hinein Wertbestandigkeit ga-
rantiert», schrieben die Verfasser. Das
Baukastensystem hatte die Inte-
gration bestehender, erhaltenswerter
Gebaude ermaglicht.

Matterhorn Gotthard Bahn

Sie hiess noch Furka Oberalp Bahn, als
das IGGZ fir die tber dreissig Bahn-
héfe und Haltestellen ein Informations-
und Werbekonzept entwickelte. Die
Serviceinformationen sind an einer Stele
zusammengefasst, die Plakatierung
entspricht dem IGGZ-Standard. Eigens
entwickelt wurde hier der Plakat-

trager Soleil Alpin.
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