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Hr. Fr. Berner, Hotel Euler

Basel

Gratis.

BASEL, den 23. April 1892.

No. 7.

BALE, le 23 Avril 1892.

Erscheint Samstags.
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Paraissant le Samedi.
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Organ und Eigenthum

des

Schweizer Hotelier-Vereins.

| Société Suisse des Hoteliers.

Organe et Propriété

de la

= e —
Abonnement :
5 Fr. per Jahr, 3 Fr. per Halbjahr.
Inserate:
25 Cts. per einspaltige Petitzeile oder deren Raum. Bei
Vereinsmitglieder bez}}}llen die Hiil

Fiirs Ausland mit Portozuschlag. ‘
Vereinsmitglieder erhalten das Blatt gratis.

fte. 1
| Korrespondenzen, Vereinsberichte und Inserate sind an die Redaktion in Basel zu‘

= =5
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I |
Wiederholungen Rabatt. | { 25

ofo

5 Frs. par an, 3 Frs. pour G mois.
Les sociétaires regoivent I'organe gratuitement.

Abonnements :
Pour I'étranger le port en sus.

Annonces :

Cts. pour la petite ligne ou son espace. — Rabais en cas de répétition de la
méme annonce. — Les sociétaires payent moitié prix.

Les correspondances, rapports et annonces doivent étre adressés & la rédaction
4 Béle jusqu'a Mercredi soir de chaque semaine. |

adressiren und miissen selbig

je bis Mittwoch Abends eingeschickt werden.

N i

Redaktion & Expedition: St. Albananlage Nr. 7,
Telegramm-Adressc: ,,Hotelrevue, Basel.”

‘i Télephone No. 1370. |

Rédaction & Expédition: Avenue St. Alban No. 7, Bale.

Adresse télégraphique: ,Hételrevue Bale*.

= |aus einem event. Entgegenkommen entstehen, Nach-

Avis- an die Herren Hoteliers!

Mit der niichsten Monat stattfindenden
Erneuerungswahl des Verwaltungsrathes un-
seres Vercins beginnt eine neue dreijihrige

Geschiiftsperiode im Verein. Wir benutzen
diesen Anlass, diejenigen Kollegen,

welche sich unserem Verein anzu-
schliessen gedenken, hierauf -aufmerksam
zu machen und dieselben einzuladen, ihre An-
meldungen schon jetzt, vor dieser Wahl, an
uns gelangen zu lassen.
Luzern, den. 18. April 1892.
Schuveizer Hotelier-Verein
Der Vize-Priisident :

J. Diopfner.

Avis @ Messieurs les Hoteliers.

L’élection du Conseil d’administration de
notre  Société, qui doit avoir leu le mois
prochain, inaugurera pour celle-ci une nou-
velle période d’activité de trois années. Nous
saisissons cette occasion pour rappeler ce fait
a ceux de nos collegues qui dési-
reraient entrer dans notre Société et
les prions de bien vouloir nous faire parvenir
leurs demandes d’admission avant la dite
élection.

Lucerne, le 18 Avril 1892,

Societé suisse des Hoteliers.,
Le Vice-président:

J. Diopfner.

Mitglieder-Aufnahmen, — Admissions.
Hr. Louis Baldenweck, vom Hotel Bellevue, Freiburg.
Hr. Willielm Scholl, vom Hotel Scholl, Ragaz.
Hr. J. Borsinger, vom Hotel Verenahof, Baden.

Avis an die Mitglieder
sowie an die schweiz. Hoteliers.

In der Zeit vom Juni bis Oktober dieses Jahres
findet in Scheveningen eine unter dem Patronat der
Kinigin-Regentin von Holland stchende, von einer
anonymen Gesellschatt veranlasste Sportausstellung
statt.

Von dem Chevalier Hrn. R. van Brengel-Douglas,
Hotel Alteburg, Gevers Deijnootweg 98, Scheveningen,
Mitglied der Spekialkommission fiir die Gruppe XIII
»Alpinisme, sind wir um die Vermittlung zur Be-
schaffung  von Gebirgsreliefs fiir diese Ausstellung
angegangen worden.

Indem wir diejenigen Herren Kollegen, welche
im Falle sind und die Absicht haben, dem an uns
gestellten Ansinnen entgegenzukommen, einladen, sich
direkt an die genannte Adresse zu wenden, fiigen
wir bei, dass beziiglich Tragung der Kosten, welche

frage gehalten worden ist. Wir werden nicht ver-
fehlen, nach erhaltener Antwort iiber diesen Punkt

> | weitere Mittheilungen zu machen.

Luzern, den 19. April 1892.
Der Vize-Prisident :
J. Dopfner.

Avis a nos Sociétaires

ainsi qu'aux Hoteliers sunisses.

Une Société anonyme organise & Scheveningen
pour les mois de juin & octobre de cette année et
sous le patronat de S. M. la Reine-régente de Hol-
lande, une exposition des-divers genres de sport.

Mr. le Chevalier R. van Brengel-Douglas, a
Scheveningen, Gevers Deijnootweg 93, Hotel Alte-
burg, Membre de la Commission du Groupe XITI
« Alpinisme », a sollicité nogre intervention, afin de
lui procurer des reliefs def montagnes destinés a
figurer dans cette expositiow:. . . . :

Nous prions donc ceux de nos collegues qui
seront disposés A acquieser & la demande qui nous
a 6té faite, de bien vouloir se mettre en relation
directe avec l’adresse ci-dessus; nous ajoutons que
des explications ont été demandées sur la question
des frais résultant de l'envoi et de 'exposition de
reliefs & Scheveningen ; aussitot que la réponse nous
sera parvenue, nous mnous empresserons de vous
transmettre des communications ultérieurs.

Lucerne, le 19 Avril 1892,

Le Viece-président :
J. Dopfner.

Reklame.

II.
Anschliessend an unsere Ausfithrungen
in letzter Nummer iiber die Nothwendigkeit
der Reklame wollen wir heute das Reper-
toir - der Reklamemittel aufschlagen und
nachsehen in welch’ manigfaltiger Weise
und unter weleh’ verschiedenartiger Form
sich dem Hotelier Gelegenheit Dbietet sein
«Glick» zu erjagen, wodurch dann auch
gleichzeitig dargethan wird, wie viele Derer
sind, die durch Griindung von Reklame-
unternehmen — selbstverstindlich nur im
Interesse der Hotelindustrie — auf Kosten
dieses «Glicks» ilr angenehmes Dasein
fristen und dabei ohne es-zu wollen. zum
«gemachten Manne» werden, an Stelle Des-
Jenigen, dem sie zum «Gliick» verhelfen
wollten.

Wir haben bei dieser Blumenlese nur
diejenigen Unternehmen im Auge, mit deren
Produkten die Schweizer Hoteliers wihrend
den letzten Jahren «beehrt»> wurden und
von diesen Produkten nur diejenigen, die
in diesem oder jenem Sinne der Beachtung
«wiirdig» sind. Sollte das eine oder andere
Unternehmen vergessen werden. so maogen
uns die betreffenden Unternehmer entschul-
digen oder aber im Stillen Dank wissen.

*

Dreissig giinzlich von einander verschie-
dene Reischandbiicher haben die Aufgabe
iibernommen, sich fir die Interessen der
Hotelindustrie zu «opfern». Finfzehn K-
bitcher mit Inseratenanhang sorgen dafiir.

die Fremden auch ausser der Fahrt
ihren Kurs nicht verlieren. Vierzehn ver-
schiedene Biicher enthalten «simintliche»
Hoteladressen. nennen sich in Folge dessen
Adressbiicher, obwohl gewdohnlich nur die
Hilfte Hotels darin verzeichnet sind, wahi-
scheinlich weil ein Theil der Hoteliers
nicht italienisch versteht und nicht weiss
was «bagare» bedeuten soll. Acht «Fithrer,»
« Wegweiser» oder «Rathgeber» fihren die
Fremden direkt ins «Vestibul», um die Bage-
telle von einigen Hundert Frinklein. Finf-
undzwanzig politische Zeitungen, nament-
lich auslindische, fithren eine Hoteltafel
von nur «empfehlenswerthen» Hotels, vor-
ausgesetzt, dass dieselben durch einige Na-
poleénchen empfehlenswerth «geworden».
Wenn dann im Texte der niimlichen Blitter
iber angebliche ausgebrochene Epidemien,
politische ~Zwistigkeiten "oder sonstige An-
gelegenheiten losgedonnert wird, um wo-
moglich  den  Fremdenstrom auf andere
Bahnen zu lenken, dann ist die «Empfeh-
lung» komplet. Fanfzehn Fachzeitungen
der Hotelindustrie und Organe zwr He-
bung des Fremdenverkehrs fiilhlen sich be-
rufen, an dem Aufbaue dieser soit-disant
lukrativen Industrie mitzuwirken. Dreissig
Jahrbiccher und Fachzeitungen anderer Ge-
werbe, von denendie Grosszahl gewdhnlich
im «Fach» liegen bleibt, wollen auch nicht
zuriickstehien und sind gerne bereit, sich eben-
falls an dem silbernen Quell’ zu laben.
Familien- und Modejournale sind es deren
circa zehn und auch diese finden es «mo-
dern» den Hoteliers ihre Aufwartung zu
machen. Biicher iiber Heilquellen und K-
orte kennen wirvorderhand nur fiinf, welche
aber ihre «Heilkraft> auch auf die gesunden
Hoteliers iiberzutragen sich befleissen. Sai-
son- und FElisenbahnzeitungen kennen wir
zwanzig, jedoch sind vielleicht, wihrend
wir diesen Artikel schreiben. noch ein
Dutzend im Entstehen begriffen, um niich-
sten Sommer miteinzugreifen in die Spei-
chen, in der Hoffnung, es bleibe «etwas»
an den Fingern hiingen. Weiter existirt
noch eine Partie Hoteltithrer, die von
grossen Aktienhotel - Gesellschaften heraus-
gegeben werden und gipfelt in diesen Unter-
nehmen die «Gemeinnitzigkeit> und «Kolle-
gialitiit». denn dass diese, allerdings gegen
«rollende» Entschiidigung, sich herbeilassen
fiir die Andern «thitig» zu sein, ist doch

dass

gewiss «nobel». Niemand versiume die
«Gelegenheit».
Braucht man einen fachlichen Notis-

kalender, so bekommt man deren mit Leich-
tigkeit und iiber ein Dutzend verschiedener
Sorten fast umsonst, was aber nicht um-
sonst ist, das sind die darin enthaltenen
Annoncen bei denen wiederum die- Hotels
den «Vorzug» haben. Ist man in Verlegen-
heit um ein Bleistift, so iirgere man sich
nicht,es werden zu Tausenden «verschenkt»,
wie so? Sehr einfach ! Jeder «im Interesse
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