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Mindige Konsumentinnen und Konsumenten
als Mitgestalter der Wirtschaft

Vom biologischen Landbau zur humanen Wirtschaftswissenschaft und -praxis

Konnen wir durch
unser Kaufverhalten
die Wirtschaft
steuern?

Es ist schon, zu erleben, wie im
Sommer das Wachstum der Na-
tur abklingt und in den Reifepro-
zess tibergeht. Wire es nicht an
der Zeit, auch unsere Wachs-
tumsgesellschaft einmal in den
Reifeprozess iiberzufiihren, statt
sich in Wirtschaftswachstum und
Unternehmens- und Kapitalge-
winnen dauernd zu {iberbieten?
Was ist denn der Sinn unserer
hektischen Wirtschaftstétigkeit?
Leben wir denn, um zu wirt-
schaften, oder wirtschaften wir
nicht vielmehr, um zu leben?
Aber was heisst leben? Ist dies
wirklich nur «fun» und Nerven-
kitzel, oder wire es in Anbe-
tracht unserer 6kologischen und
sozialen Probleme nicht ange-

Sommerakademie Schweiz

bracht, geistreicher und sozialer
zuwerden? Aber wie konnen wir
als Einzelne zu einem geistig und
sozial «reiferen» Wirtschaftsle-
ben beitragen? Sind wir als Ein-
zelne nicht viel zu schwach, um
gegen die michtige Wirtschaft
etwas auszurichten? Ist das wirk-
lich so?

Erinnern wir uns doch an die
grosse Firma Shell. Sie wollte ei-
ne ausgediente Erdolbohrinsel
einfach in der Nordsee versen-
ken, anstatt sie an Land ord-
nungsgemdss zu entsorgen. Alle
Proteste halfen nichts. Erst als
die Automobilisten anfingen,
nicht mehr bei Shell zu tanken,
wurde die Bohrinsel schnell an
Land gebracht und, wie es sich
gehort, dort entsorgt. Ein Einzel-
fall? Beileibe nicht.

Ein sehr aktuelles und ein-
drucksvolles Beispiel liefert zur
Zeit das Ringen um Genfood.

Vom biologischen Landbau zur humanen
Wirtschaftswissenschaft und -praxis
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Zunichst wollte die Gentech-In-
dustrie die Kennzeichnung gen-
technisch verénderter Produkte
durch Vermischung mit kon-
ventionellen  verunmoglichen.
Aber schon im Vorfeld der
Schweizer Gen-Schutz-Initiative
sahen auch die Gentechnologen
ein, dass sie damit bei den
Konsumenten nicht durchkom-
men, und stimmten einer ge-
nerellen Kennzeichnungspflicht
zu  (Tages-Anzeiger, 27.1.98).
Am 11.2.99 hat dann das euro-
péische Parlament Antibiotika-
resistenzgene in Lebensmitteln
verboten (Gen-Schutz-Zeitung
Nr. 15, Mirz/April 99), und
Christof Dietler, Geschiftsfiih-
rer der BIO SUISSE meint
dort: «Okonomische Niederla-
gen schmecken der internationa-
len Agrar- und Gentechnik we-
sentlich bitterer als politische.»
Beat Hodler, der Geschiifts-
fihrer der Foderation der
Schweizer Nahrungsmittelindu-
strie, vertritt dann auch zur Fra-
ge Genfood die Auffassung:
«Wenn die Konsumenten diese
Produkte nicht wollen, so re-
spektieren wir das» So ver-
zichten die Lebensmittel-Gross-
konzerne Nestlé und Unilever,
aber auch Lindt & Spriingli so-
wie Coop und Migros auf gen-
technisch verénderte Zutaten
(Die Weltwoche, 24.6.99). Aber
schon frither haben Kkleinere
Unternehmen wie z. B. Vanadis
AG, Sirnach, gentechfreic Wa-
ren garantiert. Uber die repri-
sentative ~ Weltwoche-Umfrage
(24.7.99) wird unter der Uber-
schrift «Genfood will keiner» be-
richtet: «Schweizer und Schwei-
zerinnen wollen keine gentech-
nisch verdnderten Produkte.»
71 % der Befragten und 82 %

der Frauen gaben an, keine Gen-
produkte im Laden kaufen zu
wollen. Auch im Tages-Anzeiger
(27.7.99) wird von Tobias Frey
gemeldet: «80 % der Amerika-
ner wiinschen klare Deklara-
tion.» Der gleiche Autor meint:
«Lidngst sprechen die Experten
nicht mehr von einem Handels-
konflikt zwischen den USA und
Europa, sondern von einem glo-
balen Gentechnik-Krieg zwi-
schen Konsumenten und Indu-
strie.» Seiner Auffassung nach
braucht es zur Uberwindung die-
ses Zustandes «eine neue Gene-
ration von Produzenten mit dem
klaren Willen, den Konsumenten
zu respektieren.»

Wir konnen hinzufiigen, es
braucht Konsumenten und
Produzenten, die nicht gegenein-
ander, sondern verniinftig — as-
soziativ - freundschaftlich zu-
sammenarbeiten, wie dies u.a. im
biologisch-dynamischen Bereich
seit langem geiibt wird. Aber
nicht nur im Lebensmittelbe-
reich bedarf unsere Wirtschaft
einer solchen Zusammenarbeit
von reifen Menschen, sondern
auf allen Gebieten. Auf diese
Weise kann dann unser heute so
dominierendes Wirtschaftsleben
wieder zu einer wahren Schule
des Lebens werden, in der wir
tiben, immer geistreicher und so-
zialer mit unseren Mitmenschen
und der iibrigen Umwelt umzu-
gehen. - In der nachsten Konsu-
mentennummer unserer Zeit-
schrift wird von anderen Beispie-
len berichtet, wie der miindige
Konsument zum Mitgestalter
und auch Forderer einer nach-
haltigen ~ Wirtschaft ~ werden
kann.

Michael Rist, Dr. Dr. h. c.
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