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rande animation dans la zone pié-

tonne biennoise! Ce sont les ven-

tes du soir. Les mains chargées —
les sacs a commissions sont toujours
lourds ces soirs-la —, nous devons nous
adapter aux agitations de la rue. Des
stands d'ou se dégage une odeur de sau-
cisse a rotir au podium destiné aux repré-
sentations théatrales; on y trouve de tout,
dans une ambiance de kermesse! J'en-
tends quelque part de curieux bruits pro-
voqués par l'impact d'un objet sur du
bois. C’est un jeune, en tenue de snow-
boardeur «freestyle», qui file comme une
fleche, sur sa planche a roulettes, a tra-
vers la foule. Sa longue piste d’élan se
termine sur un tremplin en bois par un
saut spectaculaire bien maitrisé. D’au-
tres s’en donnent a coeur joie sur diffé-
rents «halfpipes», sur des tremplins ou
de simples caisses de bois, a vélos BMX,
sur skateboards ou patins a roulettes «in-
lines». Toute cette mise en scene libre et
spontanée me fascine! La seule et uni-
que marque des autorités municipales
sont les barriéres installées autour de la
place de jeu par la police pour éviter tout
accident avec les piétons.
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Deux jours plus tard, dans la méme ville,
s’est déroulée la Coupe de Street Soccer, un
sport de rue également qui attire une foule de
jeunes. Il faut aussi préciser que les primes dé-
cernées aux équipes gagnantes étaient trés at-
trayantes. .

A ce propos justement, un grand coup d
chapeau aux sponsors! Leur soutien financier
accordé au sport de la jeunesse, a une époque
marquée par de graves difficultés économi-
ques, n'est pas une chose évidente!

En outre, il est également fort réjouissant de
constater que les spécialistes en marketing
pensent a notre jeunesse. Toutefois, je me
pose des questions. Manifestent-ils vraiment
autant d’intérét pour les jeunes ou ne pensent-
ils pas plutét a leurs revenus publicitaires? Le
principal sponsor de ces tournois a la mode
désire-t-il sincerement encourager les activi-
tés de rue plutot que d'augmenter le chiffre
d’affaires de son magasin de chaussures?

Quoi qu'il en soit, rien n’est plus excitant pour
les jeunes que de pouvoir chausser, ne serait-
ce qu'une fois et gratuitement en plus, des
chaussures portant la marque d’un footballeur
célebre. Les rencontres qui se jouent sur un es-
pace réduit sont fascinantes a suivre; le niveau
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est impressionnant et le fair-play considéré
comme la chose la plus naturelle au monde.
Tout est axé sur le jeu. Ni les basses de la mu-
sique techno ni la voix stridente de I'animatrice
n’irritent en quoi que ce soit les joueurs. Par
contre, pour l'arbitre, c’est une autre musi-
que...!

Le speaker, lui, avait bien de la peine a faire
passer son commentaire... «C’est I'heure... un
Mars et ¢a repart!...» Les appréciations techni-
ques au jeu passent malheureusement moins
bien que la publicité!

Les panneaux érigés au bord du lac, et dont
le graphisme fait preuve d'une grande origina-
lité, sont destinés a empécher les balles hau-
tes de passer a I'eau. Ne serait-il vraiment pas
possible de jouer si ces installations onéreuses
n’'existaient pas? Les promoteurs étaient en
somme partis de I'idée que le Street Soccer se
joue un peu partout et a moindre frais, sur les
«streets» notamment.

Les sports de rue font de plus en plus d"adep-
tes. Mais ont-ils besoin de manifestations
pompeuses? D’organisateurs qui vantent leurs
produits par le biais de diverses campagnes:
«Drogues, ou sport?» ou «tous différents —tous
égaux», campagne de la jeunesse du Conseil

de I'Europe contre le racisme? Ces der-
nieres font appel a la sensibilité de cha-
cun. L'idée de profit me dérange considé-
rablement.

Les skateboardeurs que j'ai observés
lors des ventes du soir ont éveillé en moi
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un enthousiasme beaucoup plus grand.
Et qui sait?... Peut-étre que les autorités
pourraient contribuer dans une plus large
mesure encore a encourager les sports
de rue! Elles accorderaient ainsi un véri-
table soutien a la jeunesse. B
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