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‘

das wird das grofite interna-

16

tionale Schachturnier der Welt

ustriro vannaya Rossija, Pariga

denfangs zu werden. Wie im Rausch
wehte er einige Tage lang die Stras-
sen herunter, Vor der naiven Frem-
denverkehrswerbung alten Stils be-
kam er iiberlegene Lachkrimpfe.
Sollte er vielleicht darauf hereinfal-
len, dass das Seebad X. den schon-
sten Strand an der ganzen See be-
sitze, wenn es ihm ausgerechnet vom

dortigen Fremdenverkehrsverein ver-'

sichert wurde, der ja an jedem Gast
finanziell interessiert war? Nach ein
paar weiteren Tagen stand Kummer-
kisens neue Methode der Kunden-
werbung unerschiitterlich fest: die
Reklame musste der ethischen Wir-
kung halber vom personlichen Inter-
esse des Produzenten losgetrennt
werden, Das erste, von Kummerkis
entworfene Plakat sah so aus:
Trinkt mehr Milch!

Die Vereinigten Brauereien.
Das war nicht mehr Reklame, das
war praktisches Christentum, nichts
Geringeres! Und das schlug ein! Auf
einen so uneigenniitzigen Ratschlag
hin hob sich der Milchkonsum enorm.,
Die Molkereibesitzer liessen sich nicht
lumpen und verdffentlichten nach
Kummerkisens Entwurf um Weih-
nachten das folgende Inserat:

Keine Feier ohne Alkohol!

Die vereinigten Molkereibetriebe.
Von der ethischen Wirkung des Pla-
kates abgesehen, war die geschaft-
liche Wirkung eine zweifach unge-
heure. Man soff Wein, weil die altru-
istischen Milchhdndler dazu rieten,
die es ja wissen mussten; und man
konsumierte aus Pflichtgefiihl Milch
und Kise, weil die Bevélkerung von
der Herzensgiite der Molkereibesitzer
zutiefst ergriffen war. Das Reklame-
prinzip Kummerkis (D.R.P. ange-
meldet!) packte die Industrie und die
kleineren Produzenten wie ein Tau-
mel; wie bei allen grossen Mensch-
heitsbewegungen verbiirgte auch bei
Franzens Reklamemethode eine raf-
finierte Mischung aus Ethos und Ge-
schiftssinn den Endsieg. Uneinge-
weihte glaubten sich manchmal in die
Zeiten des Urchristentums versetzt:
schon las man Inserate von Zigaret-
tenfabriken, die patent wirkende Mit-
tel zur Entwéhnung von Rauchern an-
priesen, Auf dieses Inserat hin rauch-

HOTEL WEINGARTEN
HORGEN

Sie essen gut, Sie trinken gut
und zahlen keine teuren Preise

ten sogar mit Zustimmung der Eltern
die Siuglinge in der Wiege.
Einheitskauthduser
Kunden mit sachlicher Strenge auf
Spezialgeschifte; Fussballklubs mach-
ten mit beweglichen Worten auf das
bedringte deutsche Buch aufmerk-
sam, wahrend von solchem Altruis-
mus ergriffene Buchhéndler mit sta-
tistischer Sachlichkeit auf die die
Sehkraft schidigenden Folgen ange-
strengter Lektiire hinwiesen. Eine ge-
radezu mystische Raserei bemichtigte
sich der produzierenden Bevdlkerung.
Die Wirtschaftskrisis war durch Kum-
merkisens ethische Reklame wie be-
hoben. Kummerkids bekam als Chef
des Weltreklamekonzerns diktatori-
sche Befugnisse, Als einmal die fran-
zbsischen Eisenbahn-Gesellschaften
beim reisenden Publikum in massen-
haft verteilten Flugzetteln fiir das
Schweizerland Stimmung machten,
bekam die Geschichte einen Stich ins
Hochpolitische. Kummerkds wurde
vom politischen Ehrgeiz ergriffen;
aber gerade hierbei rutschte er in-
folge zu geringer Kenntnis der Zu-
sammenhinge griindlich aus. Was er
als Kréonung und Gipfel seines ganzen
Reklamelebenswerkes ansah, wurde
sein Verderben: es gelang Kummer-
kis, in Verfolgung seines Reklame-
prinzips die leitenden Herren der
Genfer Abriistungs-Kommission zur
Herausgabe einer reich illustrierten
Werbeschrift fiir die Internationale
Riistungsindustrie zu veranlassen; es
fiel Franz auf, dass die leitenden Her-
ren der Abriistungskommission dazu
ohne Widerstreben bereit waren ...
soviel Christentum hatte er garnicht
erwartet, Aber zum grossen Erstau-
nen von Franz Kummerkés riihrte
sich jetzt plétzlich das grosse Welt-
gewissen, das immer zur Unzeit zu
erwachen pflegt: alle Welt warf dem
ahnungslosen Kummerkids den Verrat
seines heiligsten Reklameprinzips vor.
Den Herren der Abriistungskommis-
sion machte man aber mit Recht zum
Vorwurf, dass sie fiir ihre Interessen
auf eine zu plumpe und iiberdeutliche
Manier Stimmung gemacht hétten.
Seitdem gilt Kummerkis' Stellung als
Chef des Weltreklamekonzerns fiir
erschiittert, Eugen Giirster

verwiesen die
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