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: Telespalter

enn der Telespot-Mime auf

freier Wildbahn sein am
Bergquell rasiertes Antlitz mit
der After-Shave-Lotion «King
Kongy einbalsamiert, knurrt
driuend der Lowe im Busch, hin-
ter dem die Sonne wie eine iiber-
lebensgrosse Blutorange unter-
geht, und seitlich springt ihn, vom
unwiderstehlichen Ruche herber
Miénnlichkeit angelockt, ein fell-
beschiirztes Vollblutweib an,
wobei ihr ein sinnlich-gutturales
«Ooohhhy entfahrt. Oder es fegt,
dank der hautfreundlichen Un-
terhose «Snoopy», der Tele-
Superman durch den eisigen
Orkan lendenwarm iiber eine
stotzige Gletschertrift, nimmt vor
lohendem Kaminfeuer im forst-
umsidumten  Blockhaus  ein
Schoppchen Wodka der Marke
«Nitschewo» zur Brust, wirft in
der Arktis auf dem Rentierschlit-
ten inmitten knirschender Eis-
schollen einen Blick auf die witte-
rungsbestindige ~ Armbanduhr
«Incertay, inhaliert auf hoher See
zwischen haushohen Brechern
auf schwankender Schaluppe den
mit dem Duft der grossen, weiten
Welt vermischten aromatischen
Rauch der «Klaus Stortebekery-
Zigarette, und so weiter und so
fort.

Natiirlich wird kaum je ein po-
tentieller Kunde die genannten
Utensilien unter solchen Um-
stinden gebrauchen oder benoti-
gen, doch die Tiefen-Heinis der

Der Mann und die
Werbung

Werbebranche wissen schon, was
sie tun: sie wissen, dass vermoge
der Assoziation mit dem grossen
Abenteuer, das mitunter wie eine
Blase aus dem Unterbewusstsein
in die Wunschtraume der dome-
stizierten Manner von heute auf-
steigt, deren Herzen und Porte-
monnaies fiir Rasierwasser,
Haarwuchsmittel, Hustensirup
und dergleichen geoffnet werden
konnen.

Diese profunde Erkenntnis
verdanke ich einem Traktat-
chen der Diplom-Psychologin
Dr. Roswitha Seitz-Bergen, die
darin einen signifikanten Unter-
schied zwischen den beiden Ge-
schlechtern herausmeisselte. Die

Frau, so weiss sie, wird von den '

Motivanalytikern, so hirnver-
brannt ihre Ideen mitunter auch
anmuten mogen, im allgemeinen
doch wesensadaquat angespro-
chen: mit den Wisserchen und
Salben, mit denen sie sich be-
streichen soll, wird der Archetyp
der verfithrerischen Eva herauf-
beschworen, und der weibliche
Nisttrieb lasst unterschwellig
Waschpulver, Wegwerfwindeln,
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Teigwaren, Konfitiiren und Bu-
benhosen als unentbehrlich er-
scheinen.

Im Manne dagegen werden, so
Frau Dr. Roswitha, zwecks An-
stachelung der Kaufliiste atavi-
stische Instinkte auferweckt, ver-
hohlene Triebe aus jenen Urzei-
ten, da die Kerls von den Baumen
herunterkletterten, die Jagd nach
anderen Lebewesen eroffneten,
das rohe Fleisch mit den Handen
ins Maul stopften und die Weiber
an den Haaren auf das stachelige
Lager zerrten. Selbst der jammer-
lichste Knilch wird bei kundiger
audiovisueller Tiefenbohrung in
den untersten Schichten seines
verschiitteten Innenlebens fir die
Werber fundig: am richtigen
Punkt angebohrt, wird es ihn
moglicherweise gar geliisten,
Haarfestiger auf die Glatze zu
sprithen, eine Reise zu den Kan-
nibalen am oberen Amazonas zu
buchen oder mit einem Safari-
Geldndewagen ins Biiro zu fah-
ren.

Denn der Mann, so lehrt uns
die Diplom-Psychologin, ist kein
vollsinniges Wesen; primitive Af-
fekte aus der Menschheitsge-
schichte haben sich in seiner Psy-

che bestenfalls zu Sedimenten
abgelagert, die ihn in gravieren-
den Fillen zu ehelicher Verwen-
dung vollig untauglich machen.
Wachsamkeit ist daher den
Ehefrauen anzuraten, wenn etwa
der Gatterich neidvoll einen frei-
en Artgenossen auf der Matt-
scheibe verfolgt, der einen Tief-
kithlkost kalbernden Eisberg um-
schifft: selbst dies schon konnte
ihn auf Gedanken bringen, und
zwar, artbedingt, nur auf schlech-
te. Denn nach Roswithas Thesen
ist der Mann, landlaufiger Mei-
nung zum Trotz, fir jegliche Ver-
fithrung viel anfélliger als die
Frau. Telespalter

Feststellung: «Wer zuviel
fernsieht, verliert den Weit-
blick.»

Sprichwérﬂich: «Es gibt
nichts Boses — ausser man
tut es.»

Sportliches: Fussganger
gehen bei Grun, Fussballer
bei Rot.

Schon war’s!

De Fuessball-Joggeli

De Wolfi het in Oslo gseit:
«Ich haus, ehr chonnd mer lacke!»

Drufabe plotzli alli wand

de Fuessball cho saniere:

D Bosse wind jetz zamesitze,

der Obi wott de Souschtall ruume,
de Rumo wott jetz suber mache,

d Subermacher wind jetz halfe,

d Journalischte wind niimm drickle,
dSchpiller wéind jetz wieder tschutte
d Schwyzer wand jetz immer giinne,
de Wolfi wott jetz bliibe!

Experten
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