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Zu unserem Titelbild

Warum parfiimieren wir uns mit
Desiderio Nr. 6 und nicht mit Eau
Courage? Weshalb rauchen wir
eher Coratti anstatt Roosette? Da ist
anscheinend der Wunsch, das Be-
sondere zu haben und auch zu zei-
gen, dass man es sich leisten kann,
ein starkes Motiv. Und weil man
eben gerne zeigt, was man konsu-
miert, tragen wir Sporttaschen mit
der Aufschrift «adidasy, Shirts mit
dem Lacostodil, Schirme mit dem
Logo «Bern», Jeans mit dem Le-
dersignet «Levi’sy, Brillen mit YSL

In dieser Nummer

Sepp Renggli:
Ferdy Kiiblers Blumentrick

Falls zutrift, dass Schleichwerbung die wirksamste
Form von Werbung ist, weil man sie gar nicht als sol-
che empfindet, sich aber dennoch von ihr beeinflussen
lsst, befinden sich unter den Sportlern nicht nur Pro-
fis in ihrem Fach, sondern vor allem Werbeprofis.
Was ein Siegertyp empfiehlt, kann gar nicht schlecht
sein. (Seite 26)

Hanspeter Wyss:

Schliche der Schleichwerbung

Es gibt vermutlich noch kein Handbuch, das sich als
Anleitung fiir erfolgreiche Schleichwerbung verste-
hen lisst. Aber es gibt die Doppelscite von Hanspeter
Wiyss, auf der er die Mechanismen der Schleichwer-
bung in ihren Grundziigen darstellt. Wer den einen
oder andern Hinweis erfolgreich iibernimmt, wird
fiir den Zeichner bestimmt eine kleine Provision
springen lassen. (Seite 28)

René Regenass:

Der unaufhaltsame Aufstieg

Als Hans Klein bewusst wurde, dass er praktisch kein
Kleidungsstiick trigt, auf dem nicht deutlich sichtbar
wire, wer das hergestellt oder entworfen hat, fasste er
—im Geist sofort, zur Tat aber zdgernd — einen folgen-

tiber der Nasenwurzel, Blazer mit
Pierre-Cardin-Knépfen ... und
dafiir, dass wir als wandelnde Re-
klamesiulen herumlaufen diirfen,
bezahlen wir auch noch gutes
Geld. Wer diese Art Schleichwer-
bung verurteilt, liuft neben den
Nike-Schuhen. Kehren Sie den

schweren Entscheid: «Da muss sich etwas indern, so
darf das nicht weitergehen!» (Scite 42)
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Losungen zum Wettbewerb in Nr. 37 «Lehrerknappheity
und die Namen der Gewinner
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