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«Wollt ihr den totalen Trend?»

VON BEAT BALZLI

«Was fehlt Thnen zum Gliick?» «Nichts,
ausser einem Ciipli», antwortete
Trendsetter Bernhard Bernie» Haber-
saat im Jahre 1985. «Nichts, ausser ei-
nem Budweiser-Bier», antwortete
Trendsetter Habersaat im Jahre 1988
und machte sich einen Schlitz ins
Beinkleid. (Nichts, ausser einem me-

ikanischen Corona-Bi tete
Trendsetter Habersaat im Jahre 1990.
«Nichts, ausser einem Rolling-Rock-
Bier», antwortete Trendsetter Haber-
saatim Jahre 1991, wihrend er mit den
Schliisseln zu seinem schwarzen
Hybrid-Bike spielte.

Somit besitze die immer wiederkehrend

E . ;
volle igung, zumal die Anc-

Unifc g folgen. Auf dic Frage

wort darauf als existenznotwendig er-
scheint. Wo und was ist also das kiinftige
Fiillmaterial fiir das gliicksentleerte Her-
dentier? Wie sieht 1992 der Stoff aus, aus
dem die Personlichkeiten sind?

Keine Angst, es folgen nun kemc Mu(—

iber F

Popularitit der Frauenbeine, Kr:wancnﬁar—
ben oder Trinkgewohnheiten. Denn, dass
alles schon mal da war, ist ja bereits eine ur-
alte Weisheit. Das Armutszeugnis fiir die
menschliche Kreativititsoll hier nicht noch
cin weiteres Mal ausgestellt werden.

Nein, diesmal nicht. Denn diesmal geht's

«Wollt ihr den totalen Trend?» briillt man/
frau in Zukunft nicht mehr a».

Fingerspitzengefiihl
gefordert

Das Jahr 1992 wird das Jahr des Anti-
Trends. Auf den Trend méglichst individu-
ell reagieren, heisst morgen die Devise. «Ge-
gen den Strom schwimmen» hitte sie auch
lauten kénnen, doch da schwingt ein politi-
sches Engagement mit. Und politisch wird’s
ganz bestimme nicht, geschweige denn

um mehr. Denn diesmal liegen Reakti

muster und nicht nur Muster im Trend.
Zwar werden auch im Jahr 1992 Werbe-
und Modefritzen ihre Parolen zum Gesetz

Frage nach den diesjihrigen Trends ihre

erheben, doch wird keine gesellschaftliche

llekruell. Denn Intellekeuelle gib's
bekanntlich keine mehr, und der Satz «Ich
denke, also bin ich im Trend» wurde im
Zuge des Zeitgeschehens zur Leerformel
degradiert.

Anti-Trend heisst vielmehr, dass sich der/
die einzelne auf die Suche nach der Nische
begibt. Gewisse, gut sichtbare Ausserlich-
keiten werden bewusst dem Trend entge-
gengestell, um so die letzten kiimmerli-
chen Uberreste der Individualicit ins erok-
kene zu bringen. Die Herausforderung be-
zichungsweise der «challenge» besteht nun
darin, nur gerade soviel dem Anti-Trend zu
opfern, wie es fiir eine identicitsfordernde
Abgrenzung braucht. Gefahr droht jedoch
dann, wenn die Corporate Identity zu stark
an einen regelrechten Outsider oderan cine
gesellschaftliche Gegenbewegung erinnert.
«ch pass’ in keine Schublade» muss also
erklirtes Ziel eines kiinftigen Trendsetters
sein — Fingerspitzengefiihl vorausgesetzt.

Ein Beispiel zur Illustration: Nehmen wir

des Anti-Trends. Er iiberlegt sich somit, wie
er seine Corporate Identity dndern konnte,
ohne jedoch vollig aus der Reihe zu tanzen.

Trendsetter Habersaat hat viele Méglich-
keiten. Will er klein anfangen, so empfiehle
sich fiirihn, inaller Offentlichkeicunortho-
doxe Trinkgewohnheiten zu demonstrie-
ren. Ansatt an cinem wisstigen Rolling
Rock fiir acht Franken zu saugen, ordert er
an der Bar cin kerniges Schweizer Bier fir
vier Franken.

Mischformen kommen
in Mode

Will Trendsetter Habersaat aber héher
hinaus, so muss er ein Basiselement seines
Eere 5
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BERND POHLENZ

seinen 2000-Franken-Hybrid-Status einem
Freund, vorausgesetzt, dass der gar niches
begreift, und lege sich sttt dessen ecinen
Drei-Gang-Occasions-
Englinder zu. Von der Marke dRaley» ist al-
lerdings abzuraten, da diese schon ziemlich
hart am Trendwind segelt.

Ausgekliigelte Mischformen zwischen
In- und Out-Elementen kommen somit
demniichst in Mode.

«Wofiir sind Sie dankbar?» «Dass ich so
viele cigene Ideen haben, antwortet Anti-
Trendsetter Habersaat im Jahr 1992. Und er
wird es tatsichlich ernst meinen. Oder frei
nach Marx: ¢Trend ist Opium fiirs Volk
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REKLAME

Beliebtes, komfortables Hotel.
Im alten Stil. Inmitten der Berge.
Terrasse. Eisbahn. Walliser Keller.
Salons. Franzosische Kiiche.
Vollpenison oder a la Carte.
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