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Ratgeber

Leben mit dem Terror

er Terror riickt der Schweiz immer néher.
D Hinter jedem Baum konnte ein Dschiha-

dist stecken und unter jeder Burka eine
Muslimin. Jede Moschee in Winterthur wird
gleich verdachtigt, Dschihadisten auszubilden,
nur weil sie im Untergeschoss einen Schiesskel-
ler hat. Joschka Fischers Aussage «Die Schweiz
wird der EU nicht entkommen» klingt in unse-
ren Ohren wie eine Terror-Drohung auf Twitter.
Und jetzt wurde auch noch in der Kartoffelernte
von Zweifel eine Handgranate aus dem Ersten
Weltkrieg gefunden. Was zeigt, wie friith diese IS-
Terrormiliz schon aktiv war. Kiinftig werden un-
beaufsichtigte Chips-Sackli vom Anti-Terror-
Kommando in die Luft gesprengt, wie das am
Bahnhof Bern schon gang und gibe ist. Neuer-
dings werden nicht nur stehen gelassene Gepack-
stlicke sicherheitshalber in die Luft gejagt. Son-
dern das Fundbiiro gleich mit. Ausgerechnet in
diesen Zeiten, in denen Pendler schwer vom Ter-
ror gepriift werden, kiindigt die SBB an, per 2016
die Security-Massnahmen zuriickzufahren. Die
Pendler werden dem alltaglichen Kampf um die
Freiheit der Sitzplatze sich selbst tiberlassen.

Apropos Sitzplatze: Fiir die Dschihadisten, die
von Basel nach Zypern ausgeflogen wurden, und
die wir umgehend zuriickkriegten, wird nun am
Flughafen Basel eine eigene Lounge fiir Vielflie-
ger-Terroristen eingerichtet.

Nattrlich gibt uns der Abschuss des Russen-
Jets im Grenzgebiet zu denken. So was konnte
unserer Luftwaffe zur Birozeit namlich auch pas-
sieren, weil unsere Grenzlinie Zickzack macht und
man von oben leicht die Orientierung verliert,
zumal die Grenze nicht mal eingezeichnet ist.

In den Medien wurde das Nacktfoto einer fal-
schen Terroristin herumgeboten. Das heisst, die
Terroristin war schon echt, nur ihr Nacktfoto war
es nicht. Auch das Gerlicht, sie werde im nachs-
ten Schweizer Bauernkalender nur leicht beklei-
det abgebildet, erwies sich leider als unwahr.

Ein Sicherheitsexperte namens Stahel wollte
uns jiingst in Sicherheit wiegen: es bringe dem IS
doch gar nichts, Schweizer zu toten. Was bringt
es ihm denn, Auslander zu toten? Und er tut es
trotzdem! Und tiberhaupt: Sind wir dem IS nicht
gleich wichtig wie ein Auslander?

Gefahr geht selbst von stinknormalen Ter-
ror-Kiihen aus, die in Wetzikon das Altersheim
Uberfielen. Wie nach jedem Anschlag melden
sich Terror-Experten, sie hiatten den Angriff vo-
rausgesagt und das Altersheim sei eigentlich
vorgewarnt gewesen.
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Werbung

Zu schon, um wahr zu sein

ROLAND SCHAFLI

Der Bund geht nun endlich ge-
gen den unlauteren Wettbewerb
vor. Werbung fiir Kosmetik darf
ab 2016 nur noch fiir wahre Wa-
ren werben.

Ein Mann, der ein bestimmtes Deo be-
nutzt und sich dann vor lauter Wei-
bern nicht mehr retten kann. Ein Su-
perstar, der Privatsphire iiber alles
schatzt, geht ausgerechnet in einen
Kaffee-Laden, wo jeder ihn anquat-
schen kann. Ein Satire-Magazin, das
in seiner Werbung verbreitet, das &l-
teste der Welt zu sein - und dann ge-
nau so alte Witze bringt: das alles sind
Werbungen, die ihre Kunden in die Ir-
re fiithren.

Ich bin doch nicht bléd, werden Sie
nun sagen. Eben doch! Fiir die Kosme-
tik gilt ab Neujahr: sie darf nur noch
mit Aussagen werben, die auch wirk-
lich stimmen. Das stiirzt die ganze Kos-
metikindustrie freilich in ein Dilemma:
Denn Kosmetik besteht grundsétzlich zu
einem Grossteil aus Liigen, der ganze Rest
istdann meist Schmiermittel und Schwei-
nesiilze.

Eigentlich sollten auch keine Schén-
heitskoniginnen mehr fiir Beauty-Pro-
dukte werben -, sondern nur noch die
Letztplazierten. Ein Slogan wie «Diese
Paste macht Ihre Zahne strahlend weiss!
Weisser gehts nicht!» wird ab 2016 heis-
sen: «Ein bisschen fleckiges Gelb wird
Thre Hackfresse nicht unsympathischer
machen, als sie eh schon ist.» Wir zeigen
schon heute, wie ehrlich die Kosmetik-
werbung von morgen werben diirfte. Weil
Sie, liebe Leser, uns das wert sind.

ALT: « Wurde nicht an Tieren getestet.»
NEU: «Freuen Sie sich: SIE werden das
nun fiir diesen Konzern testen.»

+++

ALT: « Diese Anti-Falten-Creme

macht Sie iiber Nacht 10 Jahre jiinger -
garantiert!»

NEU: «Wenn Sie uns Geld geben, garan-
tieren wir Thnen dafiir alles, selbst ewige
Jugend, auch wenn Sie hdsslich wie die
Nacht sind.»

Sichtbar
schoner in
nur zwolf
Stunden.*

Cs7

*mittlere Bearbeitungs-
zeit an einem PC.

ALT: «Spiirbar jiinger.»

NEU: «Sie diirfen das gerne glauben.
Wenn Sie so jung sind, dass Sie auch
noch an den Osterhasen glauben.»

+++

ALT: «Fur das Beste im Mann. »
NEU: «Fiir seine Eitelkeit.»

+++

ALT: «Besteht zu 95 Prozent aus natiirli-
chen Wirkstoffen!»

NEU: «Die restlichen 5 Prozent reichen
immer noch aus, um Sie zu vergiften.»

+++

ALT: «Die Wirksamkeit wurde an einer
Studie getestet.»

NEU: «Der Hersteller hat nicht nur die
Studie bezahlt, sondern auch die Pro-
banden.»

+++

ALT: «Von fithrenden Dermatologen
empfohlen.»

NEU: «Von denen, die Gratis-Muster
dieses Herstellers erhalten.»

+++

ALT: «Schonheit kommt von innen.»
NEU: «Vom Innern Ihres Porte-
monnaies.»
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