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particulier a celle qui traite des cours et camps de vacances en Suisse),

nous avons participe ä la propagande des organisations qui se vouent
tout particulierement a cette activite. Nous avons contribue au finance-
ment du guide de vacances de la Caisse suisse de voyages, d'un tirage de

250 000 exemplaires; il contient une liste de 1700 hötels et pensions et
de 5200 logements offerts par des particuliers. Nos agences ont diffuse
la documentation publiee par l'Association touristique des « Amis de la
nature », la Societe suisse d'utilite publique (liste des logements de

vacances), le Schweizerischer Verein für Familienherbergen, ainsi que
des listes de places de camping, de maisons de jeunesse, de camps, etc.

II est apparu necessaire de resserrer les contacts entre les chefs d'agences, V. ACTIVITE DES AGENCES
leur personnel et le siege principal. A cet effet, les representants de la Gendralites
direction ont augmente le nombre de leurs visites. L'accord aux termes
duquel Swissair consent des allegements aux membres du personnel de

nos agences qui se rendent en Suisse contribue ä l'intensification de ces

contacts. Les difficultes auxquelles se heurte le recrutement du personnel

et le plafond que notre budget fixe au montant des salaires exigent
des mesures de rationalisation, mais qui doivent etre congues de maniere
ä ne porter aucun prejudice ä l'activite de nos agences et ä son efficacite.
Le bureau a decide la fermeture de l'agence de Lisbonne des le 31 juillet
1961; les resultats commerciaux de cette agence n'en justifiaient plus
l'existence. Nous nous contentons desormais d'un simple service de ren-
seignements touristiques assure par l'agence locale de Swissair. Bien que
renoves au lendemain de la guerre, les locaux de diverses agences
doivent etre modernises. De grands travaux ont ete entrepris k Vienne
et des travaux de moindre importance k San Francisco, k Bruxelles et a
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Rome. Nous n'avons pas reuni les chefs d'agences en 1961. La prochaine
conference aura lieu en fevrier 1962.

Argentine Agence de Buenos Aires
L'augmentation enregistree en 1960 du nombre des touristes argentins
qui se rendent en Suisse s'est poursuivie en 1961. D'une annee k

l'autre, 1'effec.tif des voyageurs qui ont quitte Buenos Aires k destination
de l'Europe est passe de 34 000 ä 65 000. Parallelement, le nombre des

nuitees de touristes en provenance de 1'Argentine enregistrees en Suisse

s'est accru de 95% environ. L'intense publicite des societes de navigation

aerienne a engage maints voyageurs ä preferer l'avion au bateau;
dans l'espace de trois ans, le nombre des passagers qui ont gagne l'Europe
par les airs a augmente de 144%. La Suisse, qui n'a pas acces k la mer,
bdneficie tout particulierement de cette evolution. Les lignes d'outre-
mer de Swissair contribuent de maniere efficace au developpement du
tourisme suisse.

Les progres de l'industrialisation a l'mterieur et les conditions favorables
de production dans les secteurs de l'agriculture et de l'elevage du betail
ont pour contrepartie une augmentation progressive du nombre des per-
sonnes auxquelles leur revenu permet de faire un voyage en Europe.
En consequence, l'agence de Buenos Aires intensifie sa propagande dans
les villes de province et ses contacts avec les bureaux de voyages locaux;
eile met k leur disposition une documentation plus abondante qu'hier.
Lors de leurs visites, ses representants ont fait 55 conferences avec films.
Notre emission quotidienne ä la radio est entendue jusque dams les

regions les plus eloignees. Dans une mesure croissante, les societes de

radiodiffusion et de television s'interessent a notre materiel de propagande.

Les visites regulieres de M. J. Bay, notre delegue en Amerique
du Sud, dans diverses capitales du continent ont contribue a resserrer
les contacts entre notre agence de Buenos Aires, les missions diploma-
tiques suisses et les agences de Swissadr. Elle dispose aujourd'hui, dans

toute l'Amerique du Sud, d'un reseau serre de collaborateurs sur les-

quels eile peut compter.

Les tensions politiques se sont sensiblement attenuees au cours de

l'exercice. La situation economique est saine; les exportations et les

importations ont battu de nouveaux records. La fermeture de quelques
charbonnages n'a pas eu pour effet d'accroitre le chömage, d'ailleurs

Belgique Agence de Bruxelles
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faible. L'alourdissement progressif des charges fiscales n'a pas ete pre-
judiciable au trafic touristique; la Suisse lie s'en est pas ressentie. Le
nombre des ressortissants beiges qui visitent notre pays augmente de

maniere rejouissante. Pour la premiere fois depuis longtemps, notre
agence a enregistre un chiffre plus eleve de titres de transports individuels
alors que la vente des billets concernant des voyages collectifs est
demeuree plus ou moins au meine niveau. De meme que l'annee prece-
dente, les membres de 1 'Alliance des mutualites chretiennes ont fourni
le plus gros contingent (54 453 en 1961) de participants ä ces voyages.
L'effectif des participants aux voyages d'hiver a ete legerement supe-
rieur au chiffre de 1960. Nous avons surtout mis l'accent sur les insertions,

dont plus de 500 ont paru dans les journaux de Belgique et du

Luxembourg. Pour l'affichage, nous avons reserve 50 emplacements
de 10 m2 chacun dans les principales villes. Nos collaborateurs ont donne
232 conferences qui ont reuni quelque 50 000 auditeurs. Nos films ont
totalise ensemble plus de 1000 projections; 80 000 personnes ont vu
l'un ou l'autre d'entre eux ou plusieurs. La decision de distribuer
50 000 liseuses aux libraires a ete heureuse; cette innovation a

constitue une propagande efficace. La radio et la television ont
diffuse quelques reportages et quelques films. En janvier, nous avons
distribue des prospectus vantant les bienfaits — trop peu connus en
Belgique — des vacances de neige dans le soleil de fevrier et de

mars.

Agence de Francfort
En Allemagne occidentale, l'essor economique s'est poursuivi et les
conditions sociales ont continue k s'ameliorer au cours de l'exercice. L'ele-
vation des niveaux de vie a eu pour corollaire une augmentation du
nombre des personnes qui ont voyage k l'etranger. La Suisse a largement
beneficie de cette evolution; les nuitees de touristes allemands ont totalise

le chiffre record de 4,7 millions. Les voyages individuels, tant par
rail que par route, l'emportent. II convient cependant de noter que les

participants k des voyages collectifs en trains speciaux ont ete plus nom-
breux que l'annee precedente. Les avions ont transporte davantage de

personnes tandis que l'effectif des touristes qui ont donne la preference
aux autocars est demeure plus ou moins stable.
La presse a consacre quelque 8400 articles - dont bon nombre etaient
illustres — ä la Suisse, pays de tourisme. Nos films ont totalise un chiffre
de 2407 projections, auxquelles ont assiste plus de 200 000 spectateurs.



4400 vitrines ont attire l'attention des passants sur la Suisse. L'agence
a participe directement — en ouvrant un stand — ou indirectement ä

dix expositions et foires internationales dans six grands centres. Dans

l'ensemble, la Suisse touristique a ete rappelee d'une maniere ou d'une
autre k des millions d'habitants de l'Allemagne occidentale. Nous

avons developpe notre collaboration avec la publicite industrielle. Par
l'intermediaire d'ANSCO, 250 magasins d'articles photographiques ont
expose des diapositives representant des sujets suisses. Nous avons monte
des vitrines publicitaires avec le concours de Schade & Fullgrabe et de

l'Union suisse du commerce de fromage. Tobler et Henken ont publie
des pages entieres de publicite (motifs suisses en couleur) dans des perio-
diques a tres grand tirage. Les invitations adressees ä des representants
de bureaux de voyages et ä des journalistes ont eu le succes habituel.
Des representations de folklore donnees dans de nombreuses villes alle-
mandes avec le concours des syndicats d'initiative et de societes locales

de Montreux, Fribourg et Gruyeres ont rencontre l'accueil le plus cha-
leureux. La revue « Die Fahrt » a consacre un numero special ä la
Suisse. Une enquete par sondage a fourni toutes sortes d'indications
utiles en matiere de publicite.

France Le redressement economique et financier s'est poursuivi de maniere
rejouissante au cours de l'exercice.- L'industrie, le commerce et l'artisa-
nat ont accru leurs chiffres d'affaires. Le nouveau franc est remar-
quablement ferme. L'afflux de devises demeure satisfaisant, de sorte

que les attributions de moyens de paiement aux touristes frangais qui
se rendent k l'etranger sont effectuees tres liberalement. Meüs en depit
de cette prosperite, la France traverse une grave crise politique et sociale;
les fonctionnaires et employes exigent des salaires plus eleves et l'Etat
est impuissant k freiner la hausse constante du coüt de la vie. Malgre
cela, le potentiel touristique frangais continue k augmenter; le plafond
est encore loin d'etre atteint. Le niveau relativement bas des prix suisses,

l'attrait exerce par le slogan: « Vacances, detente, air pur » sur les

habitants des grandes villes excedes par le bruit et souffrant de la pollution

grandissante de l'atmosphere ont engage un nombre croissant de

Frangais ä passer en Suisse leurs vacances d'hiver ou d'ete. Malheureuse-

ment, nous avons du constater que pendant les periodes de pointe,
la capacite des moyens de transport et les possibilites d'hebergement
ne peuvent faire face que difficilement k cette enorme demande.
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Agence de Paris
Parmi les initiatives prises au cours de l'exercice, mentionnons: notre
participation aux foires et expositions de Nancy, de Strasbourg, de Lille,
de Bordeaux, d'Amiens et d'Epinal; la diffusion de nos films par le
reseau de television a Paris et en province; la transformation du plus
grand music-hall de la capitale en un decor de sports d'hiver; l'ouverture
de stands lors des 5 « Galas du ski» donnes ä la Salle Pleyel. La
distribution de photos dans tout le pays et les nombreuses insertions parues
dans la presse ont efficacement complete notre propagande.

Agence de Nice
A la suite du processus de decentralisation economique qui s'est amorce
en France, la population et le potentiel touristique des regions du Sud

augmentent d'annee en annee. En marge de notre propagande
habituelle: distribution de prospectus, insertions, service de presse, decorations

de vitrines, conferences, emissions de radio et de television, visites
de bureaux de voyages, contacts avec des clubs sportifs, etc., nous avons

participe ä la Foire internationale de Nice, ä l'exposition: « L'art de

l'affiche » ä Marseille (combinee avec des affichages dans toute la ville)
et au Festival du film touristique (16 mm) qui s'est egalement deroule
ä Marseille. Nous avons collabore a l'organisation en Suisse de camps de

vacances d'ete et d'hiver destines aux enfants et aux jeunes gens. Le
public qui recourt aux services de notre agence est surtout compose
d'etrangers - d'Americains avant tout — qui resident sur la C6te
d'Azur.

Agence de Londres Grande-Bretagne
Le trafic touristique ä destination de la Suisse a de nouveau quelque peu
augmente. Le chiffre record de 2 976 000 nuitees enregistre en 1947
a ete legerement depasse. L'evolution defavorable de la balance britan-
nique des revenus, les restrictions en matiere de credit et de salaires,
l'alourdissement des charges fiscales ne permettaient guere, pourtant,
d'esperer ce resultat. On constate avec plaisir un certain deplacement du
courant touristique vers l'avant-saison et l'arriere-saison. La presence
de membres de la maison royale lors de diverses manifestations sportives
qui se sont deroulees en Suisse a confere plus d'efficacite ä notre
propagande; la presse a publie ä cette occasion plus de 400 articles - la plupart
illustres — et informations. Dans l'ensemble, la Suisse a une tres bonne

presse, ce que demontre la parution de plus de 5000 articles. L'ONST,



parfois en collaboration avec les organisations regionales et locales, a
accueilli de nombreux journalistes anglais en Suisse. A la suite de l'invi-
tation adressee ä dix journalistes ci l'occasion de la inise en service des

deux nouvelles relations TEE, 35 articles ont paru. Quinze nouveaux
ouvrages sur la Suisse ont ete mis en librairie; plusieurs d'entre eux
reproduisent des textes et des illustrations fournies par l'ONST. Les
periodiques « Courier », « Geographical Magazine », « International
Review Adam » et « Go » ont consacre des numeros entiers ou des parties

importantes de leurs livraisons ä notre pays. Diverses revues feminines

ä grand tirage ont organise avec notre collaboration des concours
qui avaient la Suisse pour theme.
Cyril Jenkins, le realisateur des films « Postman's Holiday » (dont
Paction se deroule ä Berne, ä Interlaken et ä Lucerne avec le concours
des PTT) et « Alpine Artists » (Grisons) a vendu ses droits ä MGM.
La firme E. J. Fancey a projete dans pres de mille cinemas son film sur
Montreux. Charles de Jaeger a tourne un film en couleur sur St-Gall
(dont une copie en noir et blanc a ete diffusee par la television). Diverses

agences de voyages ont envoye en Suisse leurs propres Operateurs pour
y tourner des films.
Avec notre collaboration, la maison Crosse & Blackwell (qui appartientau
consortium Nestle) a organise dans tout le pays un concours qui offrait
ä 200 ecoliers la possibility de passer des vacances en Suisse. Cette entre-
prise a assume toutes les depenses de 1'ordre d'un million de francs.
Parmi les initiatives particulieres que nous avons prises, mentionnons:
l'organisation d'un voyage en Suisse de 85 « Railway Enthusiasts », en
collaboration avec la revue « Trains Illustrated » ainsi que d'une ecole

d'ete en Valais, a laquelle ont participe 50 membres de la « National
Union of Teachers »; la mise au point d'un programme recreatif suisse

destine ä 150 instituteurs qui s'interessent aux voyages scolaires; la

propagation dans diverses villes des sports d'hiver dans le cadre d'un
« Skimobile Tour » realise ä l'aide d'un petit autobus; l'organisation
d'une excursion en autocar PTT groupant 35 representants de bureaux
de voyages, ainsi que d'une « Quinzaine gastronomique lucernoise »
dans un restaurant de Kensington, combine avec un concours qui a per-
mis au tenancier d'offrir des vacances en Suisse k dix orphelins; l'ouver-
ture d'une ecole de ski sur piste artificielle ä Dublin avec le concours
d'un moniteur suisse. Mentionnons enfin le cycle de conferences sur la
Suisse qui a 6te donne dans quatre universites. Les publications editees

par l'agence elle-m&me ont atteint un tirage de 130 000 exemplaires.



En 1961, l'expansion economique s'est poursuivie ä une cadence rapide. Italie
La production industrielle s'est accrue de 9% environ; le developpement
des services divers accuse une progression de 7%; les revenus agricoles
se sont ameliores de 5%. Par rapport ä la moyenne des dernieres annees,
les investissements italiens ä l'etranger ont augmente de 50%. On a

enregistre 19 millions de touristes etrangers, dont les depenses sont
evaluees ä 460 milliards de lires. Notre propagande a ete fructueuse;
pour la premiere fois, le chiffre des nuitees de touristes italiens en Suisse

a ete superieur a un million; il convient de noter que plus de la moitie
d'entre elles concernent des hötels des categories de prix les plus elevees.

Agence de Milan
La surimpression de 1500 affiches (de grand et de petit formats) de

l'ONST et des CFF nous a permis de tirer le plus grand parti de la mise
en service des deux nouvelles relations TEE entre Milan et Zurich et
Milan-Lausanne-Paris. Un prospectus special « In ferrovie verso la
Svizzera » (qui a ete egalement diffuse par l'agence de Rome) a fait
une propagande efficace en faveur des communications ferroviaires.
Notre campagne saisonniere d'insertions a ete etendue ä un plus grand
nombre de journaux de province. Parmi les nombreux reportages illustres

consacres ä la Suisse, mentionnons ceux qui ont paru dans « Epoca »,
« Atlante » et « Domenica del Corriere ». Nous avons mis au point
40 decorations de vitrines que nous avons mises a la disposition des

bureaux de voyages et des magasins. Nous avons prete 350 copies de
films et les collaborateurs de notre agence ont fait 17 conferences. Avec
l'aide des CFF, nous avons organise un cours d'instruction destine au
personnel des bureaux de voyages. Nous avons assiste le TCI de nos conseils lors
de la mise au point du guide « Svizzera » edite dans la serie « Guida d'Eu-
ropa ». C'est la premiere publication de ce genre en langue italienne.

Agence de Rome
Nous avons place plus de 750 articles — la plupart illustres — dans la
presse italienne. Tous nos films ont ete constamment utilises. La
television italienne en a diffuse gratuitement des extraits. La RAI a insere

gratuitement dans son programme notre reportage « Visita di devere —

Transinissione sulla Svizzera », ainsi qu'une bände sur Hermann Geiger,
pilote des glaciers. Cent cinquante affiches ONST de la nouvelle serie

ont ete apposees dans les Salles d'attente d'une grande entreprise de

transports automobiles.



Le bazar de charite organise par la Croix-Rouge italienne dans les salles

et les jardins du palais Barberini a mis un pavilion ä notre disposition.
Les motifs touristiques que nous avons presentes a l'occasion de la
« Journee de la Suisse » ont ete chaleureusement accueillis. Shell Ita-
liana et Alitalia ont distribue notre materiel de propagande ä une clientele

aussi diverse qu'interessante. Nous avons suivi avec attention le deve-

loppement du trafic ferroviaire et adresse regulierement notre documentation

a plus de cent agences d'emigration et offices d'emission de billets.

Pays-Bas Agence d'Amsterdam
En 1961, les nuitees des touristes neerlandais ont augmente de maniere
rejouissante, encore que leur chiffre soit demeure legerement inferieur
au record de 985 000 nuitees enregistre en 1938. Cependant, si l'on
tient compte des places de camping et de l'hebergement chez des parti-
culiers — toujours tres demandes par nos hötes des Pays-Bas, mais a

propos desquels nous ne disposons pas de statistiques completes — il y a

lieu d'admettre que ce record a ete largement depasse. Une expansion
economique et une elevation des niveaux de vie qui se poursuivent ont
provoque un net deplacement des voyages collectifs vers les voyages
individuels. Cette heureuse evolution nous a engages ä etendre ä
54 journaux et periodiques notre campagne d'insertions; elle a ete

poursuivie pendant toute 1'annee, mais son intensite a varie d'une
saison a l'autre. Parallelement, nous avons deploye diverses initiatives
speciales: nous avons organise a l'lnstitut royal des tropiques une soiree

cinematographique qui a reuni 650 personnes; 11 representants de

bureaux de voyages ont fait un voyage d'etudes dans les centres de sports
d'hiver des Grisons; nous avons offert a 7 journalistes de premier plan
un voyage individuel en Suisse; ils en ont arrete eux-memes le

programme; l'echo a ete considerable. La presse neerlandaise a publie
972 articles et 695 photos (presque toutes provenaient de nos archives).
Les brochures « Reistips voor Zwitserland » et « Per Auto of motor naar
Zwitserland », de meme que le depliant concernant les voyages k forfait
pcir trains speciaux ont ete reedites. Nous avons prete 516 copies de

films, 5074 diapositives et 80 « filmstrips ». Le nombre des representations

a atteint 500.

Autriche
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Agence de Vienne
Le nombre des touristes autrichiens qui sont venus en Suisse en 1961 a

augmente de 21 %; de tous les pays qui alimentent notre tourisme, c'est



le taux d'accroissement le plus eleve. Aux 524 000 nuitees enregistrees
dans les hötels correspondent quelque 100 000 nuitees chez des particu-
liers. Ce resultat est d'autant plus remarquable que les deux pays offrent
une assez grande similitude de paysages. Le differend qui oppose l'ltalie
et l'Autriche au sujet du Tyrol du Sud a atteint son point culminant au
debut des vacances d'ete; cette crise et la reintroduction du visa decidee

par le gouvernement de Rome ont probablement engage de nombreux
Autrichiens ä preferer la Suisse ä l'ltalie. Le nombre des titres de

transport vendus par notre agence s'est legerement accru; en revanche,
le montant moyen par unite a quelque peu baisse. Cela signifie qu'une
proportion croissante de nos clients prennent leurs quartiers dans une
localite, d'oü ils font des excursions. Les voyages circulaires sont moins
demandes. En 1961, 60 conferences avec projection de films ou de

diapositives organisees directement par l'agence ont reuni 13 000 personnes.
Nos films ont totalise plus de 1000 projections; les spectateurs ont ete au
nombre de 98 000 environ. 9880 diapositives ont ete montrees au cours
de 68 conferences. Nous avons mis toute l'annee des decorations de

vitrines k la disposition des bureaux de voyages de la capitale et des

autres regions. La presse a publie 265 articles, en partie illustres, sur
la Suisse pays du tourisme. Notre propagande a mis l'accent sur les

exploits des alpinistes (ascensions de la paroi nord de l'Eiger, de la paroi
nord du Cervin, etc.). En collaboration avec les Chemins de fer federaux
autrichiens et les representations de reseaux etrangers a Vienne, nous
avons organise un cours d'instruction de cinq jours destine au personnel
des bureaux de voyages.

Agence de Stockholm Suede
Bien que les signes d'un flechissement de l'activite soient apparus dans
diverses branches ä la fin de l'annee, l'augmentation des revenus reels
s'est poursuivie et eile s'est traduite par une augmentation du nombre
des Suedois qui se rendent k l'6tranger. Malgre l'attrait grandissant des

voyages en avion vers le littoral de la Mediterranee, le nombre des

nuitees de touristes suedois enregistrees en Suisse s'est accru de 10%
environ. Les sports d'hiver en Suisse beneficient d'une faveur
croissante.

Nous avons mis 105 decorations de vitrines ä la disposition des bureaux de

voyages. Nos films ont ete projetes devant 25 000 spectateurs et 6000 audi-
teurs ont suivi nos conferences. Trois cent cinquante articles ont paru dans
la presse suddoise. Nous avons place 42 insertions et organise une semaine



de propagande en faveur des vacances d'hiver en Suisse en collaboration
avec l'agence de voyages Nordisk Atlas (decoration de vitrines et
projection de films). Une Semaine gastronomique suisse s'est deroulee au
Stadshotellet, k Motala. Une propagande speciale a ete organisee en
Cooperation avec l'Union suisse du commerce de fromage et des receptions

diverses a Stockholm, Gothembourg, Helsinki et Oslo. Un cours
d'instruction destine aupersonnel des bureaux de voyages a ete mis surpied.
Vingt-et-un membres du personnel de ces bureaux ont fait un voyage
d'etudes au Tessin. A bord d'un navire de la Waxholm Bolaget, ancre
pendant l'hiver dans le port de Stockholm, nous avons monte, de novem-
bre ä decembre, trois enormes banderoles portant les slogans bien con-
nus: « Skida i sol - Skida i Sweiz. » Pendant la periode des fetes de fin
d'annee, le meine slogan a brille en lettres lumineuses sur trois des

principales places de la capitale.

Espagne Agence de Madrid
Bien que la situation economique se soit sensiblement amelioree dans

presque tous les secteurs, ces progres n'ont pas eu pour corollaire une
augmentation du nombre des touristes espagnols qui se rendent ä l'etran-
ger. L'effectif de ceux qui ont visite notre pays est demeure stable.
Cette Stagnation est due avant tout au fait que les membres de la classe

moyenne qui auraient les moyens de passer des vacances k l'exterieur
affectent de preference leurs disponibilites ä l'achat d'un appareil de

television, d'un frigo ou d'une petite voiture.
La presse a publie 550 articles, dont 65 reportages illustres. De surcroit,
eile a reproduit quelque 520 photos representant des motifs suisses.

En juin, 7 journalistes de renom ont fait en Suisse un voyage auquel
ils ont donne un large echo. Onze employes de bureaux de voyages ont
fait un sejour d'hiver dans notre pays. La radio a diffuse 118 causeries
de courte duree. En collaboration avec Swissair, nous avons diffuse sur
45 emetteurs un concours destine aux enfants; 1545 films ou extraits
ont ete projetes k des occasions diverses. Le nombre des bureaux de

voyages a considerablement augmente; nous avons mis a leur disposition

275 decorations de vitrines. Pour la premiere fois, un de nos

employes a donne des renseignements a notre stand k la Foire internationale

de Barcelone. Le ski est toujours plus populaire en Espagne, ce

que demontre le fait que plus de 180 moniteurs espagnols ont participe
au cours d'Arosa. Une fois encore le slalom geant organise sur les pentes
du Navacerrada (Grand prix ONST) a obtenu le plus vif succes.

40



La conjonction de divers imponderables a provoque un recul du trafic Etats- Unis

touristique vers l'Europe. Pour freiner l'hemorragie d'or, le gou-
vernement a ramene de 500 a 100 $ la valeur des « souvenirs » qui
peuvent etre importes en franchise. Nombre d'Americains ont assi-

mile cette decision ä une invite ä restreindre les voyages k l'etran-
ger. Les mises au point du president des Etats-Unis et du ministre
du commerce sont venues trop tard pour modifier la situation. La recession,

dont les effets sont demeures sensibles jusque fort avant dans le
second semestre, explique aussi ce recul. Nous avons neanmoins pour-
suivi notre effort visant ä engager les Americains qui se rendent en
Suisse a y faire un sejour d'assez longue duree.

Agence de New York
Quelque 5000 articles, en partie illustres, ont attire l'attention du grand
public sur les aspects divers de notre pays. Les tirages ä part de publications

particulierement reussies - nous songeons au reportage sur Zer-
matt paru dans le « National Geographic Magazine » et ä une serie
d'articles illustres parus dans « Town & Country » - ont alimente
d'heureuse maniöre la documentation que nous mettons a la disposition
des bureaux de voyages. Les deux publications de la serie lancee par le
« Holiday Magazine Travel Guide » (« Switzerland » et « Restaurants
of Europe ») ont ete adressees ä une clientele choisie et influente. Jack

Paar, une etoile de premiere grandeur de la television americaine, a

commente en termes sympathiques, par le caned de 170 emetteurs, les

impressions qu'il a recueillies pendant un voyage en Suisse — au cours

duquel il a ete pris en charge par l'ONST. Au cours de Pete, un enorme
transparent en couleur de 6 X 20 metres (representant l'alpe de Winter-
egg pres de Miirren) a doming le hall de la gare du Grand Central a

New York. Un nouveau film de la Pan American World Airways et de

la Twentieth Century Fox Corporation - dont le ski et la Suisse constituent

les points culminants — a ete synchronise en 22 langues; il sera distri-
bue dans le monde entier. Au nombre de 46, nos conferences ont ete reser-
vees avant tout aux Rotary-Clubs et aux Lions-Clubs. Trente-cinq etu-
diants suisses qui font un stage aux Etats-Unis ont recouru ä nos films
et diapositives pour illustrer leurs nombreuses conferences. Les 72

programmes suisses transmis par television ont apporte un concours efficace
ä notre propagande. Les postes de radio ont diffuse 98 programmes et
interviews — dont l'audition de plusieurs programmes complets des

Semaines musicales suisses. Nous avons insere 151 annonces, avant tout



dans des revues. En nous fondant sur la brochure « Selling Switzerland
1962 » editee ä l'intention des bureaux de voyages, nous avons mis au

point une « Sale Presentation »; congue de maniere tres vivante, elle
illustre l'utilite de notre materiel de propagande.

Agence de San Francisco
La concurrence des regions du Pacifique s'intensifie. Leur propagande,
largement financee, se revele tres efficace. Etant donne les distances qui
separent la Californie de l'Europe, les tarifs jouent un röle essentiel.

Malgre ces obstacles, les sports d'hiver exercent un attrait grandissant.
La presse a publie 513 articles, en partie illustres. Les stations de
television ont diffuse 18 films, qui ont atteint plus de 4 millions de specta-
teurs. Dams les salles obscures, 716 projections de films ont ete suivies

par quelque 100 000 personnes.
Nous avons participe all expositions, dont nous mentionnerons les

plus importantes: « Place County Fair », Roseville; « Santa Barbara

County Fair »; « World Trade Seek », Oakland; « Washington
International Trade Fair », Seattle. A Los Angeles et ä San Francisco, les

deux postes emetteurs de musique KPOL et KABL ont diffuse pendant
6 semaines consecutives 10 programmes d'une minute.

Rdpublique Arabe Unie Agence du Caire
L'evolution, tant economique que politique, a ete prejudiciable au
trafic touristique vers la Suisse. Les ressortissants de la RAU sont qua-
siment dans l'impossibilite de se rendre k l'etranger. L'activite de

l'agence se concentre pour l'essentiel sur les travaux decoulant de
l'accord passe avec Swissair, dont nous assumons la representation gene-
rale (vente de titres de transport, propagande aupres des bureaux de

voyages, etc.).
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