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Comme les programmes anterieurs, celui de 1'«Armee des Alpes» a ete VI. ACTIV1TES DES AGENCES
etabli par le siege de Zurich en se fondant sur les rapports des agences ET REPRESENTATIONS
relatifs ä la situation du marche, aux efforts de la concurrence et aux A L'ETRANGER
tendances du tourisme. Nous avons veille a ce que toutes les regions
touristiques du pays soient incluses dans l'activite deployee par les Generalites

agences. La propagande en faveur de l'«Annee des Alpes» a mis l'ac-
cent sur le fait que la Suisse tout entiere est un pays alpin, que les

Alpes sont sensibles partout, au bord des lacs comme dans les villes.
Notre publicite a englobe les 260 stations de villegiature. Le Tessin et
le Jura ont ete egalement integres dans le theme principal. Tous les

rapports finals des agences relevent que le programme 1965 et ses

idees fondamentales ont eveille un vif echo, meme dans les pays ou
le grand public n'a pas de contacts avec la montagne, comme c'est le
cas notainment dans certaines regions de l'Amerique du Sud. Les

agences sont d'avis que Paction entreprise aura des effets ä longue
portee. Cependant, une augmentation des budgets est necessaire pour
consolider et elargir les positions conquises. Les touristes etrangers par-
ticipent pour 1,8% seulement au recul de 3% des nuitees; ce recul est

presque exclusivement une consequence de la fermeture de l'Exposition
nationale, qui a tari le flux supplementaire des arrivees.
Parmi les constructions en cours, les deux Centres suisses de Londres
et de New York ont figure au premier plan. A la fin de 1965, tous les

services de l'agence de Londres, k l'exception des services de guichet et
d'information, ont ete transferes dans les nouveaux locaux. Les locaux
du Centre suisse de New York seront disponibles vers le milieu de 1966.
Les preparatifs en vue d'une renovation globale des locaux de l'agence
de Paris ont fait de nouveaux progres. Les conditions de location et le

programme des transformations seront tres prochainement mis au point
de maniere definitive. Nous esperons que les travaux pourront com-
mencer vers la fin de 1966, si la contribution speciale de la Confederation

ä leur financement est assuree d'ici lä.
Le Ier octobre notre representation de Düsseldorf a ete ouverte dans
les locaux de Swissair.
Les locaux de l'agence du Caire seront entierement renoves. Les
travaux seront executes par Swissair en 1966.

L'agence de Milan a ete entierement renovee; les travaux ont dure
deux ans. Les locaux de diverses autres agences ont fait l'objet de
transformations. Une nouvelle inscription lumineuse a ete apposee sur la
facade de l'agence de Madrid; l'agence de Rome a ete renovee partielle-
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ment; les locaux inferieurs de l'agence de Francfort, qui sont sans

fenetres, ont ete dotes d'une installation de climatisation.
Les effectifs du personnel sont demeures stables. Neanmoins les frais
fixes ont augmente en liaison avec le rencherissement. Les mesures de

rationalisation ont cependant permis de developper l'activite sans
augmenter l'effectif des collaborateurs. La productivity des agences s'est
done accrue.
Les rapports succincts qui suivent mentionnent uniquement les initiatives

speciales et laissent de cöte l'activite courante (information,
acquisition, diffusion de materiel, decorations de vitrines, etc.).

Allemagne Agence de Francfort et Representation de Düsseldorf
Bien que l'expansion economique ait accuse des signes de ralentisse-

ment, le nombre des Allemands qui se rendent ä l'etranger a continue
ä s'accroitre. L'Institut allemand de l'industrie ä Cologne evalue ä 20
millions le chiffre des personnes qui ont fait un voyage de vacances
(18 millions en 1964) — dont 50% et l'etranger (42%).
Tandis que le nombre des voyageurs transportes par rail s'est maintenu
au meme chiffre, les cars ont enregistre un flechissement du trafic;
une partie de la clientele a donne la preference et l'avion — du moins

pour les longs parcours. Ce sont les transports aeriens — en particulier
le trafic ä la demande ä destination du Sud - qui ont enregistre, de

loin, la plus forte augmentation. Le mauvais temps a stimule les de-

placements vers les rivages ensoleilles. La Suisse, notamment en liaison
avec la propagande deployee en faveur de l'«Annee des Alpes», a ete
tres demandee. Les touristes semblent donner de plus en plus la
preference aux logements de vacances. Si la Suisse n'a pas enregistre une
augmentation de l'effectif des touristes allemands aussi forte que d'au-
tres pays, il faut considerer que 57 pays de quatre continents ont ouvert
des agences en Allemagne et deploient une intense et coüteuse publicity.

II n'en reste pas moins que le nombre des voyages ä destination
de la Suisse figurant au programme 1966 des agences allemandes est

plus eleve que l'annee precedente; l'accroissement de l'offre de chalets

et logements de vacances a sensiblement augmente. Si la situation
economique demeure sensiblement la meme, on a lieu d'envisager
l'annee 1966 avec optimisme; il serait cependant prudent de ne pas

escompter une amelioration sensible du nombre des arrivees de
touristes allemands.

L'agence a participe aux foires et expositions de Berlin, Hambourg,
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Sur les deux pages suivantcs: Cctte vue,
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Cologne, Francfort, Essen, Nuremberg, Hanovre et Munich; eile a

ouvert des stands d'information et organise des receptions pour la

presse, les representants des bureaux de voyages, etc. A Hambourg,
nous avons fait apposer des affiches en collaboration avec les societes de

developpement interessees. 14 cinemas de la region du Rhin et de la
Ruhr ont projete des paysages suisses («dias»). Dans la meme region,
nous avons decore de nombreuses vitrines en collaboration avec la
direction de l'agence DER. Dans diverses villes, nous avons organise des

soirees d'information destinees aux jeunes collaborateurs des bureaux
de voyage. En collaboration avec Wander S.A., Francfort, nous
avons de nouveau adresse ä quelque 40 000 medecins six series de vues
en couleur de la Suisse, dans des enveloppes portant le slogan: «Courez

l'Europe - detendez-vous en Suisse». Nous avons adresse ä une selection

d'interesses des cristaux de röche, des disques, des aerosols «air des

Alpes » et des cartes postales des PTT. Avec l'appui de l'Oberland ber-
nois, nous avons organise un concours reserve aux fonctionnaires des

Chemins de fer allemands, des bureaux de voyages et des clubs automobile.

Cette annee encore, le concours hippique pour le « Prix de Saint-
Moritz» s'est deroule ä Francfort. De nombreux journalistes, reporters
de la radio et de la TV, photographes et Conferenciers ont ete invites
en Suisse pour y suivre diverses manifestations: Centenaire des sports
d'hiver a St-Moritz, manifestation commemorative ä Zermatt,
Semaines musicales internationales de Lucerne, cours de moniteurs de
ski k Crans, etc.
Le centenaire de la premiere ascension du Cervin a ete diffuse par la
TV au cours d'une emission qui a dure un jour. Nombre de journaux
et periodiques ont publie d'importants reportages illustres. Dams diverses

villes, l'agence a organise des receptions pour la presse, les bureaux
de voyages, les liauts fonctionnaires des chemins de fer, les clubs
automobile, etc., a l'occasion de la visite de delegations touristiques de

l'Oberland bernois, de la Suisse centrale, de Lucerne et de la Suisse

nord-orientale. En novembre une representation de notre agence a ete
ouverte ä Düsseldorf; eile a pour mission d'intensifier les contacts avec
tous les milieux qui peuvent contribuer au developpement du trafic
touristique vers la Suisse (cf. egalement chapitre VI, p. 101).

Agence de Vienne
En Autriche, pays classique du tourisme alpin, la presse, la radio et la
TV ont efficacement participe a la propagande en faveur de 1'«Annee



des Alpes » qui, comme on le sait, concernait tous les pays alpins. La
TV autrichienne a projete un film de 50 minutes sur les Grisons,
l'Oberland bernois et le Valais. Le 24 juillet, la radio a diffuse une emission
consacre aux fetes commemoratives de la premiere ascension du Cervin.
Pendant les mois d'ete, les sections du Club alpin autrichien ont mis
leurs vitrines ä notre disposition. Iis ont largement ouvert leurs perio-
diques aux themes de 1'«Annee des Alpes».
Dans plusieurs grands magasins et maisons d'articles de sports, nous
avons organise des expositions qui ont eu un vif succes. Les collabora-
teurs des bureaux de voyages de Vienne ont fort apprecie la visite, au
cceur de l'hiver, du groupe choral «Vos del Ticino» d'Ascona qui ap-
portait avec ses camelias le salut du Tessin ensoleille. Nous avons organise

75 conferences dans tout le pays.

Belgique Agence de Bruxelles

Malgre la deterioration progressive du budget de l'Etat, qui a contraint
le gouvernement a augmenter les impöts de maniere massive des le
Ier janvier 1966, la situation economique demeure favorable. Au cours
de l'exercice — contrairement ä la constatation faite pour d'autres pays —

le nombre des touristes beiges qui se sont rendus en Suisse a de nouveau
legerement augmente. Les chiffres des ventes de titres de transport
confirment cette evolution.
Dans le cadre de la propagande en faveur de 1'«Annee des Alpes », nous
avons deploye les activites suivantes: conferences de presse a Bruxelles,
Liege, Anvers, Gand et Luxembourg; une exposition de 15 jours, com-
binee avec un concours de photos, a ete organisee dans les grands magasins

de la capitale; la TV flamande a diffuse un programme d'une heure
consacre ä 1' «Annee des Alpes»; sur le meme theme, la radio d'ex-
pression frangaise a transmis deux interviews; 180 soirees ont ete

placees sous le slogan de 1'«Annee des Alpes», de meme que diverses

expositions, dont celle de Willebroeck. Nous avons participe aux Foires
de Charleroi et de Liege.
La presse beige a bien accueilli nos articles consacres ä 1'«Annee des

Alpes» et les agences de voyages ont consacre plus de 250 vitrines a

ce theme.
En collaboration avec la Societe de developpement des Grisons, nous
avons organises des receptions k Bruxelles, Anvers et Liege. L'agence
a participe a des Semaines de propagande pour les vins et le fromage
suisses.
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Agence de Copenhague Danemark

De tous les pays europeens, c'est la Suisse dont les habitants depensent
le plus ä l'etranger. Le Dänemark vient en second rang. La Banque
nationale estime qu'en 1965, les Danois ont depense 20% de plus que
l'annee precedente pour les voyages de vacances ä l'exterieur. A l'ex-

ception de l'Espagne (+ 50%), cet accroissement se repartit assez egale-

ment entre les divers pays.
L'«Annee des Alpes» a souleve un echo sympathique au Danemark.

Divers journaux ont consacre des pages speciales ä ce theme. La radio

a diffuse des interviews et des conferences, et la TV diverses emissions.

Non seulement les statistiques, mais aussi la forte demande de

documentation et de brochures confirment le succes. Au cours du printemps,
M. Alberto Kappenberger, directeur du Royal Hötel de Copenhague, a

organise pour la premiere fois une Semaine gastronomique suisse;

notre agence a decore les diverses salles et halls. L'opinion publique
danoise a suivi avec le plus vif interet le deroulement de la visite offi-
cielle des souverains en Suisse; eile a constitue un apport sensible ä

notre propagande. A cette occasion, «Politiken», le journal le plus
influent du pays, a publie une edition speciale consacree ä la Suisse. Les

manifestations organisees dans la capitale par une forte delegation
valaisanne ont attire un nombreux public.

Agence de Madrid Espagne

Pendant l'«Aniiee des Alpes», nous n'avons malheureusement pas en-

registre l'augmentation escomptee du nombre des nuitees d'hötes

espagnols. II a meme legerement flechi bien que toutes les conditions

pour une excellente annee eussent ete remphes: expansion economique,
hausse des salaires, prolongation de la duree des vacances, suppression
de toutes les entraves en matiere de visas et de devises. Si l'ameliora-
tion attendue n'est pas intervenue, c'est en particulier parce que le

coüt de la vie a accuse une augmentation massive de 22% environ;
le vif echo souleve par divers articles denongant les discriminations dont
des touristes espagnols auraient ete victimes ä la frontiere suisse (gene-
voise notamment) ont joue un röle. Mais le mauvais temps a probable-

ment ete la principale cause de ce recul; si le nombre des arrivees a

augmente de juillet ä septembre, celui des nuitees a diminue. En

revanche, la saison d'hiver s'est soldee par une legere amelioration.
Les championnats de ski organises depuis quelques annees ont de nou-
veau remporte un vif succes; ils ont fait l'objet de plus de cent repor-



tages et de diverses emissions radio/TV. Dans onze villes, nous avons
organise 13 conferences avec films ä l'occasion de l'«Annee des Alpes».
Une equipe de la TV espagnole a fait ä Crans un reportage sur les

sports d'hiver. Au cours de 67 emissions, la radio a diffuse plus de vingt
reportages touristiques concernant la Suisse. 391 films ont ete projetes

par nos soins. La presse a publie 737 articles, la plupart illustres. Pour
la premiere fois, la Suisse a ete l'höte d'honneur aux Fetes des ven-
danges de Jerez; le tourisme Suisse a ete represente par le directeur de

l'ONST et par le chef de l'agence de Madrid. L'exposition organisee
dans la capitale en collaboration avec Swissair, l'Office suisse d'expan-
sion commerciale, les industries du coton et de la broderie et les impor-
tateurs de montres a connu le plus vif succes. D'autres expositions ont
ete ouvertes ä Soria, Segovie et Palma de Majorque. Au club « Puente
Cultural» — la premiere agence de tourisme social — nous avons organise

une «Semaine Suisse» avec exposition, conferences et projections
de films; elle a attire un nombreux public. Notre propagande speciale
en faveur des cours pour moniteurs de ski a connu le plus vif succes,
ce que demontre la participation record de 450 espagnols.

France En 1965, le nombre des touristes frangais en Suisse, en augmentation
constante depuis 1959, a accuse pour la premiere fois un leger flechisse-

ment. II a ete sensible des le debut de l'annee. Le mauvais temps
persistant y a egalement contribue.
La concurrence grandissante des autres pays de tourisme sur le marche
frangais a egalement contribue ä ce recul, qui a ete de 4%. Le trafic
aerien k la demande ä destination des regions plus meridionales exerce
un attrait croissant. Nos prix relativement favorables pour les Frangais
sont insuffisants a la longue pour corriger cette situation.

Agences de Paris et de Nice
Malgre le flechissement du nombre de ses nuitees, la clientele frangaise
a utilise fortement nos moyens de transport publics.
Une tres vigoureuse campagne de presse a permis de mettre en valeur
comme il le fallait 1'«Annee des Alpes» en general et les principales
manifestations qui l'ont jalonnee. Ce fut tout particulierement le cas lors
de la Conference de presse de St-Moritz pour l'ouverture de l'Annee
et ä l'occasion du Centenaire de la premiere ascension du Cervin a

Zermatt. Les journaux frangais les plus importants, ainsi que la
Radio-Television frangaise et Radio Monte-Carlo avaient tenu a y
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etre representes, et de nombreux reportages furent publies. Les films

presentes au Festival du film touristique 16 mm ä Marseille, qui a
reuni 68 productions de 32 pays, ont obtenu un grand prix
(«Nordostschweiz») et un tableau d'honneur («Berne, ville au coeur de

l'Europe»). D'autre part, les films de l'ONST ont ete presentes dans

toute la France au cours de 858 seances.
38 documentaires ont passe sur les petits ecrans de la TV frangaise, ä

Paris et en province, notamment ä l'occasion des foires. 282 vitrines
ont ete decorees, dont 182 avec des motifs hivernaux et 100 pour l'ete.
L'ONST a ete present par un stand aux foires de Toulouse, Bordeaux,
Dijon, Lille, tandis qu'une decoration de circonstance rappelait la
Suisse dans six autres manifestations.
Les fetes franco-suisses de Royan, en juin, connurent un eclatant suc-
ces. Elles donnerent lieu ä une campagne d'envergure qui debuta par
l'exposition «L'art de l'affiche», retrospective de 1900 änos jours, avec

un materiel complementaire mettant en valeur l'«Annee des Alpes».
Dans le cycle de ces manifestations se placent la conference de Hermann
Geiger, le pilote des glaciers, une soiree folklorique suisse devant 900

personnes, un defile de costumes franco-suisses, la creation d'un village
suisse avec degustation de vins de nos vignobles et de nos fromages,
enfin une massive decoration de tous les quartiers de la ville aux cou-
leurs suisses et frangaises, des concours de photos et de dessins, et une
exposition philatelique avec l'emission d'un timbre commemoratif de

ces remarquables fetes franco-suisses auxquelles assisterent 120 000

personnes de Royan et environs.

Agence de Londres Grande-Bretagne
En 1965, l'evolution de l'economie et des finances publiques du Roy-
aume-Uni n'a pas repondu a tous les espoirs. Si l'on tient compte, ä

cöte de ces divers deboires, du temps peu clement qui a regne en Suisse

pendant l'ete, on a lieu d'etre satisfait du nombre des nuitees d'hötes

britanniques enregistre durant cette saison.

Le gros ceuvre du Swiss Centre de Londres a ete acheve vers le milieu
de l'exercice. Depuis lors, les travaux d'amenagement interieurs ont
suivi leur cours. En decembre, notre agence a pris possession de ses

nouveaux bureaux (Tower Block) du Swiss Centre. Les locaux com-
merciaux du Joint Shop (Societe de Banque suisse et ONST) seront
probablement disponibles au cours de l'automne 1966.
En fevrier 1965, pour marquer le depart de l'«Annee des Alpes», nous



avons ouvert au «Ceylon Tea Centre», en plein West End londonien,
une exposition consacree ä l'alpinisme. Placee sous le patronage de
1' «Alpine Club » et de 1'Association des membres britanniques du Club
alpin suisse, eile a ete inauguree par Madame Blandy Whymper, fille
d'Edward Whymper, en presence d'autres descendants des compagnons
de la premiere cordee du Cervin. 15 000 visiteurs ont repondu a notre
appel. — Le 14 juillet, un service religieux commemoratif a ete celebre

en la chapelle de l'Ecole de varappe de Bowles, Eridge (Sussex), en

presence de representants de la presse et de la TV. La BBC a diffuse

sur les ecrans de TV quatre reportages en direct et deux bandes ecour-
tees de 1'ascension commemorative du Cervin du 14 juillet (200 minutes

en tout). L'emission du soir a ete suivie par 14 millions de personnes.
Radio BBC a consacre six emissions ä cet evenement. Sur le marche de

l'edition, cinq ouvrages ont ete lances: «With Whymper in the Alps»
par Allan R. Warwick, «The Day The Rope Broke» par Ronald W.
Clark, «Zermatt Saga» par Cicely Wilhams, «Matterhorn Man» par
Walter Unsworth, et «Matterhorn Centenary» par Sir Arnold Lunn.
La presse britannique a publie plus de 500 articles et reportages illustres.

L'ONST et la Societe de developpement de Zermatt ont invite
dans cette station quelques-uns des descendants des membres de la
premiere cordee, ainsi que quelques personnalites tres connues du monde
de l'alpinisme (parmi lesquelles Sir Arnold Lunn, le grand ami de l'Ober-
land bernois). Le gouvernement britannique a ete represente officielle-
ment par Sir John Hunt. Deux equipes de cineastes de l'Associated British

Pathe (pour «Pathe Pictorial») et de la Rank-Organisation («Look
at Life») ont tourne a Zermatt trois films en couleur de 35 mm qui
ont ete projetes dans toutes les salles obscures de Grande-Bretagne et
dans de nombreux cinemas des regions de langue anglaise.
Un film en couleur de 35 mm «Alpine Summer» (serie «Wonderful
Switzerland») a ete acheve pour le compte de la grande societe de

distribution Columbia. Consacre ä l'Oberland bernois, il sera projete dans
des milliers de salles des pays de langue anglaise.
Au cours de l'exercice, la TV britannique n'a pas consacre moins de 40
emissions k la Suisse, pays de tourisme; mentionnons en particulier le

programme «Sportsview» diffuse pendant les mois d'hiver. Les
retransmissions du Festival de la «Rose de Montreux» ont souleve le

plus vif interet.
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Les signes de redressement economique se sont precises au cours de Italic
l'exercice, et tout particulierement pendant le dernier trimestre. Si
l'economie italienne n'a pas encore entierement surmonte la stagnation,
eile est neanmoins entree dans une «phase de recuperation» (fase di
recupero). Dans le secteur prive, les investissements et le volume des

constructions laissent encore k desirer. En revanche, la balance italienne
des paiements a accuse un solde actif de 1000 milliards de lire (un
record) et l'industrie automobile a accru sa production de 17%. Dans

l'ensemble, les industries d'exportation ont sensiblement ameliore leurs

positions. Le lent, mais constant redressement de l'economie italienne
aura certainement des consequences favorables pour le tourisme suisse.

Le mauvais temps qui a regne au Nord pendant la saison d'ete a eu

pour consequence une augmentation de plus de 7,6 % des nuitees en-
registrees dans les stations du littoral.
Les mesures prises par la Suisse pour temperer les cadences de l'expan-
sion et pour reduire l'effectif des travailleurs immigres ont quelque peu
deteriore les relations entre les deux pays. On a done lieu d'admettre

que la diminution du nombre des nuitees d'hötes italiens en Suisse — e'est
la premiere fois que ce phenomene est note depuis la fin de la guerre —

est moins une consequence de la stagnation economique de la Peninsule

ou du mauvais temps que des tres vives reactions que notre politique
de la main-d'eeuvre etrangere a declenchees dans la presse italienne.

Agences de Milan et de Rome

L'activite deployee par les deux agences en 1965 s'est deroulee avant
tout sous le signe de l'«Annee des Alpes ». La premiere ascension hiver-
nale de la paroi septentrionale du Cervin par Bonatti et la reception par
le Pape, en audience privee, d'une delegation de guides suisses et
italiens (Cervinia) ont ouvert la serie des evenements qui ont marque cette
annee. La radio, la TV et la presse ont montre le plus vif interet. Au
cours de 25 representations cinematographiques tres bien frequentees,
les agences ont presente le nouveau film du Cervin, en particulier lors
de la «Semaine du film de la montagne» k Trente, du «Salone inter-
nazionale della montagna» a Turin, ainsi qu'ä la Foire de Milan (en
liaison avec Swissair). Ces initiatives ont ete tres efficaces. Parallele-

ment, les deux agences ont decore successivement 55 vitrines et organise

une exposition touristique en collaboration avec le plus important
des Grands magasins d'Italie «La Rinascente»; les bureaux de voyages
de la Peninsule ont consacre plus de 200 devantures au tourisme suisse.



Nous avons participe aux Foires de Rome, de Bari, de Verone et de

Parme. Lors de diverses expositions internationales de publicite tou-
ristique, deux films de l'ONST, la revue «Suisse» et une affiche de

l'ONST ont fait l'objet de distinctions. Les deux agences ont prete quel-
que 800 bandes, qui ont atteint quelque 80 000 spectateurs. Plus de

mille articles consacres ä la Suisse ont paru dans la presse italienne; la
moitie d'entre-eux environ ont ete mis ä disposition par le service de

presse des deux agences. Un certain nombre de journalistes italiens ont
ete invites en Suisse, oü ils ont suivi diverses manifestations. Au cours
de la saison d'hiver, des diapositives ont ete projetees dans une vingtaine
de cinemas de Milan. Les cours de ski organises pour preparer la saison

d'hiver connaissent un succes grandissant. Chaque mois, notre service
de presse a ete distribue k 1500 interesses et notre bulletin de neige ä

quelque 800 adresses. Sous le titre «Vacances d'hiver par chemin de

fer» nous avons edite, k 12 000 exemplaires, un depliant (oü figurent
les principales communications) destine au personnel des agences de

voyages. L'ouverture du tunnel routier du Mont-Blanc ainsi que le

percement de celui du San Bernardino ont souleve le plus vif interet.
La commemoration du 450e anniversaire de la bataille de Marignan
le 12 septembre a reuni, en presence de l'ancien conseiller federal Etter,
quelque deux cents personnalites de Suisse et d'ltalie; un monument
a ete erige ä Zivido pres de Melegnano.

Pays-Bas Agence d'Amsterdam
La situation economique est demeuree tres satisfaisante, de sorte que le

nombre des nuitees d'hötes neerlandais s'est encore accru de 1,9 % par
rapport äl'annee 1964,malgre 1'attrait grandissant exerce par les pays du Sud.

L'essor du tourisme automobile et du camping s'est poursuivi. La pro-
pagande deployee sous le signe de l'«Annee des Alpes» (service de

presse, expositions, conferences, decorations de vitrines, concours) a

connu le plus vif succes. La presse neerlandaise a reproduit 413
informations de notre bulletin de presse, 539 photos extraites de nos archives,
ainsi que 133 articles consacres ä l'«Annee des Alpes ». Dans l'ensemble,
nous avons recense 1276 articles et 1058 photos consacres a la Suisse,

pays de tourisme.

Suede Agence de Stockholm

L'expansion economique s'est poursuivie en 1965 et eile a eu une
influence heureuse sur le mouvement touristique. Le nombre des tou-
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Sur les (lau: pages suivantes: Une vue im-
pressionnante du Plateau du Tricnt, dans
le canton du J'alais. II s'etend au pied des

Aiguilles- Dorees, dans la partie suisse du

massif du Mont-Blanc. C'est un rendezvous

tres frequente des amateurs de ski en

haute montagne. Les ombres portees des

aiguilles rocheuses et un ciel fuligineux
conferent un relief saisissant ä cette photo.









ristes suedois qui se sont rendus ä l'etranger a augmente dans une
proportion de 10 ä 15%. Le trafic par avions affretes ä destination du Sud

de l'Europe, de l'Afrique du Nord et du Proche-Orient a ete le principal

beneficiaire de cette evolution. Parallelement, le nombre des vehi-
cules ä moteur s'est accru de 200 000 environ, de sorte qu'un Suedois

sur quatre possede une voiture. Cette evolution explique au premier
chef l'augmentation du nombre des nuitees d'hötes suedois en Suisse;

eile est plus eleve que celle que decele la statistique, nombre de tou-
ristes suedois vivant sous tente ou dans des logements de vacances. On

constate avec satisfaction une lente augmentation du nombre des tou-
ristes suedois attires par les sejours de vacances en montagne.
Sous le signe de l'«Annee des Alpes», nous avons amenage une cen-

taine de vitrines de bureaux de voyages. La presse suedoise a consacre

plus de 150 articles aux manifestations de Zermatt. A cöte de l'ascen-

sion du Cervin, la TV suedoise a diffuse un reportage sur le devenir de

l'alpinisme en Suisse. Au printemps, nous avons invite les etudiants

du cours superieur de journalisme de l'Universite de Stockholm ä faire

un voyage en Suisse. La brochure «La Suisse d'aujourd'hui» a ete

distribute dans de nombreuses ecoles et bibliotheques. Plus de mille
medecins suedois ont regu le «Petit guide de la Suisse climatique».
L'agence a fourni les illustrations de deux publications parues au cours

de l'annee: «Ich lerne deutsch» et le guide touristique «La Suisse»

du Touring Club suedois; nous en avons revu les epreuves. A l'occasion

de la visite d'une delegation des societes de developpement du Valais,

nous avons organise une reception qui a reuni des presentants de la

presse, des agences de voyages, ainsi qu'un certain nombre de person-
nalites. Un film, une degustation de vins valaisans et de raclette ont ete

fort apprecies. Pendant trois mois, nous avons fait projeter dans les

principaux theatres de Stockholm et de Goeteborg une diapositive en

couleur representant un paysage d'hiver et accompagnee du populaire

slogan: «Skida i solskida i Schweiz».

Agence de Buenos Aires Amerique du Sud

En 1965, le nombre des touristes qui se sont rendus en Europe — et en

Suisse - a ete moins eleve que l'annee precedente. Ce recul reflete avant

tout les difficultes economiques et politiques que divers pays du
continent ont affrontees. L'etat d'incertitude qu'elles ont cree ont engage
maints touristes k differer d'un an le voyage projete. Le Perou constitue

la seule exception; une situation econoinique favorable et la stabilite



relative de la monnaie se sont traduites par une augmentation du
nombre des touristes qui se sont rendus ä l'etranger.
En avril 1965, nous avons participe au Congres annuel des agences de

voyages de l'Amerique du Sud (C.O.T.A.L.) qui a siege ä Bogota (Co-

lombie). II nous a permis de resserrer les contacts avec les milieux tou-
ristiques. Dans le meme but, nous avons participe en novembre 1965,
au Congres de la F.I.A.V., qui a reuni k Buenos Aires quelque 500

specialistes.
En collaboration avec Swissair, l'ONST a ouvert un stand touristique k
la Foire du Pacifique de Lima, Perou. Au cours de l'exercice, nous avons
fourni de la documentation ä plus de 400 agences de voyages du
continent. Sous le signe de l'«Annee des Alpes», nous avons organise 64
conferences avec films en Argentine, en Uruguay et au Perou. Des
invitations selectionnees nous ont permis d'atteindre un public auquel sa

situation sociale permet d'envisager un voyage en Europe. Nous avons

pu constater que l'on s'interesse de plus en plus aux lieux de villegia-
ture tranquilles, en marge des grandes arteres de la circulation. Cela

nous engage ä penser que la propagande deployee ä l'occasion de
1' «Annee des Alpes » portera ses fruits et que le slogan: « Courez l'Eu-
rope, detendez-vous en Suisse» exprime un besoin.

Etats-Unis Bien qu'au debut de l'annee certaines informations aient plutöt incite
au pessimisme, nous constatons, ä la fin de l'exercice, que la Suisse a

encore quelque peu renforce ses positions. Le nombre des nuitees
d'hötes americains en Suisse a accuse une legere augmentation, mais

nettement moms forte que pendant l'annee de l'Exposition nationale
1964 (oü eile a atteint 13% du resultat de l'annee precedente).
Parmi les informations qui justifiaient un certain pessimisme figuraient
le deficit de la balance des paiements et la menace d'une campagne offi-
cielle d'information visant a qualifier de «non essential» les voyages a

l'etranger. II ne s'est heureusement agi que d'un ballon d'essai. En
effet, le gouvernement a capitule devant les vives reactions declenchees

par l'intention de frapper les voyages ä l'etranger d'une taxe de 100 S.

Au cours de l'ete 1966, les compagnies de navigation aerienne organi-
seront 722 vols hebdomadaires ä destination de l'Europe; ils perinettront
de transporter 97 440 passagers, soit 20 % de plus que pendant la periode
correspondante de 1965. Cette augmentation sensible de l'offre a pour
corollaire un accroissement constant de la demande, qui porte avant
tout sur les excursions a forfait de 21 jours, dont les prix sont fortement
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reduits depuis 1964. De nouvelles reductions des tarifs sont envisagees;
on en attend une forte augmentation du degre d'occupation des appa-
reils.

Agences de New York et de San Francisco
L'echo souleve par l'«Annee des Alpes » a ete tres rejouissant. La presse,
la radio et la TV ont activement soutenu notre effort de propagande.
Le 24 juillet, 200 postes emetteurs de TV ont diffuse pendant 45 minutes

une ascension du Cervin. En s'inspirant du theme de l'«Annee des

Alpes », le «National Geographic Magazine » a publie, dans un fascicule

repandu ä 5 millions d'exemplaires dans le monde entier, un article
illustre de 48 pages: «The Alps — Man's Own Mountains »; il presentait
tous les pays alpins, mais tout particulierement la Suisse. Des reportages
illustres ont pu etre places dans l'hebdomadaire Life et dans divers
quotidiens de Californie. Pendant six mois, Radio New York Worldwide
a diffuse, dans le cadre d'un cycle, 15 emissions d'un quart-d'heure con-
sacrees ä la Suisse. Des collaborateurs des agences et diverses person-
nalites de talent ont prononce dans plusieurs villes des conferences avec
films. Ces efforts ont ete couronnes de succes. Pour la premiere fois, la
somme des titres de transport vendus par l'agence de New York a de-

passe un million de dollars Relevons egalement que le nombre des touristes

qui sejournent en Suisse non seulement quelques jours, mais quelques
semaines ou meme plusieurs mois, est devenu appreciable. Nous nous
heurtons cependant ä une concurrence croissante. Au cours de l'exercice,
le Canada n'a pas ouvert moins de onze offices de propagande touristique
aux Etats-Unis. Le Swiss Centre de New York, qui abritera nos nou-
veaux bureaux, sera ouvert au cours de l'ete 1966. Nous avons tout lieu
d'esperer que la situation extraordinairement favorable du nouvel im-
meuble - en plein cceur de la grande cite — comme aussi la coordination
des efforts auront pour effet de renforcer encore la «presence de la
Suisse» et de donner une nouvelle impulsion au tourisme.

Representation de Tel Aviv
Le nombre des nuitees d'hötes israeliens en Suisse — de pres de 200 000
— a quelque peu augmente au cours de l'exercice. Swissair et EL AL
ont organise toute une serie de voyages collectifs a prix reduit a
destination de la Suisse. Les voyages « Package Tours » offerts par Swissair
(et comportant d'assez longs sejours dans des stations suisses de ville-
giature) ont eu pour effet d'allonger la duree moyenne des nuitees in-



dividuelles. En liaison avec l'offre de voyages en groupes, la jeune
generation commence ä s'interesser k la Suisse. Nous esperons que l'ou-
verture des nouveaux locaux en ville de Swissair — dans lesquels
l'ONST est represente par une collaboratrice de notre compagnie de

navigation aerienne — aura une influence heureuse sur le developpe-
ment du mouvement touristique vers la Suisse.

L'ONST assume, dans les locaux de Swissair, un service de renseigne-
ments touristiques. Les informations sont donnees par un collaborateur
de Swissair. Ce systeme a fait ses preuves.

La situation politique et economique a ete prejudiciable au mouvement
touristique. Le nombre des nuitees d'hötes en provenance d'Egypte a

encore diminue de 25%. Le travail de l'agence se concentre sur les

activites decoulant de la representation generale de Swissair. La vente
des titres de transport par avion assure chaque annee un leger benefice.

Portugal Representation de Lisbonne

Rdpublique Arabe Unie Agence du Caire
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