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Representations avec Swissair

AFRIQUE DU SUD

Representation de Johannesbourg
L'annee touristique 1979 s'est legerementamelioree
pour les Sud-Africains. Le cours du change a pu
rester stable et, durant le deuxieme semestre, l'allo-
cation de devises touristiques a passe de R 2000 ä

R 3000 par annee ä la surprise generale. Tout ceci

a de nouveau incite les Sud-Africains ä entreprendre
plus de voyages en Europe; de nombreuses families
se sont envolees ä destination de notre continent

pour leurs vacances d'hiver.

L'interet accru pour la Suisse s'est manifeste par des

demandes sans cesse croissantes et de nombreuses
invitations ä des seminaries de promotion des ventes.
Les campagnes publicitaires en Afrique du Sud et

au Zimbabwe-Rhodesie ont ete couronnees de

succes.

La television a diffuse un programme sur les

vacances en Europe, au cours duquel la Suisse s'est

montree sous un bon jour. Entre autres, eile a mis
l'accent sur le taux d'inflation peu eleve dans notre
pays et les possibilites avantageuses de logement
dans les petits hotels et pensions. Diverses ecoles

avaient mis la Suisse ä leurs programmes de

geographic et l'interet pour des conferences avec film
et des projections cinematographiques a ete tres

marque.

ISRAEL

Representation de Tel-Aviv

A fin 1979, Israel comptait 3 830000 habitants, dont
618 000 non-Juifs. La population arabe ne represente
cependant qu'un faible potentiel de voyageurs. En
1979, le produit national brut s'est eleve de 5%,

l'inflation a ete de 115%, et les depenses privees ont
augmente de 7%. Malgre tout, des Israeliens en plus
grand nombre ont entrepris des voyages äl'etranger:
450000 contre 350000 en 1978. La destination la

plus frequente etait les Etats-Unis en raison des

tarifs avantageux et des frais de sejour relativement

peu eleves. Le nombre des touristes venant d'Israel
a ete moindre en Europe, ce qui a egalement
influence celui des visiteurs en Suisse (-5 ä 6%). Plus

d'Israeliens ont voyage en Extreme-Orient et le tou-
risme bon marche a augmente, surtout ä destination
de la Roumanie. En 1979, 1140000 etrangers ont
visite Israel, soit une augmentation de 6%. Pour

1980, le ministere du tourisme prevoit un accroisse-

ment d'environ 7%. Les mesures prises pour lutter
contre l'inflation vont certainement temperer l'envie
de voyager des Israeliens. L'industrie du tourisme
prevoit une reduction de 25% en 1980. La Suisse,
eile aussi, sera touchee par cette tendance ä la

regression. Les tarifs aeriens - extraordinairement bon
marche pour les Etats-Unis, l'Angleterre, la France

et l'Allemagne - vont coüter ä la Suisse une partie
du trafic.
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En ete comme en hiver, la representation de l'ONST,
en collaboration avec Swissair, a fait campagne pour
des vacances en Suisse. Deux groupes de journa-
listes israeliens - 18 personnes en tout - ont visite
la Suisse, pays de vacances et ont ainsi pu se con-
vaincre qu'il est egalement possible de passer des

vacances chez nous ä des prix avantageux. Plus de
40 agents ont participe ä une serie de voyages d'etude
organises par Swissair et l'ONST. Des organisations
locales peuvent regulierement disposer de films sur
la Suisse, qui ont une grande popularity. L'agence
a encourage des voyages de promotion pour un
certain nombre d'höteliers et de directeurs de stations
suisses en Israel, avec la participation de Gstaad,
La Lenk, Lenzerheide, Klosters et St-Moritz entre
autres. Lors d'une conference de presse en novem-
bre, le representant de l'ONST en Israel a informe
plus de 20 journalistes sur les offres suisses de

vacances pour l'hiver et l'ete 1980. L'echo a ete
positif.

PORTUGAL

Representation de Lisbonne
La Situation economique reste difficile. En progression,

les flux touristiques ä destination du Portugal
ont ete plus eleves que les flux inverses. La princi-
pale activite de la representation a de nouveau
consiste dans l'envoi d'informations et de materiel
de promotion dans tout le pays. Nombreuses ont
ete les demandes ecrites et orales d'informations
sur la Suisse, pays de vacances. Les principales questions

concernaient les bains et les etablissements
de eure, ainsi que les ecoles privees et les cours de

vacances dans les universites. II a ete possible de

projeter divers films dans les ecoles, clubs et organisations

de loisirs; des vitrines de magasins ä grande
surface et d'agences de voyages affichaient des su-
jets suisses. On s'est efforce de promouvoir la Suisse
ä toutes les occasions qui se presentaient, selon les
forces disponibles.
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