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Notre promotion influence

I'image de la Suisse

Dans l'atelier ONST de la communication, la promotion
est 1'outil le plus apparent, encore qu'il ne soit guere
visible pour le public en Suisse méme. Notre domaine,
c'est la promotion a 1'étranger ou nous sommes appelés
a illustrer la Suisse avec une image bien typée. Notre
objectif: soutenir la concurrence directe et rude que
nous font d'autres destinations de vacances. Notre sou-

ci: augmenter notre impact en dépit de moyens limités.

«Chemins vers la Suisse» propagés en Allemagne

Les «Chemins vers la Suisse» ont été le centre de notre
campagne en Allemagne. Sept sujets d'une page entie-
re en quadrichromie ont paru dans des magazines heb-
domadaires a fort tirage, mais aussi dans des publica-
tions thématiques pour l'art et la culture, donnant ainsi
a notre pays une place de choix parmi les hotes intéres-

sés a la culture.

Durant le second semestre, nous avons mis |’accent sur
la collaboration a la mise au point et aux préparatifs de

deux grandes campagnes que nous lancerons au prin-

temps 1994 en Allemagne et aux USA.

750000 brochures
diffusent I'image de

< la Suisse dans le monde.

Supports promotionnels toujours plus informatifs

Séparés en publications pour l'hiver et pour 1'été, nous
avons produit environ 750000 exemplaires de nos bro-
chures de base et les avons utilisés sur nos marchés les

plus importants. Comme nous nous efforcons d'augmen-

ter le contenu informatif de nos moyens promotionnels
et, en méme temps, de réduire le nombre de nos titres,
nous avons intégré a notre brochure de base pour la
premiéere fois des manifestations et données relatives a
notre sujet annuel. La dixiéme édition linguistique est
tcheque. La version outre-mer a recu un nouveau look,
axé sur la campagne 94. Pour la seconde fois déja, nous
avons produit pour Swissair, Incoming Alpine Region,
une version été/hiver de notre brochure de base adap-

tée pour I'Europe.
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«Top Shots» - des diapositives en vogue

Dans le cadre de notre programme «Top Shots», des dia-
positives vivantes des disciplines sportives estivales et
hivernales ainsi que des motifs pour nos publications
sur les chemins muletiers ont été réalisés dans diverses
régions de Suisse. En particulier les responsables de
notre campagne US '94 se sont largement inspirés
d'images venant de notre production photographique.
Environ 500 demandeurs suisses ont recu des milliers de

photos touristiques.

5,44 millions de dépliants-posters
Nous avons étoffé les brochures relatives aux «Chemins
vers la Suisse», utilisées pour la premiére fois avec

succes en 1992, pour un nouveau tirage avec les sen-



tiers muletiers. Pour la Commission de coordination
pour la présence de la Suisse a 1'étranger (Coco), nous
avons fait réaliser 300000 exemplaires du dépliant-
poster pour écoliers, dont le tirage total a atteint entre-
temps 5,44 millions d'exemplaires en 33 langues. Notre

affiche «Chemins vers la Suisse» a recu le premier prix

a la Foire du voyage TUR 93 a Géteborg en Suéde.

Nouvelles productions vidéo

Il a été créé trois productions vidéo: Avec la télévision
tessinoise TSI, nous avons réalisé un clip de quatre
minutes «Sur les traces des pelerins de St-Jacques» en
francais, allemand, anglais et italien; il complete notre
documentation vidéo des «Chemins vers la Suisse».
Parmi les six producteurs qui nous ont soumis des
exposés sur le theme «Hiver en Suisse», le mandat a été
adjugé a Blackbox AG a Schlieren. Les travaux de tour-
nage ont commencé en hiver 93/94.

Pour la campagne 1994 aux Etats-Unis, Turnus Film AG
a Gutenswil, a réalisé en quelques mois une vidéo
attrayante sur 1'été en plusieurs parties a utiliser dans
la branche et pour le consommateur. Outre une vidéo de
15 minutes «Look no further. Switzerland» ce sont six
clips de trois minutes chacun relatifs aux thémes de la
campagne. Nous avons complété notre banque d'images
vidéo pour les chaines de TV étrangeéres par des séries

de photos de villes qui sont des points d'acces.

Diffusion ciblée pour les vues touristiques
Depuis des années, notre attention n'est pas unique-
ment fixée sur la production, mais surtout sur la distri-

bution de vidéos touristiques.

En les utilisant de facon ciblée, entre autres a la
télévision, nos représentations ont atteint en 1993 un

public potentiel de 11 millions de téléspectateurs.

Il faut aussi relever une opération de notre représenta-
tion a Vienne qui a recu, grace a un direct mail, des
demandes pour plus de 2000 collections de cassettes de

nos vidéos «Chemins vers la Suisse».

Expositions: des aimants pour le public

Quelques-unes de nos expositions ont été présentées
lors de diverses manifestations, par exemple le flipper
touristique «Jollyball» a la Caisse d'épargne de
Mayence et au Comptoir de Martigny; 1'exposition de
skis et de cannes au festival de I'humour a Lille; 1'expo-
sition artisanale au chdateau de Lenzbourg lors de
1'assemblée générale de Pro Patria. L'exposition de vali-
ses, une paroi tournante en trois parties avec l'exposi-
tion de cloches de vaches, a été montrée a Birmingham
en Alabama (USA). Les vitrines des représentations de
Milan, Bruxelles, Vienne et Amsterdam ont recu des
décors spéciaux sur les themes «Chemins» et «Winter-
ferien fir Fortgeschrittene. Die Schweiz.»

Des mini-expos ont été mises sur pied pour la Coco, a
utiliser pour vitrines, semaines et manifestations suis-
ses. Quatre de ces expositions sont disponibles. D'au-

tres expositions de I'ONST ont été présentées 17 fois.

Des pierres
sonores attirent
|"attention sur
notre pays lors

de mini-expos.

Exposition universelle de Taejon en Corée

A 1I'Expo 93, exposition universelle spécialisée ouverte
a Taejon/Corée du 7 aolt au 7 novembre, le pavillon
suisse congu et géré par I'ONST a été l'une des présen-
tations internationales les plus visitées. Au commence-
ment, les visiteurs avaient un apercu de la Suisse par
l'intermédiaire d'un montage audiovisuel animé. «Le
chemin de la Suisse vers une utilisation modérée des
ressources» était I'exposition thématique dans la secon-
de partie. Dans ce but, Charles Morgan a créé spéciale-
ment la sculpture «Recyclium» de 4 meétres de haut. Une
gigantesque toile d'araignée représentait l'interpéné-
tration de la nature, 1'écologie et 1'homme. L'Inforama,
'exposition «du contenu des poches du Suisse» et une
boutique trés fréquentée avec un coin-cafétéria com-

plétaient le pavillon.
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