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Editore

Svizzera Turismo

Todistrasse 7, casella postale
CH-8027 Zurigo

www.MySwitzerland.com
www.MySwitzerland.com /newsletter
www.MySwitzerland.com /facebook
www.MySwitzerland.com /twitter

Tutti gli indirizzi e i contatti delle rappresentanze
ST nel mondo sono disponibili sul sito
www.stnet.ch/rappresentanze.
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Impegno per 'ambiente

Nella consapevolezza del prezioso valore
della natura, Svizzera Turismo e attivamente
impegnata a favore della tutela ambientale.
Nella sede centrale e nelle manifestazioni si
applicano le normative ambientali ISO 14001
e ISO 9001, riguardanti tra I'altro I'ecologia in
ufficio, il consumo energetico, lo smaltimento
rifiuti e la gestione della carta e degli stampati.
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