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Philip Morris. Construire la réussite.

Depuis maintenant plus d’un siécle, Philip Morris
Companies Inc. construit sa réussite et celle de ses pro-
duits. Cigarettes Marlboro, Merit, Chesterfield et Philip
Morris, cafés Maxwell House, Jacobs et Hag, fromages
et sauces & salade Kraft, chocolats Suchard, Tobler et
bieres Miller... Aujourd’hui premier groupe mondial
de produits de consommation emballés, ses marques
rencontrent dans le monde entier un succes croissant.

A Lausanne, quelque 700 collaborateurs gérent les
activités de Philip Morris 4 travers I'Europe, I'Afrique
et le Moyen-Orient, ol des millions de consomma-
teurs exigeants portent chaque jour leur choix
sur des marques qui, toutes,
font la part belle a la
détente et au plaisir.

Le gofit du succes.
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