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33, RUE DU SENTIER - PARIS-2*

GUTenberg I 000
GUTenberg 92 82

Cher Monsieur,

Les statistiques montrent qu'aux U.S.A. la publicité directe
vient au second rang après la presse et avant la radio-télévision.

Voilà un moyen efficace, souvent mal utilisé en Europe, qui
peut vous rendre d'appréciables services.

Dans n'importe quelle profession la publicité directe peut
donner d'excellents résultats. Elle épaule le représentant, le remplace
parfois, annonce instantanément, et personnellement, un changement de

prix, la mise en vente d'un article nouveau. Elle permet de diffuser
à peu de frais toute information intéressant la vie de votre affaire.

La Publicité Directe est discrète, rapide, extrêmement puissante

si elle est bien faite s'emploie massivement ou en quantité limitée,

permet de faire facilement des tests intéressants.

Cette page est entièrement imprimée par nos procédés.

Spécialiste du message individualisé la SIM n'est pas seulement

l'imprimerie de la "lettre qui vend" ou du "dépliant qui accroche";
détentrice de la Coupe VENDRE elle peut concevoir la campagne, rédiger
les textes, dessiner et enfin se charger, le cas échéant, de tout le
travail d'expédition des plis.

Vous avez sûrement besoin d'une circulaire ou d'un imprimé
publicitaire. Même pour un petit problème, sans aucun engagement, n'hésitez
pas à nous consulter.

MESSAGES ILLUSTRÉS
Toute 1'équipé de la SIM est, cher Monsieur, à votre service.

LETTRES INDIVIDUALISÉES

DÉPLIANTS - AFFICHETTES

CAMPAGNES PUBLICITAIRES

Découpez ce rabat.
Notez au verso vos nom et adresse.
Envoyez ce coupon à la S. I. M. 33, rue du Sentier, Paris 2ème,

Vous recevrez gratuitement notre Précis de Publicité Directe,
C'est un véritable outil pour tous les chefs d'entreprises.
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