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EDITORIA

Un numero vraiment

a notion de luxe attribuée & un objet ou & un service différe selon
les individus, les culiures, les classes sociales. Au fond, qu’estce que
le luxe @ Une utopie, une réalité tangible 2 C’est ce que nous avons
essayé de définir dans le présent numéro de la Revue. Mais si la
définition du luxe peut préter & interprétations différentes, I'industrie
du luxe, elle, occupe une place importante dans nos économies. La
France est un des principaux pays exportateurs de produits de luxe
[champagne, maroquinerie, orfévrerie, parfums, haute couture. .. ). le luxe
« made in Switzerland », exceptés ['horlogerie et quelques secteurs (fextile,
chaussures| est surtout représenté par les services. Qui ne connait ces stations
prestigieuses, ces hofels « cing éfoiles », ces écoles et banques privées 2

Voici donc, dans ce numéro « luxueux », le tour d’horizon d'un secteur, quotidien
des uns, qui fait réver les autres, mais qui ne laisse personne insensible.

Lla Chambre de Commerce Suisse en France durant ce tiimestre a quant a
elle, concentré ses efforts vers une reformulation de sa stratégie et la
préparation de ses activités en 1999. Moins de manifestations donc ces
derniers mois mais de nombreux contacts pris en France et en Suisse avec
I'appui et le conseil de son Exc. M. Bénédict de Tscharner, Ambassadeur de
Suisse en France. Une période de réflexion mise & profit pour, dés le trimestre
prochain, vous proposer de nouvelles rencontres déja en cours de
préparation (pefits-déjeuners o thémes, soirées-débats, diners-conférences de
prestige... ). Sans oublier la préparation de I'annuaire des membres, version
papier et Infernet, avec possibilité d'un lien avec votre propre site !

Mais nous vous en dirons plus dans le numéro de décembre.
A frés bientdt |
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Jean-Luc Peyrot
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