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Medienwissenschaft in der Schweiz
Wo stehen wir? Wohin gehen wir? Ertriage der Forschung

Die Schweizerische Gesellschaft fiir Kommunikations-
und Medienwissenschaft ist 20 Jahre alt geworden. Dies
gab ihr Anlass, im Herbst 1994 eine Standortbestimmung
vorzunehmen. «Wo stehen wir? Wohin gehen wir?» lau-
tete die Frage an die Tagung vom 17. November in Lu-
zern, und gemeint war, dass in den Antworten vor allem
Ertrage der Forschung prisentiert wiirden.

Diese Antworten vorzulegen fiel gar nicht so leicht. Denn
erstens ist die Publizisitk- und Kommunikationswissen-
schaft in der Schweiz noch schwach institutionalisiert.
Das Fach wird an sechs Universititen in irgendeiner Form
gelehrt, aber es bestehen bloss drei Hochschulinstitute, die
teilweise erheblich unterfinanziert und entsprechend kirg-
lich dotiert sind. Zweitens fliessen fiir die Medienwissen-
schaft kaum staatliche Forschungsgelder. Zwar stellt seit
1993 das Bundesamt fiir Kommunikation Mittel fiir die
Medienforschung bereit, aber der Schweizerische Natio-
nalfonds fiihrt bislang die Kommunikationswissenschaft
nicht einmal als eigenstindige Disziplin. Seit den Begleit-
forschungen zur Mediengesamtkonzeption und zu den
Lokalradioversuchen anfangs der achtziger Jahre und ab-
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Rathgeb und Dr. Ursula Ganz-Blittler, Universitit Ziirich;
Dr. Peter Studer, Chefredaktor SF DRS
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Probleme der politischen Kommunikation

Leitung: Prof. Roger Blum

Teilnehmende: Prof. Dr. Ulrich Saxer, Universitit Ziirich;
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Universitit Ziirich
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gesehen von einzelnen Modulen in Nationalen For-
schungsprogrammen war daher Grundlagenforschung im
Bereich Massenkommunikation fast nicht moglich. Und
die angewandte Forschung war von jeher Sache der ein-
zelnen Medienunternehmen - namentlich der Schweizeri-
schen Radio- und Fernsehgesellschaft (SRG) und ihrem
Forschungsdienst, aber auch wichtigen Unternehmen im
Printbereich (wie Publicitas, TA-Media AG, Ringier AG)
- in Verbindung mit Marktforschungsinstituten.

Trotzdem lassen sich die Forschungsertrdage sehen. Dies
ist vor allem der unermiidlichen Aktivitit verschiedener
Wissenschaftlerinnen und Wissenschaftler innerhalb und
ausserhalb der Disziplin im engeren Sinn zu verdanken:
Erfreulicherweise trugen zu den Forschungsertrdgen auch
Reprisentanten der Politologie, der Soziologie, der Oko-
nomie, der Geschichte, der Psychologie, der Pddagogigk
und der Germanistik bei. Uber einen Teil der Ertréige und
iiber die mit der jeweiligen Forschung verbundenen Pro-
bleme wird in diesem Heft unter vier Kapiteln berichtet. —
Nachfolgend das Programm der SGKM-Tagung vom
17. November 1994 in Luzern:

Panel 4: Verwirrung vor Orientierung

Perspektiven und Ertrige der
Leserschafts- und Publikumsforschung
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SRG Forschungsdienst Bern
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