Der Pseudowettbewerb fuhrt in die
Planwirtschaft

Autor(en): Binswanger, Mathias

Objekttyp:  Article

Zeitschrift: Schweizer Monat : die Autorenzeitschrift fir Politik, Wirtschaft und
Kultur

Band (Jahr): 91 (2011)

Heft 985

PDF erstellt am: 02.06.2024

Persistenter Link: https://doi.org/10.5169/seals-168740

Nutzungsbedingungen

Die ETH-Bibliothek ist Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften. Sie besitzt keine Urheberrechte an
den Inhalten der Zeitschriften. Die Rechte liegen in der Regel bei den Herausgebern.

Die auf der Plattform e-periodica vero6ffentlichten Dokumente stehen fir nicht-kommerzielle Zwecke in
Lehre und Forschung sowie fiir die private Nutzung frei zur Verfiigung. Einzelne Dateien oder
Ausdrucke aus diesem Angebot kbnnen zusammen mit diesen Nutzungsbedingungen und den
korrekten Herkunftsbezeichnungen weitergegeben werden.

Das Veroffentlichen von Bildern in Print- und Online-Publikationen ist nur mit vorheriger Genehmigung
der Rechteinhaber erlaubt. Die systematische Speicherung von Teilen des elektronischen Angebots
auf anderen Servern bedarf ebenfalls des schriftlichen Einverstandnisses der Rechteinhaber.

Haftungsausschluss

Alle Angaben erfolgen ohne Gewabhr fir Vollstandigkeit oder Richtigkeit. Es wird keine Haftung
Ubernommen fiir Schaden durch die Verwendung von Informationen aus diesem Online-Angebot oder
durch das Fehlen von Informationen. Dies gilt auch fur Inhalte Dritter, die tUber dieses Angebot
zuganglich sind.

Ein Dienst der ETH-Bibliothek
ETH Zirich, Ramistrasse 101, 8092 Zirich, Schweiz, www.library.ethz.ch

http://www.e-periodica.ch


https://doi.org/10.5169/seals-168740

Marktplatz

SCHWEIZER MONAT 985 APRIL 2011 KOLUMNE

Der Pseudowettbewerb fuhrt
in die Planwirtschaft

eutige gesellschaftliche Ideale kommen in abstrakten Begrif-

fen wie «Effizienz», «Exzellenz», «Leistung», «Wettbewerbs-
fahigkeit», «Innovation» oder «Wachstum» zum Ausdruck. In un-
zdhligen Wettbewerben versuchen wir uns gegenseitig mit diesen
Idealen zu tibertrumpfen. Immer noch effizienter, noch exzellen-
ter, noch wettbewerbsfihiger und noch innovativer muss man wer-
den, auch wenn man in Wirklichkeit gar nicht genau weiss, warum
und wozu. In unserer griindlich durchsikularisierten Gesellschaft
sind diese Begriffe zu den letzten heiligen Werten geworden, denen
zu dienen unser hochstes Ziel ist.

Vermeintlich muss man sich diese Fragen auch gar nicht stel-
len, denn schliesslich leben wir in einer Marktwirtschaft. Und ein

Marktwettbewerb sollte
automatisch dafiir sorgen,
dass diejenigen Dinge pro-
duziert werden, die am
meisten Nutzen stiften.
Mit der Produktion sinnlo-
ser Dinge kdme man da, so
scheint es, nicht weit.

Wo sich mehr oder weniger funktionierende Mérkte entwickelt
und etabliert haben, stimmt das auch. Wer ungeniessbare Lebens-
mittel herstellt, wird bald vom Markt verschwinden. Doch in vielen
Bereichen der Wirtschaft gibt es keine oder nur unvollstindig funk-
tionierende Mirkte. Und da ist man im Zuge einer zunehmenden
Markt- und Wettbewerbsgldubigkeit iiber die letzten Jahrzehnte auf
die fatale Idee gekommen, kiinstliche Wettbewerbe zu inszenieren,
um so die angebliche {iberlegene Effizienz der Marktwirtschaft bis
in den hintersten Winkel jeder 6ffentlichen und privaten Institution
voranzutreiben. Mit missionarischem Eifer werden {iberall Leis-
tungsanreize gesetzt, doch was dabei als Leistung herauskommt, ist
in Wirklichkeit ein gigantischer Unsinn.

Ein Markt ldsst sich nimlich nicht kiinstlich inszenieren. Uber-
all und schnell lassen sich aber Wettbewerbe ins Leben rufen. Diese
sorgen im Gegensatz zu einem funktionierenden Marktwettbewerb
jedoch nicht dafiir, Angebot und Nachfrage optimal aufeinander ab-
zustimmen. Statt an den Bediirfnissen der Nachfrager orientieren
sich die Hersteller eines Produkts oder die Erbringer einer Leistung
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an irgendwelchen Kennzahlen oder Indikatoren, die fiir den Erfolg
im Wettbewerb massgebend sein sollen. Das fiihrt jedoch nicht zu
hoherer Effizienz, sondern sorgt bloss fiir perverse Anreize, die dann
folgerichtig auch perverse Resultate zeitigen.

Da werden von Wissenschaftern mit Fleiss und Akribie jedes
Jahr in Tausenden von Fachzeitschriften iiber Hunderttausende
von Seiten Fragen beantwortet, deren Antwort niemand wissen
will. Grund dafiir ist der gnadenlose Publikationswettbewerb, weil
Wissenschafter heute danach beurteilt werden, wie viele Artikel in
Fachzeitschriften sie verdffentlicht haben. Immer mehr junge
Menschen werden als Studenten in Hochschulen ausgebildet, um
irgendwelche Diplome, Bachelor, Master, MBAs und Doktortitel zu
erwerben, die nichts zu ihrem Konnen in ihrem Berufsleben beitra-
gen. Und es werden immer mehr medizinische Untersuchungen
und Tests fiir die Pravention von Krankheiten durchgefiihrt, die nie
eintreten.

Wiirden Wettbewerbe ohne Markt tatsdchlich funktionieren,
dann hitten auch die kommunistischen Planwirtschaften erfolg-
reich sein miissen. Dort gab es keinen Markt, aber jede Menge
kiinstlich inszenierter Wettbewerbe, um so trotzdem Anreize fiir
mehr Effizienz zu setzen. In der ehemaligen DDR nannte man das
«sozialistischen Wettbewerb», denn schon Lenin schrieb nach dem
Erfolg der Revolution in Russland: «Jetzt, da eine sozialistische
Regierung an der Macht ist, besteht unsere Aufgabe darin, den
Wettbewerb zu organisieren.» Doch die sozialistische Planwirt-
schaft mit ihren kiinstlich inszenierten Wettbewerben scheiterte
kldglich, und genauso kliglich scheitern wir auch mit den heuti-
gen, kiinstlich inszenierten Wettbewerben. Es ist an der Zeit, das
endlich zu erkennen und mit diesem Unsinn aufzuhdéren!
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