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Herausgabe von S.V.Z.-Publikationen im Jahre 1939

Broschiiren

Ereignisse in der Schweiz (Sommer), Manifestations en Suisse, été 1939 .
Gastronomische Karte, Guide du Gourmet en Suisse

Kunstreisen und Burgenfahrten

AutostraBenkarte, Suisse, carte routiére officielle 1939
Filmkatalog, Service de films ONST Catalogue 1939

Switzerland
Summer in Switzerland

Golf Courses in Switzerland
Menukarten

......

......................

.......................
.................

...............................

Kreuz und Quer durch die Schweiz (nur deutsch)

Auflage
30000 Ex.
100000 '
10000
200000
1000
40000

............ »
»
»

............

............. »
»
»
»
»
»

..............

Winter in Switzerland (Reisebiirodokumentation), L’hiver en Suisse, Renseignements
sur les principales stations de sports d’hiver
Schweizer Flugfiihrer, Guide aéronautique suisse

Offizielles Luftkursbuch, Indicateur aérien officiel suisse 1939

Schweizer Luftverkehr (Pliant),

SVIiZzero

Aviation commerciale suisse,

...............................

Autoflugblatt fiir England, Switzerland by car

Benzinflugblatt fiir England, Cost of Petrol in Switzerland
Das Jahr der Schweiz (Flugblatt Ausland), 1939, L’Année de la Suisse
Das Jahr der Schweiz (Flugblatt Inland), 1939, L’Année de la Suisse
Schweizer Bergfibel, La Suisse, Ecole d’alpinisme
Ferienland Schweiz, La Suisse pays de vacances
Im Auto durch die Schweiz, A travers la Suisse en Auto

Die Zentralschweiz, La Suisse centrale

Angelsport in der Schweiz, La Péche en Suisse

Plakate
Abreiflkalender «Die Schweiz», La Suisse
Skischulbroschiire, Ecole suisse de ski

Gesamttotal:

14. Pressedienst

Bis zum Kriegsausbruch sind im Berichts-
jahre 17 Nummern unseres alle 14 Tage erschei-
nenden griinen, gedruckten Nachrichtenblattes
in deutscher und franzésischer Sprache heraus-
gekommen. Dann wurde die Veroffentlichung
bis Jahresende eingestellt. Im Hinblick auf die
Herbst- und Wintersaison bedienten wir in der
Folge die Schweizerpresse mit vervielfiltigten
Meldungen und Werbeartikeln. Seit Jahresan-
fang 1940 wird fiir die Schweiz und fiir die
schweizerischen Vertretungen im Ausland der
Pressedienst in reduzierter Auflage wiederum
gedruckt.

..................

»

..............

»

......... »
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»

»
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105000
130000
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............. »

»

»

Da der Sommer an hochbedeutsamen Ereig-
nissen reich war, sahen wir uns mehrmals ge-
notigt, den Umfang der einzelnen Nummern
von 8 auf 10 und 12 Spalten zu erhéhen.
Sonderrubriken wurden eingerichtet fiir die
Schweizerische Landesausstellung in Ziirich und
das Eidg. Schiitzenfest und die Weltmeister-
schaften im SchieBlen in Luzern. Ausgiebig be-
riicksichtigt wurden aber auch die Genfer
Pradoausstellung, die musikalischen Festwo-
chen in Luzern, die Laupenschlachtfeier und der
Grof3e Preis der Schweiz in Bern etc. etc. Wie
in frithern Jahren, so wurden auch 1939 dem
Pressedienst fiir die Schweizerzeitungen gele-
gentlich Feuilletonartikel beigegeben.



Artikeldienst

Das Artikelarchiv umfaf3t heute rund 700
Aufsiitze in deutscher, franzisischer, englischer,
hollindischer wund
Sprache. Ubersetzungen in weitere Sprachen

italienischer, spanischer
wurden zum Teil von unsern Auslandsvertre-
tungen erstellt.

Auch im Jahr 1939 wurden diese Artikelbe-
stiinde durch zahlreiche neue Arbeiten erginzt.
Unsere Erfahrungen haben uns dazu gefiihrt,
vor allem kurze Aufsitze zu bestellen, da diese
leichter zu placieren sind und auch besser in
Verbindung mit Bildern untergebracht werden
kénnen.

Die Mannigfaltigkeit der behandelten Sujets
(Kulturelles, Landschaftliches, Tourenbeschrei-
bungen, Sport, Technik etc.) erméglicht uns,
auf Anfragen hin auch jederzeit eine vielseitige
Dokumentation iiber die Schweiz zusammenzu-
stellen, die Journalisten und Schriftstellern als
AnliBlich der LA

konnte mit zahlreichen auslindischen Presse-

Unterlage dienen kann.

leuten die personliche Fithlung genommen wer-
den, wobei sich Gelegenheit bot, unsere Auf-
sitze den Mitarbeitern grofler Zeitungen direkt
zur Verfiigung zu stellen. Im iibrigen haben un-
sere Auslandsvertretungen im Zusammenhang
mit Inseratenkampagnen und bei sonst sich bie-
tenden Anlissen die Presse ihrer Linder zur
Publikation von Artikeln und Reportagen mit
Bildern veranlaBt.

Drei besondere Pressefeldziige wurden von
uns im Inland durchgefiihrt: anlidBlich der Dela-
croix-Ausstellung in Ziirich, im Friihling 1939,
anlifllich der Organisation von «Kunst- und
Burgenfahrten» ab Ziirich wihrend der Landes-
ausstellung und nach Kriegsbeginn, unter dem
Motto «Jetzt erst recht in den Schweizer Win-
ter».

Revue «Die Schweiz»

Unsere Revue «Die Schweiz» wird jetzt im
Buchdruck erstellt. Die Aufnahmen, speziell
Winterbilder, erreichen in der Autotypiewieder-
gabe eine viel intensivere Wirkung. Der Um-
schlag wird weiterhin nach dem Farbentief-
druckverfahren hergestellt. Ein spezieller Cli-
chédienst ermdglicht es nunmehr, den Regionen
und den einzelnen Verkehrsinteressenten billige
Galvanos von unsern Clichés zu verschaffen.

Das neue Verfahren wurde mit der Mainum-
mer und der Sommer-Auslandsnummer einge-
fithrt. Beide Hefte waren als Festnummer zur
Eroffnung der Schweizerischen Landesausstel-
lung ausgestaltet. Die Juninummer diente mit
dem Titelbild und einer ausfiihrlichen Text- und
Bildreportage der Propaganda fiir das Eidg.
Schiitzenfest in Luzern und den internationalen
Schiitzenmatch, das Titelbild der Julinummer
war der Prado-Ausstellung in Genf, dasjenige
der Augustnummer den Schweizer Bergbahnen
gewidmet. Nach Ausbruch des Krieges konnte
der noch nicht zum Versand gelangte Teil der
Herbst-Auslandsausgabe als Inlandsnummer fiir
den Wagenaushang verwendet werden. Fiir die
Monate September, Oktober und November er-
schien ein weiteres Heft, eine letzte Nummer im
Monat Dezember. Trotz des Krieges haben wir
auch eine Winter-Auslandsnummer herausge-
bracht, was von unsern Auslandsvertretungen
sehr begriit wurde. Diese Winter-Auslands-
nummer wurde nur in 10000 Exemplaren (statt
wie bisher 25000) und nur in englischer, fran-
zosischer und italienischer Sprache gedruckt,
da diese drei Ausgaben fiir die Werbung in den
neutralen Lindern geniigten. Fiir das Inland
ist vorldufig das zweimonatliche Erscheinen der
Revue vorgesehen.

Auskunftsdienst

Von der Presseabteilung wird auch der Aus-
kunftsdienst besorgt. Anfragen, die ohne wei-
teres von den Auslandsagenturen beantwortet
werden konnen, werden zwar an diese iiber-
wiesen, damit die Korrespondenten dariiber
orientiert werden, dafl in ihrem eigenen Land
eine schweizerische Auskunftsstelle besteht.
Wir beantworten direkt: Anfragen iiber spe-
zielle Studien, iiber o6ffentliche und private
Schulen, private Unterkunft fiir Ferienaufent-
halte Jugendlicher, Sanatorien, besondere
Krankheitsbehandlungen,
Kongresse, Erholungsheime, Diithotels etc.

Veranstaltungen,

Radio-Mitteilungen

Der Pressedienst redigiert auch zweimal wo-
chentlich die «Touristischen Mitteilungen» fiir
das Radio. Nach Ausbruch des Krieges wurden
diese Emissionen fiir einige Wochen suspen-
diert, mit Beginn der Wintersaison jedoch wie-
der aufgenommen.



15. Filmwerbung
Produktion

Im Berichtsjahre waren die schweizerischen
Filmproduzenten durch LA-Auftrige stark be-
lastet. Der Kriegsausbruch schuf unerwartete
Hindernisse. Immerhin konnten die Aktionen
fir die Filme:

Schweizer Bergfibel (schweizerdeutsche Fas-
sung),

Gesunde Jugend (Ostschweiz), (deutsche Fas-
sung), zum Abschlufl gebracht werden.

Synchronisation

In England wurden zwei Filme synchroni-
siert, nimlich:

Water Rats (ein Film iiber das Flulwandern)
Castles in Switzerland.

Die vorgesehenen Synchronisationen in fran-
zdsischer Sprache konnten vorbereitet, aber im
Hinblick auf die Zeitereignisse noch nicht durch-
gefithrt werden.

Vertrieb

Der Normalfilmvertrieb wurde wie bisher
durch die Schweizerische Filmzentrale besorgt.
Zu den seit Bestehen dieser Institution im Aus-
land untergebrachten 86 Filmen sind im Be-
richtsjahr 12 weiterein Vertrieb gebracht worden,
so dafl nun 98 Schweizer Filme in Umlauf sind.

Ferner konnten durch diese Institution die
Filme «Ski High» und «Spring comes to
Switzerland» bei der «Television» der British
Broadcasting Company fiir drei Emissionen
untergebracht werden, was als vortreffliche
Werbung zu werten ist.

Den nicht gewerbsmiBigen Vorfithrungen in
Vereinen, Gesellschaften, durch Konsulate usw.
im Ausland haben wir wie bis anhin unsere be-
sondere Aufmerksamkeit zugewendet und solche
Veranstaltungen in folgendem Umfange durch-
fithren konnen: Belgien 2, Frankreich 12, Po-
len 3, Helsinki 1, Lagos 1, Utrecht 1, Italien 4,
Jugoslawien 10, Agypten 2. Besondere Film-
vorfiihrungen gelangten ferner zur Durchfiih-
rung anliBlich des Europafluges in Rom, Kairo,
Budapest, Berlin, Warschau, Stockholm, Rot-
terdam, London, Paris und Barcelona.

AnliBlich der Landesausstellung war uns die
Fithrung des «Kino Tourismus» der LA iiber-
tragen. Das Kino wies 180 Sitzpldtze auf und
war wihrend der ganzen Dauer der Ausstellung
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sehr gut besucht. Es wurden Normalton- und
Schmalstummfilme gezeigt, letztere untermalt
von Grammophonmusik. Das Programm
wurde von der Filmzentrale aufgestellt und
durchschnittlich alle 10 Tage gewechselt. In
2029 Vorfithrungen wurden 33 Filme gezeigt.
Wihrend der Monate Mai bis August lief alle
15 Minuten ein kleiner Wettbewerbsfilm, der
fiinf verschiedene Orte und Gegenden aus der
Schweiz zeigte, die der Teilnehmer am Wettbe-
werb erraten mufite. Dieser Wettbewerb fand
rege Beachtung von seiten der Besucher.

Bei der Zusammenstellung des Filmprogramms
fiir diese seltene Werbemaglichkeit zeigte sich,
daB} diejenigen Regionen, die dank jahrelanger
planmiBiger Zusammenarbeit mit der SVZ iiber
geeignetes Filmmaterial verfiigen, auch immer
wieder am ehesten in Erscheinung traten.
Schmalfilm

Unser Schmalfilmvertrieb konnte erfreuli-
cherweise durch eine ganze Reihe neuer Sujets
bereichert werden. Wir erwihnen: Schweizer
Skischule, Die arbeitsame Schweiz, Die fort-
schrittliche Schweiz, Ziirich, Basel, Wir riumen
die Gotthardstrafle, Kleine Schweizergeschichte,
Die Schweiz im Sommer und Winter, Der Ar-
beitstag des Schweizers, Der Schweizer Fest-
kalender, Durch den Willen des Volkes, Bilder
aus der Ostschweiz, Schweizer Bergfibel, Seen-
paradies der Schweiz, Friih iibt sich... und
10 Filme der PTT.

Diese Erweiterung des Vorrats ist um so not-
wendiger, als die Ausleihe in stetem Zunehmen
begriffen ist. Es ergaben sich fiir das Berichts-
jahr 1419 Ausleihen.

Den
Schmalfilmmaterial in folgendem Umfang zur
Verfiigung gestellt: Budapest 4, Kopenhagen 4,
London 2, Mailand 2, New York 2, Zagreb 5,
Sydney 8, Léopoldville 3, La Paz 3.

Es erwies sich als unerliBllich, einen neuen
Schmalfilmkatalog herauszugeben.

Es ist leider festzustellen, dafl die Kurorte
oder Verkehrsorganisationen von dieser Ver-
triebsmoglichkeit durch unseren Schmalfilm-
dienst durch Lieferung geeigneter Filme noch
zu wenig Gebrauch machen. Einzig die Gene-
raldirektion der PTT hat ihr seinerzeit fiir die
LA erstelltes Schmalfilmmaterial auch in un-
seren Dienst eingereiht, wo es automatisch
weite Verbreitung findet.

auslindischen Vertretungen wurde



16. Automobilwerbung

Es ist notwendig, dafl die Sommerkollektiv-
reklame jeweilen auch auf die Schweiz als Auto-
Reiseland hinweist, damit diese ausgedehnte
Inseratenwerbung dem Autotourismus ebenfalls
zugute kommt.

Die StraBlenkarte der SVZ wurde in fiinf
Sprachen und in einer Auflage von 200000 Ex.
herausgegeben.

Von der Broschiire «Im Auto durch die
Schweiz» (16 S.) wurde ein Nachdruck in fiinf
Sprachen und einer Gesamtauflage von 45000
Exemplaren erstellt.

Sodann erwies es sich als niitzlich, Sonder-
flugblitter zu erstellen, und zwar fiir England
ein allgemeines Autoflugblatt in 10000 Ex.,
und ein Sonderflugblatt beziiglich der Benzin-
preise in 30000 Ex. Fiir Frankreich wurde ein
autotouristisches Flugblatt in 20000 Ex. ge-
druckt. In Zusammenarbeit mit der Firma Shell
wurde eine Broschiire unter dem Titel «Quand
vous passez la frontiére» in 20000 Ex. heraus-
gebracht, die in Frankreich und Nord-Afrika
verbreitet wurde. Ebenso haben wir an der
Herausgabe eines Automobilfiihrers in engli-
scher Sprache mitgewirkt.

Fiir den Groflen Preis der Schweiz. Landes-
ausstellung (Autorennen Ziirich) waren bereits
Propaganda-Mafinahmen durchgefiihrt, als die
auf Anfang Oktober festgesetzte Veranstaltung
des Krieges wegen abgesagt werden mufte.

Der Kongre3 des internationalen Verbandes
der Camping-Clubs hielt in der Bichau am
Zirichsee ein Campinglager ab. Zur Propa-
gierung dieser Veranstaltung haben wir mit
den vorbereitenden Komitees eng zusammen-
gearbeitet.

Die bereits im letzten Jahresbericht erwihn-
ten autotouristischen Vortriige sind im Berichts-
jahre fortgesetzt worden. Es
Frankreich, Belgien und Norwegen 39 solcher

konnten in

Vortriige abgehalten werden, mit nachweisbar
20350 Besuchern.

Autobeamte der PTT waren in den Agenturen
Berlin und Paris im Interesse unseres Auto-
tourismus titig.

Der Schneemeldedienst an Tankstellenhalter
in der Schweiz konnte auf den Winter 1939 /40
im Hinblick auf die Verhiltnisse nicht aufge-
nommen werden.
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17. Skischulwerbung

Wenn wir eine erfolgreiche Winterwerbung
durchfiihren wollen, so miissen wir schon im
Sommer die notwendigen Vorbereitungen tref-
fen und die ganze Arbeit planmifBig aufbauen.
Das ist im letzten Sommer auch geschehen. So
sind Vorbereitungen getroffen worden fiir
einen Zentralkurs (Trockenskikurs) im Elsafl
und in Belgien, fiir spezielle Ski-Vortragstitig-
keit in Didnemark, Schweden und Holland, fiir
Unterbringung von Verkaufsberatern in Frank-
reich, insbesondere aber fiir die Durchfiihrung
einer groflen Aktion in London. Alle diese Vor-
bereitungen waren schon ziemlich weit fortge-
schritten, als die September-Ereignisse die ge-
planten Aktionen im Ausland verunmoglich-
ten. Wir haben uns deshalb auf die Werbung
im Inland umgestellt.

Die im letzten Jahresbericht als beabsichtigt
erwihnte vollamtliche Anstellung von Herrn
Chr. Rubi, Wengen, als Sekretir des Schweizer
Skischulverbandes ist zur Tatsache geworden.

Dank der Unterstiitzung des Eidg. Amtes
fiir Verkehr war es méglich, trotz der Ungunst
der Zeit, einen Skischulleiterkurs durchzufiih-
ren. Entgegen mehrfach geduflerter Anschau-
ung, dal die alljihrliche Durchfithrung eines
solchen Kurses nicht notwendig sei, halten wir
dafiir, da fiir die Schulung der Skischulleiter
eine solche kursmiBlige Ausbildung immer noch
wiinschbar ist. Wir fassen dabei nicht nur die
skitechnische Seite ins Auge, sondern sind der
Auffassung, dafl ein solcher Kurs also auch die
Gelegenheit bietet, die Skilehrer zur richtigen
Behandlung der Giste anzuleiten. In diesem
Zeitpunkt nun betrachteten wir die Durchfiih-
rung des Skischulleiterkurses gerade aus psy-
chologischen Griinden als wichtig.

Der Skischulleiterkurs war von 70 Skischul-
leitern besucht, worunter 15 Xandidaten.
Technische Leitung: Chr. Rubi, Wengen, ad-
ministrative Leitung: Dr. Senger, SVZ.

Neu war die Versicherung der Skischul-
teilnehmer, an der sich die meisten Skischulen
beteiligten. Ferner wurden fiir die Bekleidung
Richtlinien aufgestellt und es gelang auch, in
der lokalen Skischulwerbung eine Vereinheit-
lichung der Werbung zu erzielen. Jede Ski-
schule verfiigt nun iiber das Kopfplakat im
englischen Format fiir den Anschlag und iiber



ein Kopfplakat im Quartformat fiir Hotelmit-
teilungen. Ferner wurde eine einheitliche Aus-
weiskarte fiir die Skischiiler geschaffen und
den Skischulen ein Kopfplakat in deutscher
und franzésischer Sprache fiir den «Schweizer
Test» zur Verfiigung gestellt.

Die Broschiire «Schweizer Skischulen» ist in
20000 Exemplaren erschienen.

Eine umfangreiche Schaufensteraktion be-
sonders im Hinblick auf die Skischulen gelangte
im Inland zur Durchfithrung, und zwar unter
Verwendung eines besondern beweglichen Mo-
dells und der Sportartikel, die schon im letzten
Winter zum gleichen Zwecke im Ausland zur
Ausstellung kamen. In 84 Wintersportfenstern
in der ganzen Schweiz konnte so unser Material
gezeigt werden.

Als eine WerbemaBnahme, die ein starkes
Echo erweckte, kann die grofle Vortragsaktion
«Hurra! Pulverschnee und Sonnenschein» mit
Chr. Rubi und Hans Roelli bezeichnet werden.
Die ausfiihrliche Berichterstattung fillt in den
Rahmen des nichstjihrigen Berichts.

Die grofle Begeisterung, die in USA und
Canada fiir das Skiwesen herrscht, schliet auch
ihre propagandistischen Moglichkeiten in sich. So
sind dort seit Jahren auslindische, insbesondere
Osterreichische und skandinavische Skilehrer zu
Erwerbszwecken titig. Um mit den interes-
sierten Kreisen in Fithlung zu gelangen, wurde
1937 die Swi3 Ski School Association gegriin-
det, die seither bestrebt ist, in USA Schweizer
Skilehrer unterzubringen. Allerdings miissen
wir uns hier den amerikanischen Auffassungen
anpassen. So ist es z. B. in der Regel nicht
moglich, von der Schweiz aus auf Grund
schriftlicher Empfehlungen und Referenzen
unterzukommen. Vielmehr erwartet man den
Mann am Platze zu sehen und gewissermaBen
greifbar zu haben. Es konnten im Laufe der
letzten Jahre immerhin mehrere Schweizer als
Skilehrer ihr Auskommen finden. Zum Teil
haben sie sich ganz dort niedergelassen oder sind
nur im Winter in USA oder Canada titig.
Trotz den vermehrten Schwierigkeiten ist es
neuerdings einem Mann erméglicht worden, seine
Skilehrertitigkeit in Canada auch in diesem
Winter aufzunehmen. Es ist dies um so erfreu-
licher, als damit die im Vorjahr begonnene rege
Film- und Vortragswerbung in diesem Gebiet
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fortgesetzt werden konnte und die angebahnten
Beziehungen erhalten blieben. Ein zweiter -
Skilehrer konnte leider wegen den Ausreise-
formalititen seine letztjihrige Titigkeit in den
USA nicht wieder aufnehmen. Es ist zu hoffen,
dal der durch die bisherige Titigkeit gewon-
nene Boden fiir den Schweizer Wintersport
durch die anwesenden Schweizer Skilehrer er-

weitert werde.

In diesem Sinne ist auch die Entsendung eines
Schweizer Damen Ski-Teams nach den USA
als eine Werbeaktion besonderer Art zu bewer-
ten, die selbst fiir die dortigen Verhiltnisse gut
eingeschlagen hat. Unter der Leitung von Frl.
Elsa Roth, Sekretirin des Schweiz. Skiverban-
des, nahmen im Mirz 1939 fiinf der besten Ski-
rennfahrerinnen der Schweiz an den amerikani-
schen Skimeisterschaften und weiteren Veran-
staltungen teil. Der propagandistische Wert
einer solchen sportlichen Expedition ist gerade in
den USA als besonders grof3 anzusehen, und wir
haben denn auch die Verwirklichung des Pro-
jektes mnach bester Moglichkeit unterstiitzt.
Die Schweizer Skifahrerinnen haben die an sie
gestellten Erwartungen nicht enttduscht, son-
dern iiberall mit dem besten Erfolg abgeschnit-
ten, was in der groflen Zahl der uns zugegan-
genen Pressebelege seinen Niederschlag gefun-
den hat.

Fiir die Wintersportausstellung in Boston und
Madison Square Garden wurde fiir dieses Jahr
die Beteiligung der in den USA und Canada
ansissigen Schweizer Skilehrer als einheitliche
Equipe geplant. Die Veranstaltungen wurden
jedoch nicht durchgefiihrt.

18. Wanderwege

Die Wanderbewegung erfreut sich nach wie
vor unserer nachhaltigen propagandistischen
Unterstiitzung. Sie #uBlerte sich in der Mit-
arbeit bei der Ausstellungstitigkeit der Wander-
wegvereinigung an der LA, sodann in der Be-
reitstellung von Material fiir die Wanderaus-
stellung «Der Schuh». Im Kino Tourismus an
der LA wurden Diapositive zugunsten der
Wanderwegebewegung vorgefiithrt und wie iib-
lich in unserem «Pressedienst» und in der Revue
«Die Schweiz» darauf Bedacht genommen.

Die Arbeitsgemeinschaft fiir Wanderwege
betitigte sich im Berichtsjahr in zwei Rich-



tungen. Erstens in einem Instruktionskurs in
Burgdorf, unter der riihrigen Leitung der berni-
schen Gruppe in Verbindung mit der Zentral-
stelle. Dieser Kurs war von einer Reihe von
Kantonen beschickt. Als zweites erfreuliches
Moment ist die ErschlieBung neuer Wander-
wege zu erwiilhnen, und zwar besonders eines
solchen im Tessin: Airolo—Biasca und eines
andern in Graubiinden: Chur—Oberalp (Teil-
stiicke). Die Begehungen erfolgen immer unter
Mitwirkung der lokalen Forst- oder Straflen-
instanzen. Leider muBiten auch diese Arbeiten
infolge Kriegsausbruch eingestellt werden. Ge-
rade auf dem Gebiete der Wanderwegebewe-
gung besteht fiir den innerschweizerischen Tou-
rismus noch ein grofles Titigkeitsfeld, allerdings
verbunden mit sehr viel Kleinarbeit. Ein sorg-
samer und planmiBiger Aufbau dieses inner-
schweizerischen Tourismus kann aber auch
spiter dem Reiseverkehr aus dem Ausland zu-
gute kommen.

19. Radiowerbung

Radiowerbung bedeutet vor allem Zusam-
menarbeit mit der Schweiz. Rundspruchgesell-
schaft und den verschiedenen Studios. Wir
konnen feststellen, da} dank dieses Zusammen-
wirkens durch die schweizerischen Sender eine
intensive mehrsprachige Radiowerbung erfolgt,
die, obgleich dabei nicht immer vom Tourismus
gesprochen wird, doch die Schweiz als Gan-
zes zur Geltung bringt. Die schweizerischen
Stationen senden in deutscher, franzésischer,
italienischer, und hollindischer
Sprache, wobei die drei ersten Sprachen in
regelmifigen und ausgedehnten Sendungen
verwendet werden, hollindisch und englisch pe-
riodisch vorkommen. Es ist notwendig, auf
diese Mehrsprachigkeit hinzuweisen, weil uns
schon oft die Bemerkung zugekommen ist, aus-
lindische Sender hitten ein griofleres Sprach-
repertoire zur Verfiigung. Wir sind der Mei-
nung, daf} wir hauptsichlich in den oben ange-
fiihrten Sprachen fiir den Tourismus werben
kénnen.

Durch die Errichtung eines besondern LA-
Studios ist die Intensitit der Radiowerbung
im Berichtsjahre noch ganzerheblich gewachsen.

Daneben sind folgende Neuerungen erwih-
nenswert: Es wurden Emissionen «Fiir unsere
Giste» veranstaltet, und zwar iiber Sottens

englischer
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und Beromiinster im Februar und im August,
wobei wir den Hotels Anschlige mit dem Pro-
gramm zur Verfiigung stellten, um die Giste
auf diese Emissionen aufmerksam zu machen.
In Zusammenarbeit mit der LA und weitern
interessierten Verbinden und dank dem Ent-
gegenkommen der Schweiz. Rundspruchgesell-
schaft war es moglich, nach Eroffnung der LA
Vormittagsemissionen von 10.30 bis 12.00 durch-
zufiihren, die dann im Winter auf 11.00—12.30
verlegt wurden. In diesen Emissionen konnte
sehr viel Material verkehrswerbender Natur
untergebracht werden.

Die Luzerner Musikwochen haben sich auch
wegen ihren Radioiibertragungen wiederum als
ein ausgezeichnetes Werbemittel erwiesen. Es
wurden 10 Konzerte von 21 Staaten in Europa,
Amerika und Afrika iibernommen. Von den
sportlichen Darbietungen sind es immer noch,
neben den groflen FuBlballwettkiimpfen, die Eis-
hockeyspiele, die grofes Interesse finden. So ge-
langten Ubertragungen von den Eishockeywelt-
meisterschaften in Ziirich und Basel nach Eng-
land, Deutschland und der Tschechoslowakei.
Ferner wurden die Festkonzerte des Eidg. Jodler-
festes von Amerika, Frankreich, Holland, Jugo-
slawien und Polen iibernommen. Der Besuch
hoher Personlichkeiten in der Schweiz, wie z. B.
des Maharadjah von Mysore in Luzern, kann
hin und wieder ebenfalls Anla3 zu einer Emis-
sion bieten. Auch der Aufenthalt der hollindi-
schen koniglichen Familie in Grindelwald wurde
fiir eine indirekte Reportage beniitzt, die durch
die SVZ ausgefiihrt und zuerst iiber die hollindi-
schen Sender und dann iiber den Sender PHOHI
nach Niederlindisch-Indien gestrahlt wurde.
Zwei besondere Reportagen iiber die LA wurden
fiir New York durchgefiihrt und eine Reihe wei-
terer Ubertragungen aus der LA vom Ausland
iibernommen. Im Austausch erfolgten 56
Emissionen iiber die Schweiz im Ausland.
Ferner konnten zum Besuch der LA auslindi-
sche Radioreporter geladen werden, die an-
schlieBend zu einer Reise durch die Schweiz
veranlat wurden. Es gelangten so von den
Geladenen selbst bearbeitete Reportagen in
Luxemburg, Finnland, Holland, Schweden,
Belgien und England zur Ausstrahlung. Zur
Propagierung des Wintersports wurden im
Januar neun Communiqués iiber den Sender
Poste Parisien gegeben.



20. Vortragswesen

Unsere Vortragswerbung vermochte bis zum
kritischen Datum des Kriegsausbruches ganz
ansehnliche Hoérerzahlen zu erzielen, und zwar
in 144 Vortrigen in Belgien, Ungarn, Canada,
Dinemark, Norwegen, Frankreich, Tschecho-
slowakei, 53764 Zuhorer.

Mit dem Ausbruch des Krieges war es gege-
ben, daBl wir gerade dieses Werbemittel, nim-
lich das gesprochene Wort, mehr als bisher zur
Anwendung brachten. Wir haben deshalb eine
Reihe neuer Diapositivserien als fertige Vor-
triige zusammengestellt und in den Verleih ge-
geben. Es wurden folgende Themen bearbei-
tet, wobei grundsitzlich jede Serie 50 Dias
umfaBt und mit dem entsprechenden Text
gratis und leihweise zur Verfiigung gestellt
wird: Bilder aus dem Wallis, In der Schweizer
Sonnenstube (Tessin), An der Wiege des
Schweizerlandes (Zentralschweiz), Bei unseren
Eidgenossen im Welschland, Genf, Zwischen
Jura und Alpen, Das Land der 150 Tiler,
Jenseits von Ziirich (Ostschweiz, Glarus), Der
Jura von Basel bis Genf, Wanderungen im
Berner Oberland, Schweizer Stidte, Allerlei
Interessantes von Schweizer Bidern, Vom
Hospiz zum Hotel, Bilder sehen Dich an, Die
Héohenstrafle, Im Flugzeug iiber das Schwei-
zerland, Schweizer Luftverkehr.

Dieses gleiche Material stellen wir auch fiir
Truppenvortrige zur Verfiigung, und es ist zu
hoffen, daB es sich einer dhnlichen Beliebtheit
erfreuen wird wie das Schmalfilmmaterial.

Soweit moglich wurde die Vortragstitigkeit
mit den bewihrten Sprechern im Ausland fort-
gesetzt und es konnten von September bis
Jahresende noch 43 nachgewiesene Vortrige
mit 11079 Zuhérern gezihlt werden.

21. Luftverkehrspropaganda

Zur Forderung des Luftverkehrs und der
Flugtouristik wurden im Frithjahr und Sommer
1939 folgende Publikationen herausgegeben:

1. Offizielles Luftkursbuch, Sommerausgabe
1939. Umfang 60 Seiten, zweisprachig. Die
Auflage wurde wiederum auf 5000 Exem-
plare erhoht, da das Kursbuch zum Dienst-
gebrauch nicht nur an Luftverkehrsgesell-
schaften, Flugplitze, Reisebiiros, Verkehrs-
biiros, Industrie- und Handelsfirmen, son-
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dern auch an die Concierges der wichtig-
sten Hotels fiir Auskunftzwecke abgegeben
wurde.

. Wandflugplan, gemeinsam herausgegeben mit
der Generaldirektion der PTT, Ausgabe fiir
den Sommerflugplan in 3000 Exemplaren,
zum Anschlag in Postbiiros, Bahnhéfen,
Reisebiiros, Banken und Hotels.

. Lokalaufhingeplakitchen fiir die Flugplitze
Ziirich, Basel, Bern und Genf, total 1050
Exemplare, nur fiir den Sommerflugplan.

. Farbiges Innenplakat, nach dem Entwurf
von Kunstmaler Diirr. Auflage 5000 Exem-
plare mit 5 Texten fiir In- und Ausland.
Neben den iiblichen Empfingern (Reisebiiros
etc.) wurden auch groflere Hotels damit be-
dient.

. Schweizer Flugfiihrer. Diese illustrierte Bro-
schiire umfaflt 40 Seiten und wurde gemein-
sam mit dem Touring-Club der Schweiz und
dem Aero-Club der Schweiz in drei Sprachen
und einer Gesamtauflage von 15000 Exem-
plaren herausgegeben. Er wurde u. a. auch
an simtliche auslindischen Aero-Clubs und
flugsportliche Vereinigungen, sowie an alle
Privatpiloten in der Schweiz verschickt.

. Streuprospekt «Luftverkehr». Zur Gratis-
abgabe in der Halle «Zivilflugwesen» der
Landesausstellung wurde dieser illustrierte
Pliant in deutscher, franzosischer und ita-
lienischer Sprache in total 70000 Stiick her-
ausgegeben.

Unser Luftfahrtpressedienst, der sich nach
wie vor besonderer Wertschitzung von seiten
unserer Tagespresse erfreut, erschien im Be-
richtsjahre 11mal in einer Auflage von je rund
600 Exemplaren und enthielt insgesamt 11
groflere Artikel und 60 Kurzmeldungen. Ferner
konnten wir weitere 26 groflere und kleinere
Artikel in schweizerischen Zeitungen und Zeit-
schriften placieren. Das Thema «Luftverkehr»
im Handbuch der schweizerischen Volkswirt-
schaft wurde von uns bearbeitet, ferner der
einschligige Fachartikel im Katalog der Lan-
desausstellung. Weiterhin wurde uns die Re-
daktion der von der Swissair herausgegebenen
Festschrift «20 Jahre schweizerischer Luftver-
kehr» anvertraut. Drei Beitrige nebst zahl-
reichen Bildern lieferten wir fiir die Werbe-
broschiire «Flieg!» der Stiftung «Pro Aero».
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Auf simtlichen Ausstellungen und Messen, die
von der SVZ beschickt wurden, ist durch uns
auch der Luftverkehr zur Darstellung gelangt.

Weitgehendst wirkten wir an der Einrich-
tung der Abteilung «Zivilflugwesen» an der
Landesausstellung mit. Weiterhin organisierten
wir einen Flugmodellbaukurs fiir Sekundar-
und Primarlehrer, einen flugtechnischen Theo-
riekurs fiir Schiiler der Gewerbeschule Ziirich,

sowie einige Werbeaktionen zugunsten der
Stiftung «Pro Aero». Unser Vortragsdienst hat
seit der Mobilmachung einen erheblichen Auf-
schwung genommen, da namentlich Themata
aus dem Flugwesen auf groBles Interesse von
seiten der Truppen stoflen.

Unseren Pressedienst stellten wir ebenfalls
fir die Propagierung der Postsonderfliige zu-
gunsten des Roten Kreuzes zur Verfiigung.

Rapport d’activité du Siege auxiliaire de Lausanne
pour |'exercice 1939

Cette année a été marquée en Suisse romande
par un mouvement général vers une meilleure
organisation des centres de propagande can-
tonaux (Union valaisanne du Tourisme, Office
Neuchitelois du Tourisme, Commission fribour-
geoise du Tourisme, travaux préparatoires a la
création d’un office vaudois au sein de I’Asso-
ciation vaudoise des intéréts touristiques), par
une augmentation notable des crédits de publi-
cité, grace au produit de la taxe de séjour can-
tonale et de la Loterie romande, et, consécutive-
ment, par une collaboration plus productive
entre les organisations cantonales et le représen-
tant de 'ONST.

Cette collaboration s’est particuliérement
manifestée, a coté des actions réguliéres de ré-
clame collective, a l'occasion de I’Exposition
Nationale, ot notre représentant fut chargé de
coordonner les participations cantonales a la
section du tourisme (Pavillon, Boucle routiére,
vitrines dans Zurich etc.), ainsi que dans la pro-
duction de films touristiques.

L’Exposition des Chefs-d’ceuvre du Prado a
Genéve, qui témoigna une fois de plus de la va-
leur touristique considérable des manifestations
d’art de grande classe, a également mis nos ser-
vices de Lausanne a forte contribution (publi-
cité par projections, articles de presse, invita-
tion et réception de journalistes étrangers,
radio etc.). Dans le méme ordre, nous avons
apporté sous diverses formes notre contribution
au Vol transeuropéen de I’Exposition nationale,
aux expositions de New-York, de Buenos-Aires
(Semaine Suisse), de Marseille, de Londres, a la

Foire de Bale, au Comptoir suisse, 4 I’exposition
suisse de Nice, de méme a I’Exposition Dela-
croix a Zurich, et récemment a celle des Musées
de Bale et Berne et de la Collection Reinhart a
Berne, aux Semaines musicales de Lucerne etc.

Pour la campagne d’hiver 39 /40 nous avons
été appelés a coordonner la participation ro-
mande a la collective, & organiser sur le terri-
toire romand la campagne de vitrines et de
conférences.

Publications

Le bureau de Lausanne a, comme par le
passé, apporté sa collaboration littéraire sou-
tenue a notre Revue, & notre Service de presse,
a la distribution d’articles, a I’élaboration ou a
I’adaptation de nos plaquettes (Plaquette de la
Suisse romande, Carte gastronomique, Bro-
chure de I’Ecole suisse de ski), ainsi qu’aux
tiches de rédaction et de traduction courantes.

Radio

Il convient de relever les excellents et fruc-
tueux rapports qui n’ont cessé d’exister entre
le bureau de Lausanne et les directeurs des stu-
dios de Radio-Sottens, dont le zéle pour la cause
touristique se manifeste généreusement. Outre
les chroniques et bulletins réguliers et nos com-
muniqués occasionnels, nous pouvons disposer
du micro pour des causeries, pour des concours
et pour des jeux. C’est ainsi qu’en décembre
dernier il n’a pas passé moins de 16 émissions
de ’ONST sur les micros romands.



Au cours de I'hiver 38 /39 nous avons pu faire
agréer par I'Office du Tourisme frangais un
échange de nos bulletins de neige entre les Ra-
dios de Genéve et de Paris.

Nous avons organisé, pour I’essai, un concert
international a I'intention des hdtes de nos sta-
tions d’hiver, et réguliérement documenté les
studios pour leurs propres reportages, ainsi que
le Radio-Journal.

Films

Par nos soins et sous notre contréle ont été
exécutés les films suivants:

«Léman», 35 mm, couleurs,longueur 500 m, en
montage (AVIT). «Kermesse blanche», 35 mm,
couleurs, 500 m, achevé (AVIT). «Jura», cou-
leurs, 500 m, 35 mm, en cours (ONST, AVIT,
ONT).

Nous avons également prété notre concours
a divers films culturels et touristiques:

«La Suisse musicienne» (Société suisse des
musiciens). «Ruban d’acier» (CFF).

Nous avons jeté les bases d’un film en cou-
leurs a tourner en Gruyére. Aprés divers essais
avec un procédé bichrome bon marché, il s’est
avéré que le seul procédé chromatique satisfai-
sant est actuellement le procédé Dufay-color.
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L’exécution définitive du film gruérien entrera
dans notre prochain programme, de maniére a
compléter la série des films touristiques romands.

Nous nous entremettons aussi réguliérement
pour le service de prét des films de 16 mm, ainsi
que pour le service de distribution de matériel
photographique et de clichés et procédons occa-
sionnellement a des reportages photographiques.

Actions spéciales

II n’est guére d’actions de ’'ONST ou des
Offices cantonaux auxquelles le bureau de Lau-
sanne ne soit appelé a collaborer plus ou moins
activement. Entre plusieurs nous nous conten-
terons de citer: les tournées de journalistes
étrangers (francais, alsaciens, hollandais), 1’or-
ganisation des tournées de chateaux, le Congrés
des Skal-Clubs de Zurich (excursions), I’'amélio-
ration de la propagande climatique.

Par ailleurs, le bureau de Lausanne a pris
certaines initiatives en vue de ranimer 'indus-
trie des homes d’enfants (organisation d’un
centre de renseignements ad hoc).

Pour le reste il a continué a fonctionner com-
me un centre auxiliaire d’information et de
distribution de matériel et a été fort requis, a ce
titre, pendant ’Exposition Nationale.

Ziirich, den 25. April 1940.

Schweizerische Verkehrszentrale:
Der Direktor:
BITTEL

Nationale Vereinigung zur
Forderung des Reiseverkehrs:

Der Prisident a.i.:

H. HUNZIKER
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