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die Zahl der Arbeitsstunden im Quartalsdurchschnitt des
ersten Semesters von 252 000 im Jahre 1966 auf 263 000 im
Jahre 1967. Auch die Zahl der beschiftigten Zwirnspin-
deln stieg im gleichen Zeitraum an, ndmlich von 36 236 im
1. Halbjahr 1966 auf 36 423 im 1. Semester 1967. Ein #hn-
lich erfreuliches Bild bietet die Seidenbandweberei, die
ihre Webstuhlstunden im Quartalsdurchschnitt von 242 000
im Jahre 1966 auf 263 000 im laufenden Jahr zu steigern
vermochte. In der Seiden- und Chemiefaserweberei er-
reichte die Zahl der geleisteten Webstuhlstunden vom
Januar bis Juui 1967, berechnet auf der Basis der Pri-
senzzeit der Weberinnen, etwa 4,5 Millionen, gleich wie
in der entsprechenden Periode des Vorjahres. Die Pro-
duktion in gewobenen Metern stieg von 9,7 Millionen
Metern im ersten Semester 1966 auf 10,1 Millionen im
ersten Halbjahr 1967. In der gleichen Zeit ging die Zahl
der Arbeiter von 2760 auf 2653 zurlick. Mit weniger Ar-
beitskriaften wurde auch hier mehr produziert, was einer
echten Produktivitdtssteigerung gleichkommt.

In bezug auf die verarbeiteten Rohmaterialien hat sich
das Verhéltnis zwischen der Seide und den sie ergdnzen-
den Chemiefasern nur wenig verdndert. Es kann jedoch
festgestellt werden, daB3 die Seide ihren Platz behauptet
und steigende Tendenz aufweist. Der Seidenverbrauch in
der Schweiz, berechnet aus der Differenz zwischen Ein-
und Ausfuhr von Rohseide, hat sich in den letzten Jahren
wie folgt entwickelt:

1964 297 Tonnen
1965 314 »
1966 343 »

1967, 1. Semester 229 »

Zum Vergleich sei festgestelit, dal der Seidenverbrauch
im 1. Halbjahr 1966 176 Tonnen betrug. Hier ist also eine
erhebliche Steigerung zu registrieren. Von der im Jahre

1967 eingefiihrten Rohseide stammen nicht weniger
93 % aus China.

Die Ausfuhr von schweizerischen Seiden- und Chemje.
fasergeweben hat wertmiBig von 70,7 Millionen Frankey
im 1. Semester 1966 auf 78,7 Millionen in der ersten Hiltte
des laufenden Jahres zugenommen. Unter der Vorausse-
zung normaler Verhéltnisse darf fiir das Jahr 19¢7 mif
einem neuen Hochststand des Exportes gerechnet werden,

Nachdem bis 1966 die EWG wichtigstes Absatzgebiet fiir
schweizerische Seiden- und Chemiefasergewebe war, by
sich seit dem Januar 1967 das Bild gewandelt, indem g
EFTA die Spitze libernommen hat. Es ist dies ohne Zyei.
fel eine direkte Auswirkung der seit Beginn dieses Jahres
bestehenden Zollfreiheit innerhalb der EFTA. Der Export-
wert nach der EFTA betrug im 1. Semester 1967 31,9 M.
lionen Franken gegeniiber 22,8 Mio im Vorjahr. Die Ay.
fuhr nach der EWG erreichte im gleichen Zeitraum 10§
einen Wert von 234 Mio, wihrend dieser im Vorja
noch 26,7 Mio ausmachte. Die Zunahme der Ausfuhren
nach der EFTA ist somit von einem Riickgang der Li-
ferungen nach den EWG-Staaten begleitet, was bedauer-
lich ist. Hier wirkte sich die sténdig steigende zollmifige
Diskriminierung der schweizerischen Exporte in bedenk-
licher Weise aus. Leider hat die Kennedy-Runde die e
hoffte Erleichterung auf diesem Gebiet nicht gebracht
Unsere Ausfuhren werden auch in Zukunft gegeniiber dem
wichtigen Absatzgebiet der EWG hohe Zollschranken z
iberwinden haben.

Unter den einzelnen Abnehmerlédndern steht nach wie
vor Deutschland an der Spitze, das im ersten Halbjahr
1967 fiir 14,1 Millionen Franken Seiden- und Chemiefaser-
stoffe aus unserem Lande bezogen hat. Zweitbester Kunde
ist GroBbritannien mit 11,6 Mio, gefolgt von Oesterreich
mit 8,2 Mio, den USA mit 6,0 Mio und Schweden mi
5,2 Mio.

als

Betriebswirtschaftliche Spalte

Marketing in der Textilwirtschaft

Anton U. Trinkler

Chancen fiir die Zukunft

Marketing braucht mehr als Glaube an die Zukunft.
Marketing braucht mehr als schone Pldne. Marketing ver-
langt konkrete MaBnahmen in Einkauf, Produktion und
Verkauf — MalBnahmen, die ein erarbeitetes Konzept in
die Wirklichkeit umsetzen. Optimal angewandt sind mo-
derne Marketingmethoden Bausteine fiir den Erfolg im
Konkurrenzkampf.

Ueber die Notwendigkeit und Grundlagen eines Mar-
ketingkonzeptes fiir die Textilwirtschaft hat die im letz-
ten Jahr erstmals durchgefiihrte Tagung in St. Gallen auf-
klarend und anregend gewirkt. Durch die Teilnahme von
gut 500 Personlichkeiten wurde die Veranstaltung zu
einer Manifestation des Fortschrittswillens der schweize-
rischen Textilwirtschaft.

Die Anfang September 1967 vom Forschungsinstitut fiir
Absatz und Handel an der Hochschule St. Gallen und der
«Schweizerischen Handelszeitung», Ziirich, gemeinsam ver-
anstaltete zweite Tagung flir die Textilwirtschaft darf mit
ihrem Erfolg als erneuten Beweis fiir den Willen zu einer
neuen Denk- und Verhaltensweise unserer traditionsge-
bundenen Textilwirtschaft gewertet werden. Wenn dies2s
Denken in anderen Kategorien als lediglich in den von
Generation zu Generation {Uiberlieferten Maximen sich
durchzusetzen vermag und die textilen Unternehmer ei-
nen Sinn, ein Gefiihl fir Solidaritdt, Loyalitdt und Zu-
sammengehorigkeit iiber die eigene Branchenzugehorig-
keit hinaus entwickeln wollen und konnen, das in einem

umfassenden kooperativen Denken miindet, dann hat Tex;
til bestimmt Zukunft, mehr noch, dann hat die Zukunft
bereits begonnen.

Man bemiiht sich somit, der Textilwirtschaft zu einem
modernen, den heutigen Gegebenheiten angepaBten Den-
ken zu verhelfen. Und Marketing gehort zu moderne
Denken, denn es geht darum, die Unternehmungspolitit
auf den Markt auszurichten, also so zu produzieren, was
der Markt verlangt, und nicht was ein iiberalterter M
schinenpark noch zu leisten imstande ist, oder was aus
falsch verstandener Pietdt seit jeher zum Sortiment
gehort hat. Ein ganz spezielles Anliegen des moderné?
Marketing besteht ja gerade darin — wie Redaktor Gm-‘
ninger, Ziirich, in seinen Gedanken zur Eroffnung de{
Tagung treffend darlegte —, die Mérkte von morgen &
zukundschaften, herauszuspliren, vorwegzunehmen und 1
Idealfall, sie zu schaffen.

Man darf sagen, da die Schaffung neuer Mérkte,ddi:
Aufspiiren der Bedarfsliicke und das BewuBtmached lk_
ses Bedarfes beim Kunden eines der wesentlichen Mefm
male des Marketing iiberhaupt ist. Was bedeutet das nize;
auf die Textilindustrie angewandt? Auf unsere Sch‘{’fﬂmo
rische Textilwirtschaft, préziser gesagt, die so Vi€ 'ile;
ist, wie sie iiberhaupt nur sein kann, die aus $0 Z';nen
Einzelbetrieben besteht und keine Mammutorganisa" @
kennt? Wo es so viele Individualisten gibt, Famﬂwmund
seit eh und je Textiler sind, stolz auf ihre Geschlclf’lt:ﬂebz
ihre Tradition? Die Sorgen und Kummer zu Hau g an
haben und bei denen die Bindung an den Beruf um
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die Branche dadurch nur um so enger geworden ist? Und
die heute, in einer rasend schnellen Umwandlung alles
Gewordenen und Bestehenden ihren Weg in die neue
7eit suchen miissen? Die lernen miissen, daB das, was
gestern war, heute nicht mehr ist — und daB3 auch das
Morgen schon wieder anders sein wird?

wihrend im letzten Jahr vor allem Grundlagen und
Notwendigkeit eines Marketingkonzeptes dargelegt wur-
gen, sind an dieser zweiten sehr gut besuchten Tagung
einzelne Methoden und MafBnahmen von der Praxis her
aliutert worden. Alle sechs Referenten sind denn auch
in der Praxis tétig. Der Versuch gelang nicht nur, sondern
o wurde zu einem Erfolg, vielleicht gerade deshalb, weil
nebst dem Realen, niichtern Technischen das kreative,
scchipferische, irrationale Moment auf Unternehmerebene
in gut gewdhlter Dosierung zum Zuge kam. Die diesjéh-
rige Tagung zeigte auf einzelnen Gebieten an Beispielen
af, wie eine Marketingkonzeption in die Praxis umge-
setzt werden kann, was zu tun ist und wie es gemacht
werden kann. Dal3 dabei die Mode mit ihrer besonderen
Rolle in einem Teilgebiet der Textilwirtschaft ebenfalls
ar Sprache kam, zeugt von der Gewissenhaftigkeit, mit
der die Tagung geplant worden ist. Denn mit ihrer eige-
nen Dynamik schafft die Mode neue Markte, aber zusétz-
liche Probleme, die es durch die Zusammenarbeit aller
Stufen zu l6sen gilt.

Im ersten Vortrag befa3te sich Herr Hans O. Borst (He-
berlein & Co. AG), Wattwil, mit dem Thema «Mode, Mar-
keting und Textilfasermdirktes. Es ging dabei um ein
Herausstellen der EinfluBnahme der Mode auf die Textil-
entwicklungen der Faserproduzenten und deren weitere
Vorstufen und gleichzeitig um die Beleuchtung der Mog-
lichkeit, die sich von der Materialseite her fiir das Mode-
schaffen ergeben. Der Referent wies richtig darauf hin,
daB das Modeschaffen nicht ausschlieBlich von den unge-
kronten Konigen und Ko6niginnen in Paris, Florenz oder
London erbracht wird und zeitlich gesehen auch nicht
nur wenige Monate vor der Kollektionsvorlage entsteht,
sondern daB3 die eigentliche Kreation viel weiter vorne in
der Produktionskette anfiangt und auch zeitlich viel frii-
her beginnt. «Die textilen Vorstufen machen keine Mode,
aber sie machen neue Mode mdoglich.» Damit wies der
Referent auf die Moglichkeiten hin, die sich von der Ma-
terialseite her fiir das Modeschaffen ergeben.

Eine andere Problemstellung war die Frage, was der
moderne Konsument von der Textilwirtschaft und der
Mode erwartet. Die Entwicklung hinsichtlich Garntypen,
Einsatzgebieten und Verbreitung ist noch léngst nicht ab-
geschlossen. Die Entwicklung ist nicht Substitution von
Materialien, sie ist der Ausdruck eines neuen Stiles, auf-
gebaut aus Komponenten der Mode, des pflegeleichten
Materials, auch des gefiihlsméBigen Begriffes von Reise,
S_I)ortlichkeit und Jungsein, und sie entspricht damit offen-
sichtlich dem Wunsche des Verbrauchers der heutigen Zeit.

ngit hat Dir. Borst einen wichtigen Programmpunkt
tex.t11en Marketings klargelegt. Die Darstellung der Mar-
ketlnganstrengUngen einer zukunftsgerichteten Textilwirt-
schaft rundete das wertvolle Referat ab. Der Referent
kOnzentri_erte seine Ausfiihrungen abschliefend in folgen-
de Feststellungen: )

~ Zwischen Mode und Textilfaser-Marketing besteht eine
sich gegenseitig ergiinzende Abhingigkeit.

~ Zwischen Naturfasern und den neuen Chemiefasern
b.esteht gesamthaft gesehen kein Gegensatz, sondern
fine sinnvolle Ergénzung, die dem Konsumenten dient.

— Der wirkungsvollen Zusammenarbeit der einzelnen
Verarbeitungsstufen der Textilwirtschaft kommt in
Zukunft noch vermehrte Bedeutung zu.

StHérIil Robert Schlipfer (Jakob Schlapfer & Co. AG),
M(.)d: en, sprach anschlieBend iiber «Das Kreative m.der
WQM»'IEr verstand es, mit feinem Humor auf den stetigen
ZUm he e Ko?t}imepochen von der Lendenschnur bis

eutigen Minijupe hinzuweisen, unter bewuB8tem Ein-

bezug des jeweiligen Architekturstiles. «Die Mode umfaBt
den ganzen Menschen und muB in ihrer elementarsten
Kraft jedem kulturschdpferischen Gestaltungsprinzip
gleichgesetzt werden. Mode ist nicht die Lehre von der
dulleren Hiille, noch der Ausdruck der Torheit unserer
diesseitigen Welt.» Damit streifte der Referent das UnfaB-
bare, das Irrationale im kaum konkret erkldrbaren Begriff
Mode. Dem aufmerksamen Zuhorer konnte nicht ent-
gehen, wie Herr Schldpfer versuchte, den Produzenten
textiler Erzeugnisse Mut und Selbstvertrauen zur eigenen
Kollektion mitzugeben, indem die Akzente im Verhiltnis
Produzent — Couturier sinngem#8 zu verteilen sind, denn
im Grunde genommen ist der Couturier, zumindest der
erfolgreiche Couturier, nicht der Modemacher, sondern der
feinfiihlige Interpretator, der aus tausenderlei unter-
schwelligen Stréomungen und Empfindungen der Mode
das Gegenwartskostiim herauskristallisiert. Der Coutu-
rier macht keine Stoffe, er 148t sich von ihnen leiten
und verleiten, bis — vermischt mit kommerziellen und
technischen Ueberlegungen, zum Teil personlichen Riick-
sichtnahmen — seine Kollektion fertig ist und am Eroff-
nungstag vor dem internationalen Forum der Presse und
Industriekdufer zelebriert wird.

Mit andern Worten: Mode wird vorbereitet schon im Garn,
im Gewebe, im Farben und in der Ausriistung. Die Kon-
kretisierung und Synthese dieser durchaus schopferischen
Vorarbeiten im Kostiim ist der Triumph der Sensibilitédt
des groBen Couturiers. Dazwischen liegt allerdings das
Bangen, das wiederum alle beféllt, die in Teilbereichen
des Modemachens tétig sind, weil erst der Erfolg oder
MiBerfolg dariiber AufschluBl gibt, ob die Vorstellungen
bei der Kollektionserstellung und die Imagination mit den
Schwingungen der Mode iibereinstimmen und vor ihr be-
stehen.

Die Vortrige des Vormittages beschloB Herr Fred Kuhn
(Kleider Frey AG), Wangen, mit Gedanken tiiber «Planung
und Steuerung der Produktion in der Herrenoberbeklei-
dungsindustrie». Nach einer allgemein gehaltenen Eroff-
nung der Probleme und Aufgaben der Fabrikanten ent-
wickelte Herr Kuhn am Beispiel der Kleiderfabrik Frey
AG die Planung und Steuerung der Produktion. Die wirk-
lichkeitsnahen, sehr instruktiven Erkldrungen gaben einen
Einblick in die Abwicklung der Produktionsplanung, die
sich bei Frey AG in 3 Phasen abwickelt:

Phase 1: Saison-Vorplanung

Phase 2: Einkauf

Phase 3: Auswertung der tatsdchlichen Einkaufs- und
Bestellzahlen, die die konkreten Unterlagen fiir
den eigentlichen Produktionsplan geben.

Die Steuerung der Produktion beginnt bereits bei der
Erstellung des Fabrikationsplanes und wird nochmals ver-
feinert durch die tdglichen Zuschnittanweisungen.

Die erfolgreiche Bewiltigung der Aufgaben und Pro-
bleme sieht der Referent darin, weil mit der nachhaltigen
Griindlichkeit und Systematik vorgegangen wird, und nicht
zuletzt deshalb, weil die Geschdftsleitung mit ganzer
Ueberzeugung an den Erfolg glaubt. Diese echte Motiva-
tion mangelt leider mancherorts.

Den Nachmittag erdffnete Herr Ralph Louisoder (Ralph-
Modell-Kleidung), Miinchen, mit einer Studie «Von der
Haute Couture zur Konfektion». In einem witzigen, geist-
reich bayerischen Plauderton sagte der Referent nicht
unbedingt gerne gehorte Wahrheiten: «Fur meine Be-
griffe ist die Krise der europdischen Textilindustrie nicht
eine Krise verlorengegangener Marktchancen, sondern die
Krise eines Managements, das zwar technisch modern,
aber kaufminnisch nur althergebracht denken kann. Die
Textilindustrie leidet an der altehrwiirdigen Tradition,
und daB es der Bekleidungsindustrie besser geht, liegt
daran, daB sie jiinger, traditionslos ist und mit den mo-
dernen Gegebenheiten des Marktes besser fertig geworden

ist.
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Wenn wir in Zukunft als Textil- und Bekleidungsindu-
strie zu Erfolg kommen wollen, miissen wir in anderen
Grofenbereichen denken, d. h. wir miissen gegen alle Un-
kenrufe und gegen alle althergebrachten Vorstellungen
zu einem vertikalen Verbund kommen. Wir brauchen
Groflunternehmen, die vom Garn iiber die Weberei, die
Konfektion und den Handel zu einer Einheit zusammen-
geschmolzen werden.»

Wenngleich diese Forderungen hart sind, werden wir
kaum den Weg zu gréferen und ertragreicheren Dimen-
sionen finden, solange sich das Denken in iiberlieferten
Kategorien einer patriarchalisch/emotionell geprigten Un-
ternehmerpolitik bewegt.

«Textiltechnologie schafft neue Moglichkeiten.» Zu die-
sem Thema sprach Herr Prof. Dr. A. Engeler (Eidg. Ma-
terialpriifungsanstalt St. Gallen), St. Gallen. Er wies dar-
auf hin, daB alle grundlegenden Tendenzen der heutigen
Technik ihren Niederschlag verbunden finden mit den
Einfliissen, die durch die heutige Lebensweise ausgeldst
wurden. Die Textilindustrie verfiigt {iber eine groBe Zahl
neuer Faserstoffe und verbesserte bisherige Fasern mi-
neralischer, pflanzlicher, tierischer Art. Die Verarbeitung
zu Garnen und weiter zu flichenartigen Gebilden macht
von Steuerungstechnik und Automation Gebrauch und ist
in der Lage, Produkte ganz besonderer Art zu erzeugen.
Die Veredlungsprozesse mechanischer und chemischer Rich-
tung haben ganz neue Moglichkeiten an Produktgestal-
tung erschlossen, wobei vor allem die pflegeleichten Aus-
ristungen und die Verfahren, welche dauerhafte Effekte
hinsichtlich der Gebrauchseigenschaften erzielen lassen,
durch die Konfektion und den Konsumenten besonders
geschétzt werden. Diese Fortschritte bilden die Frucht
von Grundlagen — und Zweckforschung, sie stehen mit
der Entwicklung der Kunststoffe in engstem Zusammen-
hang. Die Materialpriifung spielt in der modernen Textil-
industrie eine bedeutende Rolle. Die Normung gewinnt an
Gewicht. Die moderne Fabrikation stellt an die Prazi-
sion der technischen Mittel und an die Fiihrung der Ar-

beitsprozesse erhdhte Anforderungen. Die Fabrikate o
fordern aber angepafte Behandlungs- und Reinigunggye.
fahren. Die Textildeklaration, besonders aber die Einfijp.
rung der Pflegeetikette steht im Dienste der Orientierung
der Reinigungsbranche und des Konsumenten, un die
Anwendung sinvoller Behandlungsweisen zu ermdglichey,

Die Textilindustrie ist durch die Art ihrer Tatigkeit und
die Moglichkeiten in der Erzeugung von interessante
neuen Produkten zu einer vielseitigen Industrie geworden:
sie stellt an den einsatzfreudigen Nachwuchs bedeutenge
Anspriiche, ermdglicht aber auch eine lebhafte und frych.
bare Tatigkeit.

SchlieBlich referierte Frau Anne M. Hadem («dow-
Verkaufsférderung), Frankfurt (M), tiber «Verkaufsfsrde.
rung und Personalinstruktion mit Ton wund Bild». Dy
Referat gliederte sich in einen ersten Teil {iber Aufgahe,
Methodik und Systematik der Tonbildschau. Sozusagen als
Beweisstiick folgte «das Ei des Columbus», eine Tonbild-
schau iiber die Tonbildschau.

Die Menschen des optischen Zeitalters miissen mit dem
Bild ins Bild gesetzt werden. Die p&dagogisch geziclte
Verbindung von Bild und Ton schult und informiert
schnell, prazise, nachhaltig. Die spezielle Form der Ton-
bildschau ist ein wissenschaftlich erforschtes und erprob-
tes Mittel moderner Informationstechnik.

Frau Hadem ist Drehbuchautorin, Regisseurin und Pro-
duzentin in einer Person (doc = docere = lehren). Sie
schreibt alle Texte fiir ihre Tonbildschauen selbst, natii-
lich in enger Zusammenarbeit mit ihren Auftraggebemn
und unter Heranziehung von Fachleuten. Der Inhalt des
Referates und die Prasentation der Tonbildschau sprachen
fiir eine bei uns noch wenig verbreitete innerbetriebliche
Instruktionsmethode.

Wir sind tiberzeugt, daB mit dieser zweiten Tagung e?n
wesentlicher Beitrag zu einem praktikablen Marketing in
der Textilwirtschaft geleistet worden ist.

Rohstoffe

«V.LLP.-Look Crimplene»

«Alles flieft — alles ist im FluB3, im ewigen Wechsel
begriffen» — eine AeulBlerung des griechischen Philoso-
phen Heraklit (500 v. Chr.), die auch fiir die Entwicklung
und den Wandel des textilen Geschehens gilt. Textile Ma-
'schengebilde waren bis anhin in der Damenoberbeklei-
dung eine Selbstverstidndlichkeit, und nun stromt der
FluB der Maschenherstellung auch in das Gebiet der Her-
renoberbekleidung.

Der Jersey-Herrenanzug ist da. Diese Entwicklung wur-
de von Modezentren vorausgesagt. Die Grundlagen dazu
— die entsprechende Damenoberbekleidung, wie Mantel,
Tailleur und Kleid — wiesen den Weg.

Die Erfolge bei den Crimplene-Jerseys im Damenober-
bekleidungssektor bewog die Schappe-Tex AG in Basel
bereits vor drei Jahren, mit der Entwicklung von Herren-
Maschenstoffen aus texturierten Terylene- bzw. Crimp-
lene-Garnen zu beginnen. Aus zahlreichen Tragversuchen
kristallisierten sich besondere Stoffqualitdten heraus, de-
ren Quadratmetergewicht liber denjenigen der Stoffe fiir
die Damengarderobe liegen. Die Gewichtsvorschriften lau-
ten 245 g/m? fiir glatte Stoffqualitdten, die bei Anzligen,
Einzelvestons, Méntel und Hosen Verwendung finden, und
260 g/m? flir Relief- und Strukturstoffe, geeignet fiir Man-
tel oder Sportvestons. Die Stofferzeugung darf nur auf
18gg-Maschinen oder feineren Typen erfolgen.

Als Grundmaterial dient, wie bereits erwéhnt, ein tex-
turiertes Crimplene-Garn. Dieses Garn mit einem Titer
von 150/30/1 wird garngefdrbt geliefert. Die Hersteller der

Stoffe wie auch die Konfektionsre sind verpflichtet, be-
stimmte Richtlinien einzuhalten. Den umfassenden Kon-
fektions-Know-How stellt die Schappe-Tex AG nach Ver-
tragsabschluf jedem Konfektionir unentgeltlich zur Ver-
fiigung, wie Frontfixierung der Vestonvorderteile, sp¢-
zielle Biigel- und Dampfeinstellung usw.

Die Resultate all dieser Bemiihungen wurden kiirzlich
in Ziirich als «V.LP.-Look Crimplene» aus der Taufe 8%
hoben. Geladen waren Stoffhersteller, Konfektiondre und
Presseleute aus sieben Lindern. Das Tauffest stand unter
der Regie von Dr. Hans Gmiir und wurde durch Max
Riieger présentiert. Umrahmt durch bemerkenswerte L'e;
stungen des Orchesters «The Harmonics», wicke}te sic
nun eine Modeschau auf dem Laufsteg ab, die §1ch von
dhnlichen Veranstaltungen in zweifacher Hinsicht- ab-
hob. Einmal waren keine Dressmen aufgeboten, s.ondern
Studenten, fiir die diese Tatigkeit zweifellos ein. w111k0mii
mener finanzieller Zustupf bedeutete, und zweitens, vgen
die Modelle in Form einer Handlung vorgefiihrt WUIEe_
— einer Handlung, die die Vorziige der «V.I.P.—L.ook»'mfe
zeugnisse, d. h. ihre Elastizitit usw., unter Bewels ste s.-.
Die Beweise trafen ins Schwarze, sei es bei den Tages
Sport-, Freizeit- oder Abendanziigen.

«V.IP.-Look» ist eine von der Schappe-Tex AG emg:_
tragene Marke. Dafl dieses Markenprodukt allen Stragn_
zen trotzen kann, bewiesen augenfillig folgen_de Def;en‘
strationen: 1. Vom MS «Limmat» sprangen zwel 'Dres‘i P
natiirlich die erwihnten Studenten, bekleidet I «¥-
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