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204 Mitteilungen Uber Textilindustrie

nen, der Einsatz von Fernsehkameras zur Lagebestimmung
von Warenfehlern, die Entwicklung von neuen Verfahren
bei der Stanztechnik, der Versuch, in den Grossen verander-
liche Stanzmesser zu konstruieren, der Einsatz von Laser-
strahlen zum Zuschneiden von Textilien. — Wahrend sich
die meisten der genannten Neuentwicklungen noch im Zu-
stand der Erprobung befinden, werden die modernen Stanz-
verfahren bereits in einer Reihe von européischen Betrieben
mit gutem Erfolg eingesetzt.

Internationaler Seidenkongress in Paris

Vom 11. bis 15. Mai tagte in Paris auf Einladung von Jules
Hureau, Prasident der franzdsischen Delegation, der XI. Kon-
gress der Association Internationale de la Soie (AlS). Staats-
sekretar Bernard Lafay begriisste im Namen der franzosi-
schen Regierung an der Eréffnungsversammlung die 250
Kongressteilnehmer, die aus 23 Seide produzierenden und
verarbeitenden Landern zusammenkamen.

Der Kongress befasste sich mit folgenden Punkten:

— Rucktritt von H. Morel-Journel, der wahrend mehr als 12
Jahren dem Verband vorstand und zum Ehrenprasidenten
ernannt wurde.

— Wahl von P.W. Gaddum, Grossbritannien, zum Prasiden-
ten. Ernennung der zwei Vizeprésidenten: H.Weisbrod,
Schweiz, zum ausfihrenden und R. Pila, Frankreich, zum
zweiten Vizeprasidenten mit der besonderen Aufgabe,
Produktionsprobleme zu losen.

— Annahme mehrerer Reorganisationsmassnahmen im Hin-
blick auf das Prasidium und das Vizeprasidium; Schaffung
einer neuen Kategorie «assoziierter Mitglieder» fur Ein-
zelfirmen; Verbesserung des Informationsbulletins mit
dem Ziele, die Auflage zu erhéhen und die Bestrebungen
der verschiedenen Lander, in welchen Seide produziert,
verarbeitet und verbraucht wird, bekanntzumachen.

— Arbeiten der Kommissionen und Arbeitsgruppen des In-
ternationalen Seidenverbandes, die sich mit wirtschaft-
lichen und technischen Problemen von der Seidenerzeu-
gung Uber die Spinnerei bis zur Couture und dem Detail-
handel befassten und den Seidenhandel, die Fabrikation
und Veredlung von Seidenstoffen sowie den Import von
Seidengeweben aus dem Fernen Osten einschlossen.

Es wurde erkannt, dass das gegenwartig wichtigste Problem
in diesem Zusammenhang eine Frage der Produktion ist,
um dem wachsenden Bedarf in Japan und den Verbraucher-
landern im Fernen Osten und den Vereinigten Staaten zu
genugen. Die Produktion von Cocons und Gréges muss in
den nachsten zehn Jahren verdoppelt werden. Um dieses
Ziel zu erreichen, bedarf es einerseits verstarkter Anstren-
gungen der grossen Produktionslander im Fernen Osten
(Japan, China, Korea und Indien) und anderseits einer
rationelleren Organisation der Entwicklungsplane der Sei-
denzucht in verschiedenen mitteldstlichen und afrikanischen
Landern, besonders im Libanon, in Tunesien, Algerien, Ma-
rokko, der Zentralafrikanischen Republik und der Republik
Malgache.

In diesem Zusammenhang gab N. Faure, Vertreter der FAQ
die Bereitschaft seiner Organisation bekannt, gut fundiere
Pléane dieser Lander zu unterstitzen, sofern sie durch dj
AIS und die Internationale Kommission fiir Seidenzucht gut
geheissen werden.

Die Aktionen zur Foérderung des Verkaufs von Seide sing
besonders darauf ausgerichtet, die Eigenschaften der Seide
bei der jungen Generation bekannt und beliebt zu machen
Um dies zu erreichen, beschloss der Verband, mit allen
verfligbaren Mitteln die Einfuhr der neu geschaffenen inter-
nationalen Seidenmarke zu unterstitzen.

Zum Schluss wurde im Beisein eines Vertreters der entspre-
chenden Stelle in Brissel eine Informationstagung iber die
Probleme der Seide in der EWG abgehalten. Der néachste
Kongress der AIS wird im Friihling 1973 stattfinden.

Die Schweiz war am Seidenkongress in Paris mit einer gros-
sen Delegation vertreten, die unter der Leitung des Zircher
Seidenindustriellen Robert H. Stehli stand. Zusammen mi
H. Morel-dournel wurde R. H. Stehli die Verdienstmedaille der
AlIS zugesprochen. Damit wurden die grossen Verdienste ge-
wiirdigt, die sich R.H. Stehli, der AIS seit deren Grindung
angehorend und ihre Geschicke als Nationaldelegierter wah-
rend langer Zeit in massgebender Weise mitbestimmend, um
die internationale Seidenorganisation erworben hatte. Neugr
Nationaldelegierter der Schweiz in der AIS ist Hans Weis
brod (Hausen am Albis). Vel

Marketing in der Textilindustrie

Immer mehr beginnt sich auch in der Textilindustrie die E‘f'
kenntnis durchzusetzen, dass das Produktionsdenken allein
den Unternehmungserfolg in der Zukunft nicht mehr 2
sichern vermag. Die heutige Epoche der Wohistandslgesel"
schaft und der Diskontinuitat verlangt gebieterisch dgs
Denken in Mérkten, in Kunden, in Kaufmotiven, in Neuhé:
ten, in Diversifikation. Es gilt also, vom Markt her zu P
duzieren, d.h. die Unternehmungsleistungen marktgerichté!
zu gestalten und marktgerecht zu erbringen.

So zu denken und zu handeln vermag nur, wer sich von de”t
herkommlichen Konzepten der Unternehmungsfiihrund |°f
und erkennt, dass der Erfolg einer Unternehmung Wederlltﬂ
der Vergangenheit noch in der Gegenwart begriindet |s£
sondern nur in den Méarkten der Zukunft. Marketing bedeuw_
deshalb im wesentlichen das Erkennen der kiinftigen Mafn-
entwicklungen, der langfristigen Markttrends, und die A”WZH’
dung dieser Erkenntnisse bei der Fiihrung der eigener :
ternehmung, die ja auch stets nur als eine Fihrung I
Zukunft aufgefasst werden kann.

. def
Magyar* charakterisiert das Marketing als die Beachwngun‘
folgenden drei Hauptpunkte: Kundschaft, Neuerung

das
Systematik. Mit dem letzten Stichwort stellt er klar,

S olitix
* Magyar K. M., Markiziele einer neuzeitlichen Unternehmung P
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