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weit tiber die Landesgrenzen von Sachsen hin-
aus.» Am Standort Altmittweida werden — nach
Voranmeldung — auch Privatkunden bedient.
Das Unternehmen kreiert und vermarktet zu-
dem die eigene Kollektion «Pais by Lobes.
«Ausserdem  konfektionieren wir fiir andere
Designer, angefangen bei Musterteilen bis hin
zu Kleinserien», so Peter Kunze. «Wir tiberneh-
men die Schnittentwicklung auf Grundlage von
Skizzen, erstellen Individualschnitte bezogen
auf Kundenkérpermasse, digitalisieren vorhan-
dene Pappschablonen, gradieren Basisgrdssen,
Konstruieren auf der Basis der parametrischen
Programme Grafis und NovoCut und fiihren
den maschinellen Zuschnitt im Schnittfenster
von 1,80 bis 3,50 Metern aus.»

Lobe Wiische Peter Kunze ist auch in der
Heimtextilbranche ein Begriff. Die 42 Mitar-
beiter zihlende Firma ist der grosste deutsche
Lohnkonfektionir fiir Bettwische. Jihrlich ver-
lassen mehr als 300°000 Bettwische-Garnituren
das Unternehmen. Die Auftraggeber kommen
20 90% aus Deutschland, der Rest aus Oster-
reich und der Schweiz. Das Unternehmen hat
seit 1994 kontinuierlich investiert. Mehr als 1
Mio. EUR flossen in Spezialnihtechnik, in eine
automatische Zuschnittanlage mit dazu geho-
rigem  CAD-Arbeitsplatz fiir die Schnittkonst-
ruktion sowie in die Erweiterung der Produk-
tionsfliche um 800 m2. Fiir 2009 strebt Lobe
Wische die Zertifizierung nach DIN 1S0 9001
an. Bereits jetzt wird die Produktion nach den
Kriterien dieser Norm organisiert.

www.lobe-waesche.de

—
Termin: NEXT 08

«Nachwuchs-
exkursion»
Dienstag, 28.10.2008
organisiert
vom SVTC
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SizeSUISSE - die Schweizer

Reihenmessung

Rolf Langenegger, FAMACO GmbH, Zumikon, CIl

O¢

Erstmalig sollen in der Schweiz Reihenmessungen fir die Feststellung
der Masse und Proportionen des weiblichen, mannlichen und kindlichen
Korpers vorgenommen sowie daraus resultierend Kérpermassstatistiken,
Grossentabellen und Marktanteiltabellen entwickelt und neue Erkennt-
nisse fiir die technische Ergometrie gesammelt werden!

Reihenmessungen wurden in den letzten Jah-
ren u.a. in den Niederlanden, Frankreich,
Grosshritannien und Schweden durchgefiihrt.
Gegenwirtig sind umfangreiche Messungen
in Deutschland und Spanien im Gange. Die
Bedeutung dieser Marktdatenerfassung  wird
durch die Beteiligung namhafter Unternehmen
seitens von Industrie und Handel belegt. Das

schweizerische Projekt soll 2009 im Anschluss
an SizeGERMANY in Zusammenarbeit mit Hu-

Bodyscanning

man Solutions GmbH (Kaiserslautern), den Ho-
hensteiner Instituten (Bonnigheim) sowie der
FAMACO GmbH (Zumikon) realisiert werden.
An 6 Schweizer Standorten sollen rund 3°000
Frauen, Minner und Kinder, aufgeteilt in 9 un-
terschiedliche Altersklassen von 6 bis tiber 65
Jahren, mit Hilfe modernster 3-D-Bodyscanner
beriihrungslos vermessen werden. Die schwei-
zerischen Reihenmessungen werden von den
Erfahrungen und Erkenntnissen von SizeGER-
MANY profitieren. Das Synergiepotential wirkt
sich zudem positiv auf die Beteiligungskosten
aus.

Detaillierte Informationen zum  Konzept,
der technischen Durchfiihrung, den Vorteilen
der Messungen und den Moglichkeiten der Be-
teiligung fir die Bekleidungsbranche wurden

kiirzlich anlsslich einer besonderen Veranstal-
tung an der Schweizerischen Textilfachschule
in Zirich prisentiert.

Zugriff auf die Auswertung der
Messergebnisse

Die Projektteilnehmererhalten einen exklusiven
Zugriff auf die Auswertung der Messergebnisse.
Analysen und Statistiken stehen in digitaler

Form bereit und konnen von den Teilnehmern
iiber ein Online-Portal abgerufen werden. Ziel
der Projektpartner Human Solutions, Hohen-
steiner Institute und FAMACO ist es, das vorhan-
dene Know-how und Synergiepotential im Be-
reich der Reihenmessungen gemeinschaftlich
auszuschopfen, um der Industrie auf Grundlage
der ermittelten Kdrpermasse und Proportionen,
eine aktuelle Ausgangsbasis fiir Bekleidung mit
optimaler Passform zur Verfiigung zu stellen.
Eine zusitzliche Auswertung des Datenmateri-
als, in Anlehnung an die Vorgaben der Norm SN
EN 13402, soll die Einfiihrung des europiischen
Grossensystems in der Schweiz vereinfachen.

Die Modelle fiir die Teilnahme lassen sich
auf die individuellen Anforderungen der Unter-
nehmen beziiglich des Produktspektrums, der
Branchenzugehorigkeit und der Firmenstruktur |
abstimmen.

Bei der Erfassung relevanter Gréssendaten

bildet die Schweiz bis anhin einen weissen
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Flecken auf der europiischen Karte. Unbestrit-
ten ist, dass sich Masse und Proportionen des
menschlichen Korpers verdndern und sich die
Altersstrukturen verschieben. Ebenso unter-
schiedlich sind die einzelnen, durchschnittli-
chen Kérperproportionen in der Nord- / Siid-
achse wie auch in der West- / Ostachse in Euro-
pa. Erfahrungen hiesiger Unternehmen zeigen,
dass sich entsprechende Werte selbst unserer di-
rekten Nachbarstaaten / -regionen nicht direkt

auf den Schweizer Markt iibertragen lassen.

Anprobe

Die Korpermasse der Bevolkerung sind in
1SO 7250 definiert. Darin sind rund 50 Kérper-
masse perzentiliert nach Altersgruppen aufge-
fiihrt. Die Erhebung dieser Daten liegt bis zu
25 Jahre zuriick. Durch die Korpermassverin-
derung tiber die Zeit (Akzeleration) haben sich
inzwischen Kérpermasse und -form der Bevélke-
rung deutlich verdndert. Dadurch werden heute
Produkte entwickelt, die oft die geometrischen
Anforderungen der Kunden nicht mehr ausrei-
chend abdecken. Die damit verbundenen Nach-
teile beziiglich Sicherheit, Handhabbarkeit und
Komfort der Produkte kénnen zu einem Verlust
von Markt und Umsatz fiihren.

Effizientes Grossensystem

SizeSUISSE bietet der Schweizer Bekleidungs-
industrie und dem Handel die (historische)
Chance zur Entwicklung eines aktuellen, effizi-
enten Grossensystems mit moglichst optimaler
Passform, Vermeidung der Uberlappung von
Einzelgrissen und Optimierung der Sprung-
werte von Grosse zu Grosse sowie einer mog-
lichst grossen Marktabdeckung. Gestiitzt darauf

Smsenent o kmt
t3s 32838388 REERNEREE

Marktabdeckung

lassen sich neue Mrkte und Zielgruppen iden-
tifizieren. Reihenmessungen bieten eine sichere
Entscheidungsgrundlage fiir die Bewertung des
Marktes.

Ein «marktgerechtes» Grossensystem bringt
dank besserer Passform und aktueller Markt-
daten Umsatzwachstum und Kostenreduktion.
Eine Teilnahme bei SizeSUISSE ist daher eine
nachhaltige Investition in die Zukunft. Sie si-
chert den Zugriff auf Daten fiir kundenspezifi-
sche Auswertungen und firmenspezifische Ent-
scheidungen.
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gen seine besonderen Interessen in den
Bereichen Projektmanagement und Infor-
mationsbeschaffung. Dabei zeichnet er
sich durch ganzheitliches Denken und
engagiertes Handeln aus. Seine Ausrich-
tung ist praxisbezogen, realitatsorientiert
und basiert auf analytisch strukturierter
Vorgehensweise.

FAMACO GmbH, Mosacher 8
8126 Zumikon
rl@famaco.org

FAMACO GmbH
Die FAMACO GmbH wurde 1995 von
Swissfashion (ehemals schweizerischer
Bekleidungsverband, 1999 in den Textil-
verband Schweiz/TVS integriert) als
Dienstleistungsgesellschaft gegriindet.
Nach der Verbandsfusion wurde FAMA-
CO aufgrund der veranderten Ausgangs-
lage vorerst stillgelegt und 2006 - nach
dem Ausscheiden von Rolf Langenegger,
dem ehemaligen Direktor von Swissfashi-
on aus dem TVS — von ihm reaktiviert.
FAMACO steht fir Fashion Management
und Consulting sowie Coaching. Die Ge-
sellschaft bezweckt insbesondere
e Betreuung und Beratung von Textil-
und Bekleidungsfirmen in unterneh-
merischen Fragen
e Dienstleistungen im Interesse der Tex-
tilwirtschaft zu erbringen

Gesellschafter und Geschaftsfuhrer ist
Rolf Langenegger, der Uber eine langjdh-
rige berufliche Fihrungserfahrung im
textilen Verbands- und Vereinswesen der
Schweiz verflgt.

Rolf Langenegger setzt sich angesichts
des weltweiten Beschaffungs- und Ab-
satzmarktes seit 1986 fur eine Verein-
heitlichung der Kleidergrossen ein. Als
Leiter einer europdischen Studiengruppe
erarbeitete er alsdann ein logisches Prin-
zip fur die Gréssenkennzeichnung (Mon-
doform). Gestitzt darauf wurden im
Rahmen der europaischen Normung
(CEN) die Grundlagen fur ein praxisge-
rechtes System fur die Grossenbezeich-
nung von Bekleidung entwickelt. Die
Normierungsarbeiten bezlglich Gréssen-
codierung sind weit fortgeschritten. Die
von Langenegger 1990 beim DTB (Dialog
Textil — Bekleidung) prasentierte Vision
«Europa eine Grosse» steht kurz vor der
Verwirklichung.

Rolf Langenegger stellt sein breites Fach-
wissen, sein grosses Netzwerk und seine
ausgewiesenen Fahigkeiten in Kommuni-
kation interessierten Unternehmen auf
Mandatsbasis zur Verfligung. Gestutzt
auf seine Kompetenz und Erfahrung lie-

Eine Brustweite
voraus — Absol-
ventin gewann
Waschehersteller-
Preis |

Um das Erscheinungsbild der weiblichen Brust

und den Tragekomfort von Biistenhaltern der
Marke Schiesser hat sich die 24-jihrige Textil-
Ingenieurin Katrin Bauer verdient gemacht. Im
Rahmen ihrer Diplomarbeit an der Hochschule

Niederrhein in Monchengladbach baute sie fiir
den Wischehersteller eine eigene Produktions-
stitte in der Slowakei auf, in der mit der Tech-
nik des Moldens Biistenhalter ohne reibende
und driickende Nihte hergestellt werden. Damit
zeichnet sich der BH zugleich unter der Bluse
nicht ab. Das Unternehmen dankte in Form ei-

nes Forderpreises in der Hohe von 2'500 Euros.

Paten bei dem Projekt standen Professorin
Karin Finsterbusch und Werner Blohmann,
Leiter der technischen Produktentwicklung der
Schiesser AG. Durch das selbststindige Molden
wollte sich das Unternehmen von Zulieferern
unabhingig machen und die Einhaltung fir-
menspezifischer Qualititsmerkmale garantie-
ren. Fiir dieses Projekt gewann es die aus Aue
im Erzgebirge stammende Studentin, der es die
Verantwortung Gber ein neunkopfiges Team

iibertrug. Fiir die Technik des thermischen Um-
formens wurden Druck, Temperatur und Zeit
sowie geeignete textile Materialien untersucht.
Die Maschinen, die ausgewihlt wurden, produ-

zieren sowohl Stoff- wie Schaumstoffschalen-
Biistenhalter in unterschiedlichen Korbchen-
formen. Die Studentin begleitete den ganzen
Prozess bis zum Produktionsstart vor einem

Jahr. I
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