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Jole Fontana

Mode ist, fiir Frauen, die schonste
Nebensache der Welt. (Den Mén-
nern seien, an vorderer Stelle in
der Rangfolge, Sport oder Auto zu-
gestanden, in der Hoffnung, dass
dabei Lust auf modische Kleidung
nicht zu sehr ins Hintertreffen ge-
rate...) Mode ist freilich auch Inbe-
griff des Fliichtigen, Wandelbaren.
Folglich besitzt man Mode nicht
ein fiir allemal oder wenigstens
auf langere Sicht, sondern muss
sie stets neu erwerben. Erst dieser
trendbedingte (und nicht eigent-
lich notwendige) Erwerb kurbelt
die Geschifte richtig an zu Nutz’
und Frommen von Mode-
industrien und Modehandel und
allen, die von Mode leben. So weit,
so Binsenwahrheit.

Nun ist der Mensch bekanntlich
nie zufrieden, will immer mehr —

zum Beispiel mehr Umsatz. Um

mehr zu verkaufen, scheint die lo-
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Wieviel Mode braucht der Mensch?

gische Voraussetzung: mehr und
Neues anbieten. Auf Mode bezogen
heisst das: noch mehr Ideen ent-
wickeln, mehr Kollektionen ge-
stalten, laufend Neuheiten vor-
legen ohne Riicksicht auf das Ri-
siko. Es heisst mehr mustern auf
der ganzen Linie, damit sich die
Moden immer rascher folgen und
immer frither unter die Leute
kommen.

Der Beschleunigungseffekt funk-
tionierte, und lange schien das gut
zu gehen, zumal in den kon-
sumfreudigen 80er Jahren. Erst
jetzt, im rauher gewordenen Wirt-
schaftsklima, sind ernsthafte Zwei-
fel aufgekommen und hitzige Dis-
kussionen entbrannt {iber den
Sinn von so viel Uberfluss, der die
Musterungskosten in schwindeln-
de Hohen treibt und das Mode-
angebot tiber Gebiihr verteuert.

Brauchen die Konsumenten denn

die verwirrende Fiille von Farben,
Mustern, Linien? Wollen sie im Ja-
nuar schon ein Sommerkleid im
neusten Trend, der bis dahin viel-
leicht gar nicht mehr so aktuell
ist?

Wieviel Mode braucht denn tiber-
haupt der Mensch? Miissige Frage
— aber sicher ist eines: er erkennt
schnell, dass er mit weniger aus-
kommen kann, wenn er den Giir-
tel enger schnallen muss. Dabei ist
gar nicht gesagt, dass sein Interes-
se an Mode abflaut. Auch der mo-
dische Auftritt wird nicht beein-
trachtigt, sofern die Abstriche bei
der Quantitdt erfolgen und nicht
bei der Qualitit und Kreativitit.
Letzteres gilt genauso fiir den
Modehersteller. Eine geringere An-
zahl von Modellen oder Mustern
bedeutet nicht von vornherein
eine Einbusse. Die Kollektionen

kénnen nur gewinnen, wenn

halbherzig auch noch berticksich-
tigte Trends am Rande, belanglose
Standards, die anderswo billiger
produziert werden, oder Produkte
ohne Profil wegfallen. Kein Ein-
kdufer wird sie missen.

Die neuen Schweizer Stoff-
kollektionen, die in dieser Num-
mer der «Textiles Suisses» vorge-
stellt werden, belegen die These.
Der auf allen Beteiligten lastende
Druck, die enormen Musterungs-
kosten im Griff halten oder wo-
moglich reduzieren zu miissen,
zeitigt keine negativen Auswir-
kungen. Im Gegenteil hat durch
Straffen und Biindeln zu prizis
herausgearbeiteten Themen man-
che modische Aussage an Pri-
gnanz und Uberzeugungskraft ge-
wonnen. Schwierige Situationen
kinnen auch als Herausforde-
rung an die Kreativitit verstanden

werden.
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