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NPRASENTATION

Ein Wiener Wische-Fachgeschift, wie es im Buche steht
Wer Wien, die charmante, schéne Stadt an der nicht allzu blauen Donau besucht,
ist nicht nur von den geschichtstrachtigen Strassen und Gassen mit den
prachtigen Bauten und den unzdhligen Sehenswiirdigkeiten beeindruckt, son-
dern auch von den ausserst gepflegten Fachgeschaften mit ihren geschmack-
vollen Auslagen. Da sind die weltbekannte Kartnerstrasse, der Graben und die
Tuchlauben, die das Einkaufen zum Erlebnis machen und die zu immer neuem
Entdecken einladen. In der Tuchlauben, von der romantische Gasschen abzwei-
gen, wird man von einem Eckbau magisch angezogen; nicht nur die ringsum
angebrachten Vitrinen mit den sie schiitzenden Kupfermarkisen, sondern auch
die grossen Schaufenster sind zum Betrachten ein dsthetischer Genuss, denn
hier bei Gunkel wird alles, was man an Wasche fiir Tisch, Bett und Bad braucht,
mit allen erdenklichen Accessoires bereichert, in aufeinander abgestimmten
Farbharmonien gezeigt, wie es in dieser Art wohl einmalig ist.

Ein Blick zuriick in die Vergangenheit
Das Geschédft Theodor Gunkel+ Comp.,
dessen Inhaber seit 1964 Kommerzialrat
Leopold Weissenbeck ist, kann auf eine
illustre Vergangenheit zurtickblicken, war
es doch seinerzeit k.u.k. Hoflieferant. Aber
auch heute noch zdhlt man Mitglieder des
ehemaligen Kaiserhauses zum Kunden-
kreis. Gegriindet wurde das Unternehmen
1796 vom Vater des Josef Gunkel, dessen
Weisswarengeschéft sich einen guten Na-
men erwarb. Berithmter jedoch wurde Jo-
sef Gunkel, der «Pfaidler », wie man damals
in Wien einen Weisswaren- und Leinenwa-
schehdndler nannte, der zu einem «Klei-
dermachery allerersten Namens aufstieg
und mit seinen modischen Kreationen auch

78 den kaiserlichen Hof bediente. Damals be-

fanden sich seine Verkaufsrdaumlichkeiten
noch am Graben 10, wo er in seinen Ate-
liers tiber 80 Angestellte beschiéftigte. 25
Schneidermeister waren mit dem Anferti-
gen von «Beinkleidern» betraut, 25 «weib-
liche Individueny» befassten sich mit der
Herstellung von Herrenwesten. Die ganze
Wiener Gesellschaft, die modisch auf sich
hielt, kleidete sich bei Gunkel ein und bis
heute hat sich der Vers von Nestroy, dener
im Schauspiel «Der Zerrissene», Herrn von
Lipps in den Mund gelegt, erhalten:

«Ich hab' vierzehn Anziig, teils licht und

teils dunkel, die Frack' und die Panta-

lon, alles von Gunkel».
Und selbst Heinrich Heine bemerkte bei
einem Besuch in Wien: «Es freut mich, auf

Kommerzialrat
L. Weissenbeck:
Ein Selfmade-
man eigener

Priagung

Mit nichts als einer griindlichen Ausbil-
dung hat Leopold Weissenbeck damals
nach dem Krieg - zuriickgekehrt vom
Russlandfeldzug, wo er zweimal ver-
wundet war — seinen Wasche- und
Weisswarenhandel aufgezogen und
sich damals auf die Belieferung der
Spitdler mit Bettzeug spezialisiert. Ein
kluger Kopf, ein natiirlicher Sinn fiir
Handel und Geschéft und eine uner-
schopfliche Fille an immer neuen
Ideen haben ihn dahin gebracht, wo er
heute steht: die zwei fithrenden Wa-
sche- und Ausstattungsgeschéafte Gun-
kel und Kranner in Wien, gehéren ihm,
ebenfalls eine Agentur mit Importhan-
del und Grossvertrieb sowie ein Wa-
schekonfektionsbetrieb, wo auch Pro-
dukteentwicklung betrieben wird und
die von seinem Sohne geleitet werden.
Seine Tochter betreut Personal- und
Rechnungswesen und seine Frau,
uberall tatig, ist fiir den Einkauf verant-
wortlich, oft unterstiitzt von der Toch-
ter. Das ganze Angebot in den reich
dotierten Geschéften richtet sich an die
anspruchsvolle Kundin, die fiir Schon-
heit und hohe Qualitat auch den ent-
sprechenden Preis zu zahlen gewillt ist.
Leopold Weissenbeck meint dazu:

« Wir bemiihen uns, unsere Kundschaft
zu verwohnen und ihr den Aufenthaltin
unseren Verkaufsrdumen so angenehm
wie nur mdglich zu gestalten. Unser
umfangreiches Sortiment ist interna-
tional, wobel gerade bei Bettwdsche
ein gewisser Schwerpunkt auf Schloss-
berg-Produkten zu verzeichnen ist. Die
Beziehung zu dieser Firma entstand aus
freundschaftlichen Beziehungen. Die
Qualitdt und modische Aussage der
Schlossberg-Bettwasche wie auch ihre
harmonische Kolorierung haben ihr so-
fort zum Erfolg verholfen. Heute ver-
kauft sie sich fast von selbst und die
Verkduferinnen greifen besonders
gerne nach diesen Artikeln, well sie
wissen, damit die Kundin zufrieden zu
stellen.

Der Handel mit Schweizer Firmen ist
angenehm und heute auf echter Part-
nerschaft aufgebaut. Vertragstreue,
Verldsslichkeit und gleichbleibende
hohe Qualitdt haben den Schweizer
Spezialititen schon lange ihren Platz in
unserem Sortiment gesichert.

Mein Erfolg? — Ich habe immer mit
vollem Einsatz gespielt — stelle auch
von Zeit zu Zeit alles in Frage — und das
Uberdenken bringt oft iiberraschende
Lésungen. Dem Zufall wird nichts tiber-
lassen!»




dem Haus des berithmten Mannes das
schlichte Wort «Schneider» gelesen zu
habeny. Der Ruf des Hauses als «gottbe-
gnadete Schneiderei» hinderte Josef Gun-
keljedoch nicht daran, auch dem Weisswa-
renhandel die nétige Beachtung zu schen-
ken. Dies kam seinem Sohn Theodor zu-
gute, der nach dem Tode seines Vaters den
modischen Teil des Unternehmens ab-
bréckeln liess, dafiir das Leinen-, Bettwé-
Sche und Ausstattungsgeschift so forderte,
dass sein Name ebenfalls weit iiber Wien
hinaus bekannt wurde. 1837 verlegte er
das Geschaft in die Tuchlauben und 1873
Wurde erstmals ein Kompagnon in die
Firma aufgenommen, die nun den Namen
Theodor Gunkel & Comp. trug, was sich bis
heute erhalten hat.

Der letzte Kompagnon des Unternehmens,
Kommerzialrat Leopold Weissenbeck, der
1958 in die Firma eintrat, ist seit dem Tod
der Urenkelin von Josef Gunkel im Jahre
1964, alleiniger Besitzer und mit ihm hat
das traditionsreiche Hause einen neuen
Aufschwung genommen.

Seit der Ubernahme sind in verschiedenen
Umbauphasen luftige Verkaufsraume und
erweiterter Lagerplatz entstanden sowie
Passagen erstellt worden, um noch mehr
Fensterauslagen zu erhalten. Das Resultat
ist ein Wasche-Fachgeschéft, das in seiner
Art wohl einmalig ist in Osterreich. Das
internationale Angebot — immer auf Tisch,
Kiche, Schlafzimmer und Bad beschrankt,
ist von einer fast unlimitierten Reichhaltig-
keit.

Faszination der Prisentation

Leopold Weissenbeck ist ein dsthetischer
Perfektionist, der nicht nur nach seinen
eigenen Angaben in der firmeninternen
Schreinerei alle Warenstdander und Abla-
gen herstellen l4sst, sondern der die Deko-
ration der Vitrinen und Schaufenster mit
Massstab und Lineal austiiftelt, denn bei
jeder Neuauslage werden alle genau nach
dem aufgestellten Schema gestaltet, aber
in immer neuer Farbkombination. Die da-
von ausstrahlende Harmonie ist iberwalti-
gend und niemand kame auf die Idee, dass

hier zwar eine strikte Gleichschaltung statt-
gefunden hat, die jedoch zu einem faszinie-
renden Kaufanreiz der ausgestellten Arti-
kel umfunktioniert wurde. Wie die Ausla-
gen, ist auch die Prasentation der Ware im
Innern des Geschafts farbharmonisch an-
geordnet, vom Bademantel bis zur Frottier-
wasche, vom Nachthemd bis zur Bettwa-
sche, von den Tischtiichern iber Haus- und
Kichentichern bis zu allen Accessoires,
die in geschmackvoller Weise zu jedem
Bereich assortiert sind. Vieles davon wird
exklusiv fir die Firma hergestellt. Das
zuvorkommende, tadellos geschulte Per-
sonal begrisst die Kundschaft in alter Tra-
dition mit «Kiss die Hand, gndd'ge Frau»
und hélt sich diskret bereit, zu beraten und
zu bedienen, denn auch der Service stimmt
mit der Qualitdt der Ware iiberein.

Sales-Promotion mit «Jersey Royaln-
Bettwdsche

Eine Sales-Promotion besonderer Art ist
unlangst bei «Gunkel» durchgefihrt wor-
den, um «Jersey Royaly», das besondere
Bettwdsche-Programm von Schlossberg,
auf breiter Basis bekannt zu machen. Dafiir
stellte man mitten in die gerdumige Pas-
sage ein «goldenesy Bett, mit «Jersey Ro-
yal»-Beziigen und Fixleintichern der
Schweizer Firma ausgestattet. Wer das Ge-
schéft betrat, musste unweigerlich an die-
sem Bett voriiber gehen. Durch Lautspre-
cher machte man die Kundschaft auf die
hervorragenden Eigenschaften der Bett-
wasche aus «Jersey Royal» aufmerksam
und demonstrierte laufend mit einem ins
Bett steigenden. Madchen, dass selbst bei
mehrmaliger Beniitzung Bezlige, wie Bett-
ticher immer untadelig glatt bleiben.
Tagliche Wettbewerbe mit Verlosung
eines «Jersey Royal»-Bezugs ibten eine
weitere Anziehungskraft aus — an der
Schlussverlosung wurde sogar das gol-
dene Bett vergeben — und selbstverstiand-
lich war auch die Bettwasche — Prasentation
im Sous-sol des Hauses auf die Aktion «Jer-
sey Royal» ausgerichtet. Ganz Wien
sprach iiber die gelungene Veranstaltung,
die zu einer erfreulichen Absatzsteigerung
dieser Bettwdsche fiihrte. Ihre Bugelfrei-
heit, das hautfreundliche Toucher, die un-
verdandert glattbleibenden Flachen der
Maschenware sind so stichhaltige Argu-
mente, denen sich auch die Wienerin, die
schon immer eine Schwdche fiir schoéne
Bettwasche hatte, nicht entziehen kann.

. Version frangaise voir « Traductions»
- English version see ‘‘Translations”
« Versione italiana vedasi « Traduzioni»

A

Die vielen Vitrinen sind alle gleich gestaltet,
geben jedoch durch die wechselnden Farbhar-
monien immer ein anderes Bild.

<
So présentiert sich heute die Aussenansicht des
Wasche-Fachgeschaftes Gunkel in Wien.



A

Auch im Innern des Geschiftes wird bei der
Préasentation der Ware auf dsthetische Farbab-
stimmung geachtet.

>
«Jersey Royal»-Bettwasche von Schlossberg —
Schonheit ohne Knitter.

D>A

Wie oft und wie lang man auch im Bett liegt,
«Jersey Royal»-Beziige lassen sich stets wieder
glatt streichen.

>>

Die «Gunkel-Kundinneny in Wien sind von der
Schweizer «Jersey Royal»-Bettwdasche von
Schlossberg sichtlich beeindruckt.
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Zwischen verfremdeten Blumen und weicher
Geometrie

Der trendgerechte Ubergang von Floralem zu weicher Geome-
trie ist bei Schlossberg Textil AG mit einigen neuen Dessins der
Kollektion 83 massvoll und geschickt vollzogen worden, doch
spielen viele weitere Elemente eine wichtige Rolle. Des immer
noch wachsenden Erfolges wegen hat man das Gestaltungs-
Hauptgewicht auf die «Jersey Royal»-Qualitdt gelegt und gleich
acht neue Dessins aufgenommen. «Dorset» und « Norma» gehen
in Richtung Geometrie, einmal als Fantasiestreifen mit Gewebe-
bild im Tweed-Charakter, dann mit mosaikartigen Effekten in
den Koloriten von Lavende, Vert und Sable. «Leriday ist ein in
Querstreifen angeordnetes Dessin mit persisch inspirierten
Blumen. Zwei Muster tendieren nach Jugendstil wie «Aladiny,
angelehnt an Klimt-Motive, in Contrefond gebettet und «Mo-
saik» mit typischen Stilelementen wie Schwane, Seerosen und
Schilf, letzteres in Sable, Rose und Aqua. «Belmont», ein Land-
schaftsthema mit Baumgruppen und antiken Sdulen, erscheint in
den Koloriten Sable, Vert und Argent.

Wichtig ist auch die Gruppe der Kettsatinqualitdten, die mit
sechs neuen Dessins eine Bereicherung erfahren, denen Fern-
ostliches, Malerei von Klimt, Vogelgefieder, Glasscheiben-
motive aus dem Jugendstil und Wasserkaskaden als Vorbild
dienten. Die Tendenz zu Faux-Unis zeigt « Oreade », mit Wolken-
bildern mit Chiné-Effekt in den Koloriten Canelle, Aqua und
Argent. Dem Thema «Percale» sind Patchwork, Landschaft und
Figurales zugeteilt, wobei auch hier Orientalisches hineinspielt.
Die Farbpalette der Fixleintiicher ist mit vier intensiveren
Koloriten bereichert worden, wie «Noisette», «Lido», «Jade»
und «Lavende »; Nuancen, die voll und ganz auf die Farbharmo-
nie der neuen Dessins abgestimmt sind.
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