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Burkard Mangold SW B 1905

DAS PLAKAT

von Walter Kern

Die eigentlichen Vorlaufer des modernen Plakates, wie
es sich seit der Jahrhundertwende herauszubilden be-
gann, sind das Aushingeschild des Kaufmanns und
Handwerkers, der Theaterzettel, die Affichen der Jahr-
marktbuden und Wanderzirkusse und das militirische
Werbeplakat, das sich an die tatendurstige Jugend
wandte, « qui voudrait se distinguer au Service du Roi,
dans un beau Régiment », wie es auf einem solchen
Zettel des Due d’Orléans vom Jahre 1757 hieB. So ist
das Plakat eigentlich eine vervielfiltigte Firmatafel
oder ein mangels von Zeitungen in Form von Flug- und

Anschlagzetteln verbreitetes Inserat.

Diese Zweckbestimmung ist ithm mehr oder weniger
bis heute geblieben, wenn es auch eine eigene Form ge-
funden hat, die dem dekorativen Wandbild niaher steht
als der Ilustration, die damals die Form dieser An-
schlagzettel bestimmte. Hitte es sich allerdings gerad-
linig aus. dem Firmenschild entwickelt — man denke
etwa an den lapidaren Stiefel des Schuhmachers oder
an die groBe Brille des Optikers — so wire thm ein
weiter Umweg iiber eine redselige illustrative Form und
iiber eine weitschweifige Allegorik erspart geblieben.
Erst die Kenntnis psychologischer Werbefaktoren und
alles dessen, was man heute unter moderner Reklame
versteht, haben dem Plakat eine eigene Ausdrucksform
gegeben. Diese ist nicht nur an bestimmte kiinstlerische
Gesetze gebunden — wie die harmonische Gestaltung von
Bild und Schrift oder eine farbigen und rdumlichen
Gesetzen entsprechende Aufteilung der Fliche — son-
dern auch an Forderungen rein werbetechnischer und
psychologischer Art. Die frithesten Plakate tragen kei-
ner dieser Forderungen Rechnung. Die ersten schwei-
zerischen Plakate um 1885 sind vergrioferte und zu-
sammengeklitterte Ilustrationen, die auf engem Raum
moglichst viel und gemiitvoll erzihlen wollten. Die
ersten Wellen des Jugendstils brachten noch keine
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Wandlung, es sei denn, daf3 die verschiedenen Motive
i fast barocken Allegorien zusammengefal3t wurden.
Erst der gekliartere Jugendstil um 1905 befreite das
Plakat von allzu schwerem allegorischen Ballast und
brachte ithm die grofle Fliache, die dadurch gegeben
war, dafB} die betont lineare Behandlung des Jugendstils
die kleingearbeitete Innenfliche und das, die groBlen
Massen beeintriichtigende, Rankenwerk verdringte.
Es brauchte eine zwanzigjihrige Entwicklung, an der
auch die klarere Herausarbeitung der propagandisti-
schen Elemente in der gesamten Werbung beteiligt
war, um diese erste grundlegende Form eines entwick-

lungsfihigen Plakatstils zu finden. Allerdings hatte

Frankreich durch Toulouse-Lautrec das moderne Plakat
bereits geschaffen. Ein Vergleich mit dem ebenfalls in
Paris arbeitenden Schweizer Théophile Alex. Steinlen
zeigt jedoch, wie sehr ein so bedeutender Kiinstler wie
Steinlen in der unmittelbaren Nihe Toulouse-Lautrecs
am Illustrativen festhielt, denn trotz aller Meisterschaft
gibt auch Steinlen noch keine reinen plakatmiaBigen
Losungen, sondern meist nur vergrofierte Illustrationen.
Und wenn die Schweiz damals von Toulouse-Lautrec,
Steinlen, Chéret, Roubille und Willette unberiihrt
blieb, so teilte sie diese Zuriickhaltung mit allen euro-
paischen Staaten. Denn nur in Frankreich gehorte das
Plakat auch zum Arbeitsbereich des frei schaffenden
Kiinstlers. In der Schweiz war es noch guten handwerk-
lichen Zeichnern und Lithographen iberlassen, die
wohl mit der Technik vertraut waren, jedoch ohne die
kithne Phantasie des schopferischen Kiinstlers an ihre
Aufgabe herantraten.

Wenn auch die Anfinge des Schweizer Plakates bis ins
Jahr 1880 zuriickreichen, so ist doch das eigentliche
Geburtsjahr desselben das Jahr 19o5. Denn erst mit
den Namen Carl Moos, Burkard Mangold, Eduard
Stiefel, Emile Cardinaux und Robert Hardmeier erlangt
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das schweizerische Plakat kiinstlerischen Wert im Rah-
men seiner eigenen Ausdrucksmoglichkeiten und jene
Werbewirkung, die von ihm verlangt werden mufte.
In diesem Jahre 1905 entstanden die Plakate von
Mangold zum Eidgenéssischen Singerfest in Ziirich, von
Eduard Stiefel zum Eidgendssischen Turnfest in Bern
und von Robert Hardmeier fiir die Waschanstalt Ziirich,
Im Jahr darauf schafft Cardinaux sein Zermatter Plakat
und Moos, der damals noch in Miinchen arbeitete, das
wirkungsvolle «Chocolat Klaus». Beide Plakate, mit
demjenigen von Hardmeier, sind bis in die letzten Jahre
immer wieder aufgetaucht und haben sich mit einer
erstaunlichen Zihigkeit neben den neuesten Schip-
fungen gehalten. Zu diesen Pionieren gehort auch der
damals in Davos ansissige Walther Koch, dem 1905
die ersten Wintersportplakate zu danken sind. Diese
ganze Epoche ist gekennzeichnet durch eine Zusammen-
fassung des Motivs in grofle Flichen und eine differen-
zierte Auswertung aller Moglichkeiten des Steindrucks,
wie er gerade um jene Zeit durch den « Kunstwart » in
Deutschland und idhnliche Bestrebungen zur Hebung
des kiinstlerischen Wandschmuckes in der Schweiz zu
neuem Ansehen gebracht wurde. Der Jugendstil herrscht
noch in den oft stark betonten Ornamenten vor, wird
aber immer mehr der groflen Fliche geopfert, bis er
nur noch in der etwas ornamentalen Aufteilung der
Flache oder in den phantasievollen Schriftbildern leise
nachklingt. Allegorie und Illustration werden iiber-
wunden, wenn sie auch in den folgenden Jahren bis-
weilen wieder auftauchen. Die Form des modernen
Plakates ist jedoch von diesen Vorliufern geschaffen.
Die folgenden Jahre bringen keine neuen wesentlichen
Elemente und es geht mehr darum, diesen kiihnen
Losungen Bestand zu geben und ihnen zum Durchbruch
zu verhelfen. Um 1910 tritt Otto Baumberger auf den
Plan. Mit ihm erhielt die Schweiz « einen der frucht-
barsten, vielseitigsten und besten Plakatkiinstler aller
Linder ». Seine ersten Plakate sind noch Losungen
zwischen Jugendstil und Expressionismus. Daneben
experimentiert er mit kubistischen Ausdrucksmitteln,
bis er in dem inzwischen klassisch gewordenen Plakat
mit dem Zylinder fiir das Hutgeschift Baumann das
technisch vollendete Sachplakat schuf. Er bleibt aber
auch hier nicht stehen und erreicht mit den Plakaten
fiir die Oresteia-Auffiihrung von Max Reinhard, der
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«Medea » des Wiener Hofburgtheaters und seinen
Landschaftsplakaten fiir Ziirich (See mit Dampfschiff-
steg) und Baden in den Jahren 1917/18 einen Héhe-
punkt, nicht nur seines eigenen Schaffens, sondern der
gesamten schweizerischen Plakatkunst. Mit ihm wett-
eiferte Emile Cardinaux an Vielseitigkeit und Kénnen,
der im gleichen Jahre die Plakate fiir die Gastspiele
von Richard Straufl und Pfitzners Palestrina schuf.
Baumberger und Cardinaux stehen nun im Mittelpunkt
schweizerischen Plakatschaffens, das in den folgenden
Jahren noch eine lebendige Bereicherung durch leuch-
tende Plakate Cuno Amiets und Augusto Giacomettis
erfihrt, so dall diese Jahre bis 1921 als eine erste Er-
fiallung der nun zu europiischer Geltung gelangten
schweizerischen Plakatkunst anzusehen sind, an der
nicht zuletzt auch die Graphische Anstalt J. E.Wolfens-
berger beteiligt war, die sich nicht nur die Mitarbeit
dieser Kiinstler sicherte, sondern ihre Werke auch in
bisher kaum erreichter drucktechnischer Vollendung
herausbrachte.

Um 1920 treten Karl Bickel und Hugo Laubi als
Plakatkiinstler auf, die in ihrem Werk einige der besten
Plakate zu verzeichnen haben. Ein hervorragendes Jahr
ist 1924 mit den Plakaten Laubis fiir Bally, dem Ziir-
cher Strandbadplakat von Bickel, dem roten Schirm
von Augusto Giacometti, der fiir Graubiinden warb,
zwei eigenwilligen Plakaten Otto Morachs, dem unver-
wiistlichen Plakat von Moos fiir das Pelzhaus Riickmar
und weitern Plakaten Ernst Kellers und Otto Baum-
bergers. Diese schone, trotz des Reichtums ruhige Ent-
wicklung wird durch das Photoplakat unterbrochen.
Die Kunst der « Neuen Sachlichkeit », die Vervoll-
kommnung des Tiefdruckverfahrens, das einer Aus-
breitung der Reproduktion der Photographie giinstig
war und das Schlagwort von der « Wahrheit in der
Reklame » haben das Photoplakat stark gefordert. Da-
bei machte es eine dhnliche Entwicklung von der blofien
Photovergréfierung durch, wie das Lithoplakat, das sich
aus dem Illustrativen zu einer eigenen Ausdrucksform
finden mufte, indem der Vergroferung die Montage
folgte und in der « neuen Optik » in Verbindung mit
graphischen Elementen das Photoplakat seine héchsten
Ausdrucksmoglichkeiten fand. Seit etwa zehn Jahren
taucht das Photoplakat immer wieder auf, nachdem
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Ein Buch wird um so mustergultiger, je
remer die einfache Schonheit der Typen in
ihm zur Wirkung kommt. Aus ihr spricht,
in 1thr beruht, mit einem Worte, der Ruhm
der Buchkunst. Und das mit Recht, denn
einzig die Typen bestehen notwendig
ganz durch sich selbst, alles ubrige aber
erst durch sie. Mochte doch diese Kunst,
sinnvoll, nutzlich und schon wie sie ist,
auch allenthalben mit der ihrer wurdigen
Geschicklichkeit und Liebe getibt, mit
Geschmack und gutem Urteil gefordert

werden.
Giambattista Bodoni.
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