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Das Autohaus der Zukunft

Das Auto ist lingst zum un-
verzichtbaren Bestandteil der mobi-
len Gesellschaft geworden, in der wir
leben. Wir benutzen es fast tiglich;
die hiermit vergrosserte eigene
Reichweite ist die Voraussetzung fiir
einige Berufe. Es ist ein Stiick indivi-
dueller Freiheit, mit dem Auto zu
fahren, auf das wir auch in unserer
Freizeit nicht mehr verzichten
wollen. ',

Auf der anderen Seite hdngen
Industriezweige und damit die Exi-
stenz von Menschen, die hier ihren
Lebensunterhalt verdienen, von der
florierenden Produktion immer neu-
er Kraftfahrzeuge ab.

Das Auto wurde zu einem
«Grundbediirfnis» des Menschen, zu-
mindest in den Europa zivilisatorisch
gleichstehenden Gebieten.

Dieser Stellenwert des Autos
in unserer heutigen Gesellschaft war
der erste Aspekt des Wettbewerbs.
Die Teilnehmer sollten sich aber
auch mit der Tatsache beschiftigen,
dass Dienstleistungen in einer zuneh-
mend von frei verfiigbarer Zeit und
wachsenden Anspriichen an Lebens-
qualitdit und «Freizeit» geprigten
Epoche einen immer hoheren Stel-
lenwert bekommen werden.

Die «grossen» Firmen sind
sich dieses Umstands lingst bewusst
und bedienen sich dieses nicht mehr
weg zu diskutierenden Zeitproblems.

Der Anspruch an die Archi-
tektur wichst damit in zweifacher
Hinsicht.

Es werden erhohte gestalteri-
sche Anforderungen an die Qualitéit
der Arbeitsplitze der Mitarbeiter ge-

(1]

1. Preis: Arnd Gatermann. Strassenansicht
— sie gestattet den Einblick in den transpa-
renten Innenraum. Die Identitdt des Un-
ternehmens wird durch die prégnante
Grossform unterstrichen.

Blick von oben in den transparenten In-
nenraum mit den zwei Ebenen bedienen-
den «Transportringen» in der Werkstatt.
Foto:Harald Gatermann, Braunschweig
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stellt, wobei ergonomisch optimale
und vom Milieu her angenehme Ar-
beitsbedingungen die Basis bilden
sollen fiir eine positive innere Ein-
stellung, die sich natirlich auf die
wirtschaftliche Erfolgskurve nieder-
schligt.

Die Kunden sollen auf der an-
deren Seite auf eine dussere architek-
tonische Gesamtanlage stossen, die
sie einlddt und willkommen heisst.

Diese beiden Aspekte einer
kommunikationsférdernden Gestal-
tung werden heute immer wichtiger.
Architektur in ihrer Gesamtheit wird
damit zu einem Marketing-Instru-
mentarium im Sinne einer «coope-
rate-identity».

Die beiden Begriffe «Auto»
und «Architektur» ergaben in diesem
Sinne die Zielsetzung des unter Stu-
denten ausgeschriebenen Wettbe-
werbs, der unter dem Motto «Auto-
tektur 2000» stand und innovative
Zukunftsvisionen entwickeln sollte.
Der Anspruch, zukunftsorientierte
und in der Zukunft giiltige und denk-
bare Modelle zu entwickeln, wurde
durch die Vision des heranriickenden
Jahres 2000 erfasst.

Die Jury unter Vorsitz von
Michael Hopkins aus London war mit
Prof. Manfred Schiedhelm und Prof.
Helmut C. Schulitz aus Braunschweig
besetzt. Zusammen mit der Volkswa-
gen AG, Wolfsburg, schrieb die

Technische ~ Universitit ~ Braun-
schweig diesen Studentenwettbewerb
fiir die TU Braunschweig aus, an dem
sich erstaunlich wenige beteiligten.
Es waren lediglich 14 Arbeiten von
18 Teilnehmern.

Oder sollte ein gewisses Res-
sentiment dieser eindeutig struktu-
rierten Aufgabe gegeniiber, die die
zuvor genannten Aspekte kritiklos
ibernahm, einige davon abgehalten
haben, ihre kreativen Krifte hier ein-
zusetzen?

Es ging um eine ganzheitliche
Betrachtung eines neuen Autohauses
mit allen seinen Bereichen wie Er-
satzteillager, Reparaturbetrieb, Ver-
kauf und Verwaltung, besonders aber

Werk, Bauen+Wohnen Nr. 9/1988



Chronik

Aktuell

o

(3]

2. Preis: Kaupa und Riissmann. Frontan-
sicht mit Diagnosestation und Einblick in
die Werkstatt, Transportband und Durch-
gang zu den dahinter befindlichen Ausstel-
lungsbereichen.
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3. Preis: Vieths und Poitiers. In der Mitte
befindet sich der Verkaufs- und Ausstel-
lungsbereich, in den Seitenfliigeln die me-
chanische Reparatur- und die Karosserie-
und Lackierwerkstatt.

der Schaurdume fiir Ausstellungs-
zwecke und der erhofften Offnung
zum Kunden hin.

Die Ergebnisse der Preistra-
ger lassen einige, schwerpunktmaissig
bei vielen Arbeiten auftauchende Be-
mithungen erkennen. Der Werkstatt-
bereich und die Stellung der dort be-
schaftigten Mitarbeiter wird aufge-
wertet. Gerade der Werkstattbereich
wird offen und transparent gestaltet,
um Einblicke zuzulassen. Die ande-
ren unterschiedlichen Bereiche wie
Verkauf von Fahrzeugen, von Teilen
und von Serviceleistungen werden im
Sinne einer Synthese gleichwertig be-
handelt.

Dem Anspruch einer «coope-
rate-identity» wird mit prdgnanten
Gebaudeformen Rechnung getragen,
die Zeichen setzen sollen. Die ver-
wendeten Formen haben einen ho-
hen Wiedererkennungswert. Die ge-
stalterisch ~sichtbare Konstruktion
und die Analogien, die zum Beispiel
zwischen Fassadenausbildung und
Automobiltechnologie gezogen wer-
den, dienen als Mittel, diese Einheit
zu erreichen.

Sicherlich war die fortge-
schrittene Autotechnologie Anreiz,
sich mit einer totalen Technisierung
im Inneren auseinander zu setzen. Es
werden fahrerlose Warentransportsy-
steme, Parkierungsanlagen in Form
von Paternostern und als Parkregal
und Alternativen zu den herkémmli-
chen Hebewerkzeugen im Reparatur-
bereich vorgeschlagen. Zur Anpas-
sung an unterschiedliche lokale und
klimatologische Bedingungen kom-
men modulare Systeme fiir spétere
Erweiterungen, aber auch fiir De-
montage an nicht mehr lebensfiahigen
Standorten zum Einsatz. Vorferti-
gung, Erweiterbarkeit und Technisie-
rung des produktionstechnischen
Vorlaufs spielen bei vielen Konzep-
ten eine wesentliche Rolle.

Die Jury vergab drei Preise
und zwei Sonderpreise fiir innovative
Ideen.

Den ersten Preis erhielt Arnd
Gatermann aus Lemgo. «Das Motto
des Entwurfs ist das erfahrbare Au-
tohaus>, das in allen Bereichen so
ausgelegt ist, dass eine fir den Kun-
den problemlose Bewiltigung auch
der innerbetrieblichen Wege maoglich
ist und zum Erlebnis wird. Aus die-
sem Grund entsteht der aus der
Parkierung bekannte flache Winkel,
der dem ganzen Gebiude die Form
gibt und damit auch die iberregiona-
le Identitat herstellt. Unter einem
grossen schriagen Energiedach ent-
wickelt sich das Innenleben transpa-

rent bis unter die Dachspitze; erdge-
schossig der Ausstellungs- und Ver-
kaufsbereich, dariiber die Werkstatt-
und Technikzonen. Im Mittelpunkt
der Werkstatt steht funktionell eine
vom Bearbeiter entwickelte neuarti-
ge <Hebebiithne>, die sogenannten
(Transportringe>, die sowohl Diagno-
sefunktionen, Pufferpositionen wie
auch Reparaturpositionen ermogli-
chen und aufgrund ihrer Form eine
zweigeschossige Werkstatt ergeben.
Der Kunde erreicht die Werkstatt
iiber eine assoziativ wirkende Spindel
und verldsst sie wieder iber eine
Rampe, die wiederum die Assozia-
tion des vom Band rollenden, tech-
nisch im Neuzustand befindlichen
Wagens wecken soll.»

Weitere Preise gingen an
Siegfried Kaupa und Rudolf Riiss-
mann aus Braunschweig. «Im Vor-
dergrund dieses Konzeptes steht die
Umkehrung konventionellen Grund-
risslayouts: nicht der Ausstellungs-
raum ist zur Strasse orientiert, son-
dern der Werkstattbereich. Auf diese
Weise soll dem Kunden die mechani-
sche Orientierung von Kundendienst-
betrieben vor Augen gefiihrt werden.
Der Kunde gibt sein Auto zur Repa-
ratur auf ein Transportband, das
deutlich sichtbar die Werkstatt
durchlauft und den gesamten Tages-
bedarf zu reparierender Autos auf-
nimmt. Das Passieren der Werkstatt-
zone erlaubt die Erlebbarkeit der me-
chanischen Faszination bewegter Ma-
schinen und ein Vertrauen in das
Qualitatsniveau des Betriebes. Da-
nach erst wird die grundrisslich ab-
wechslungsreiche Ausstellungsland-
schaft erreicht, die zudem ein hohes
konstruktives und gestalterisches Ni-
veau erreicht.»

Fir die Schaffung einer Er-
lebniswelt der kommenden Freizeit-
gesellschaft, dass heisst ein auch an
Wochenenden und nach Feierabend
attraktives Gebdude mit Aktivititen
und Attraktivititen rund ums Auto,
erhielten Stefan Vieths und André
Poitiers aus Ziirich und Hamburg den
dritten Preis. Sonderpreise gingen an
Justus Pysall, Braunschweig, und Ste-
phan Beddig, Mascherrode.

In Kiirze werden die Wettbe-
werbsentwiirfe aller Teilnehmer in ei-
ner Buch-Publikation «Autotektur
2000 — Konzepte fiir das Autohaus
der Zukunft» erscheinen. Interessen-
ten konnen sich an das Institut fir
Baukonstruktion und Industriebau,
TU Braunschweig, Prof. Helmut C.
Schulitz, Pockelstrasse 4, 3300
Braunschweig, wenden.

Joachim Andreas Joedicke
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