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EDITORIAL

Liebe Leserin, lieber Leser

Ist der Zivilschutz unserer Be-
volkerung bekannt? Ich denke —
ja! Der Zivilschutz ist ebenso be-
kannt wie die Feuerwehr und
die Armee. Viele Schweizer Biir-
gerinnen und Biirger haben mit
der Milizorganisation —
unserem Zivilschutz — in
irgendeiner Form zu
tun. Bewusst oder un-
bewusst wird dem Zivil-
schutz Interesse entge-
gengebracht.

Unsere Informations-
arbeit in der Offentlich-
keit muss deshalb dar-
auf ausgerichtet sein,
dieses Interesse zu for-
dern und das Wissen zu vertie-
fen. Da verschiedene Zielgrup-
pen zu erreichen sind, ist die
Information differenziert zu
gestalten. Ob in einem Referat
gesprochen oder in einer Aus-
stellung préasentiert: Die Infor-
mation muss zum Zuhdorer oder
Betrachter «hiniiberkommen».
Sprechen wir in Bildern.

Die Sprache muss verstandlich,
kurz und prdgnant sein. Fir
Plakate sind moderne, gross-
flichige, aussagefdhige «Ac-
tion»-Bilder einzusetzen. Eine
Ausstellung darf nicht statisch,
sondern muss dynamisch sein.
Der Biirger ist mit einzube-
ziehen, zum Mitmachen anzu-
regen.

Alle — Grosseltern, Mutter, Vater,
Kind, Spezialist und Laie — sind
anzusprechen. Die Information
soll populér, tiberzeugend sein.
Die Gestaltung von Zivilschutz-
informationen ist eine faszinie-
rende, vielseitige Aufgabe, die
Kreativitit und Einfiihlungsver-
mogen erfordert. Viel Gliick!

L

Therese Isenschmid,
Préisidentin Redaktionskommission

Cheére lectrice, cher lecteur

La protection civile est-elle con-
nue de notre population? Je
pense que oui! La protection ci-
vile est aussi connue que les
sapeurs-pompiers et ['armée.
Beaucoup de citoyennes et de
citoyens suisses ont un contact,
d’'une maniere ou d’une autre,
avec notre protection civile.
Consciemment ou non, la pro-
tection civile rencontre de
I'intérét.

(’est pourquoi notre travail d’in-
formation aupres du public doit
étre axé sur I'obligation d’inten-
sifier cet intérét et d’approfondir
les connaissances. Comme il
faut atteindre différents groupes
cibles, linformation doit étre
différenciée. Que I'on s’exprime
dans une conférence, ou que l'on
présente quelque chose lors
d’'une exposition, I'information
doit arriver a l'auditeur ou au
visiteur. Parlons donc en
images!

La parole doit étre compréhen-
sible, breve et marquante. Pour
les affiches, on utilisera des ima-
ges d’action parlantes et pré-
sentées sur une grande surface.
Une exposition ne doit pas étre
statique mais dynamique. Il faut
intégrer le visiteur et I'inciter a
participer, a collaborer.

Il faut s’adresser a tous, grands-
parents, peres, meres, enfants,
spécialistes et profanes. Linfor-
mation doit étre populaire, elle
doit convaincre.

La conception de I'information
de la protection civile est fas-
cinante et contient des taches
multiples demandant de la créa-
tivité et beaucoup de doigté.
Bonne chance!

Therese Isenschmid, Presidente
de la Commission de rédaction

Cara lettrice, caro lettore

La popolazione conosce vera-
mente la protezione civile? Io
credo proprio di si! La protezio-
ne civile ha lo stesso grado di no-
torieta dei pompieri e dell’eser-
cito. Molti cittadini svizzeri han-
no a che fare — in un modo o
nell’altro — con questa organiz-
zazione di milizia, la nostra
protezione civile appunto. Quin-
di consciamente o inconscia-
mente si interessano di protezio-
ne civile.

Per questo il nostro lavoro d’in-
formazione deve mirare a
potenziare questo interesse e ad
approfondire le conoscenze gia
esistenti. Poiché ci sono diversi
gruppi di pubblico da raggiun-
gere, 'informazione deve essere
strutturata in maniera differen-
ziata. Che si tratti di una relazio-
ne o di un’esposizione, l'infor-
mazione deve essere in grado di
«catturare I'attenzione» degli
ascoltatori o dei visitatori. Dob-
biamo cercare di parlare per
immagini!

Il linguaggio utilizzato deve es-
sere comprensibile, conciso e
significativo. Per i manifesti oc-
corre utilizzare immagini di
«action» di grandi dimensioni,
moderne ed espressive. Le espo-
sizioni non devono essere sta-
tiche, ma dinamiche. Il tutto allo
scopo di coinvolgere i cittadini e
di invitarli alla partecipazione.
Si deve cercare di raggiungere
tutti: mamme, papa, bambini,
nonni, specialisti e gente co-
mune con un’informazione po-
polare e convincente.

La preparazione delle informa-
zioni di protezione civile ¢ un
compito affascinante e vario
che richiede grande creativita
e capacita d'immedesimazione.
Buona fortuna!

Therese Isenschmid, Presidente
della Commissione di redazione
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