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aus hollywood

Countdown verzogert

Das Schicksal eines Films ist innerhalb von 72 Stunden klar: Der
Erfolg am ersten Wochenende entscheidet liber Sein- oder Nicht-
sein. Aushahmen von dieser Regel sind rar, doch es gibt sie. Jiing-
stes Beispiel: «<American Beauty», mit wenig Kopien gestartet, hat
sich langsam zum Renner entwickelt. Denkt Hollywood jetzt um?

Franz Everschor

«American Beauty», der erste Spielfilm des
jungen englischen Theaterregisseurs Sam
Mendes, beginnt mit dem Off-Kommentar
seines «Helden»: «Ich bin 42 Jahre alt. In
weniger als einem Jahr werde ich tot sein.
Natiirlich weiss ich das jetzt noch nicht.
Aber irgendwie bin ich jetzt schon tot.» Der
Anklang an Billy Wilders «Sunset Boule-
vard» (1950) mag beabsichtigt sein. Doch
was folgt, hat—anders als bei Wilder—nichts
mit Hollywood und seinen Filmstars zu tun,
sondern mit Amerika und der geringen
Glaubwiirdigkeit seines dusserlich soliden
Erscheinungsbildes. Zudem sind es nicht
die Reichen und Erfolgverw6hnten, der Jet-
set und die Karrierehungrigen, denen die
Aufmerksamkeit des Films gehort, sondern
unauffillige, normale Menschen in einer
amerikanischen Kleinstadt.

Start in 2’500 Kinos

Die Erwdhnung von «American Beauty»
soll hier nicht dazu dienen, den Dream-
Works-Film auf seine unzweifelhaft vor-
handenen Meriten zu untersuchen, son-
dern als jiingstes Beispiel fiir eine ausser-
gewohnliche Vertriebsmethode, die man
im amerikanischen Fachjargon platform
releasenennt. Frither einmal war es tiblich,

Die gelungene platform releas

einen Film zuerst in ein oder zwei so ge-
nannten Schliisselstddten — meist in New
York und Los Angeles — zu starten und auf
Grund der Resonanz der Premiere ein
Vertriebskonzept zu erarbeiten. Im Zeital-
ter der superschnellen Medienkommuni-
kation hat diese bedachte Verbreitungsart
jedoch ausgespielt: Es kommt auf hohe
Renditen am ersten Wochenende des
Kinoeinsatzes an. Wer die Millionen nicht
sofort nach der Premiere macht, hat nach
landldufiger Verleiher-Philosophie im un-
barmherzigen Wettbewerb der Film-
industrie bereits verloren. Das Schicksal
eines Films, das einst erst nach Wochen
richtigabsehbarwar, entscheidetsichheu-
te innerhalb von 72 Stunden. Die Folge ist,
dass die Studios ihre Filme in durch-
schnittlich 2’500 Kinos gleichzeitig anlau-
fen lassen.

Doch fiir manche Produktionen funk-
tioniert der Massenstart nicht. Martin
Brests leiser und hintergriindiger «Meet
Joe Black» (1998) konnte im Grosseinsatz
nichtgentigend Interessierte mobilisieren,
um sich so lange auf dem Spielplan zu hal-
ten, bis das grosse Publikum von seinen
verborgenen Qualititen erfahren hatte.
Erst im Zweitauswertungsmedium — der
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Videokassette — behauptete er sich. Auch
Stanley Kubricks «Eyes Wide Shut» (FILM
9/99) bekam es schlecht, dass sich Warner
Bros. nach langem Hin und Her fiir den
Masseneinsatz entschieden hatte. Das fal-
sche Publikum geriet in den Film und ver-
breitete in Windeseile, er sei langweilig
und schwer zuganglich —und vorbei war es
mit der Hoffnung auf einen postumen Er-
folg des grossen Regisseurs. Umgekehrt
haben unscheinbare Filme, deren Qualita-
ten nicht auf den ersten Blick erkannt wur-
den, davon profitiert, dass sie nicht gleich
einem Millionenpublikum zum Frass vor-
geworfen wurden. Fox Searchlight etwa
baute die britische Komoddie «The Full
Monty» (1997) von Peter Cattaneo mit Lie-
be und Geduld zu einem allmé&hlich wach-
senden Publikumserfolg auf, der einen
letzten Schub erfuhr, als der Film fiir meh-
rere Oscars nominiert wurde. Ahnlich er-
ging es Curtis Hansons «L.A. Confidential»
(1997, Warner Bros.), der statt in 2’500 Ki-
nos nur in 700 startete und durch begei-
sterte Kritiken und Mund-zu-Mund-Re-
klame mit Ungeduld erwartet wurde.

Einhellige Begeisterung

Trotz solcher Beispiele wirkt das Konzept
des platform release auf die meisten Stu-
diochefs immer noch ziemlich abschre-
ckend.InderTatistes einfacherundinvie-
len Féllen auch weniger riskant, einen Film
allen Kinogédngern gleichzeitig anzubie-
ten, als einen Plan auszuarbeiten, wie er
langsam aufgebaut werden konnte. Ein
solcher Plan verspricht nur Erfolg, wenn
man sehr genau analysiert, fiir welche
Altersschicht und welchen Zuschauerkreis
in welchen Teilen des Landes ein Film be-
sonders geeignet ist, und dann eine sorg-
féltig auf die ermittelte Zielgruppe ausge-
richtete PR-Kampagne startet.

Typisch fiir einen gelungenen platform
release ist zurzeit der eingangs erwihnte
Film «American Beauty». DreamWorks ver-
mutete richtig, dass der Film den Kritikern
gefallen werde und zeigte ihnen Mitte Juli
eine Rohschnittfassung. Die Journalisten
tiberschlugen sich einhellig vor Begeiste-
rung. Mitte Septemberlief«American Beau-
ty» dann beim Filmfestival in Toronto (vgl.
FILM 10/99) und erhielt den begehrten
Publikumspreis. Darauthin setzte der Ver-
leih den Film in 16 Kinos ein, vornehmlich
in den Schliisselstadten New York und Los
Angeles. Dort spielte er wahrend der ersten
Woche 1,4 Millionen Dollar ein, also durch-
schnittlich rund 86’600 Dollar pro Kino (in
derselben Woche brachte es der Spitzenrei-
ter «Blue Streak», derin 2’735 Kinos startete,




Gelungene Lancierung von Sam
Mendes «American Beauty»:
Lief in 16 Kinos an, spielte in
der ersten Woche pro Leinwand
ganze 86'600 Dollar ein.

V Schwacher Start von Martin
Lawrences «Blue Streak»: Lief in
2'735 Kinos an, spielte in der
ersten Woche pro Leinwand
lediglich 9'000 Dollar ein.

Viele in grosser Kopienzahl gestartete Filme miissen zwangslaufig scheitern

auf ein durchschnittliches Einspielergeb-
nis von knapp 9’000 Dollar pro Leinwand).
Mit diesen guten Zahlen gelang es dem
Verleih von «American Beauty», den Ein-
satzschon eine Woche spéter auf429 Kinos
auszuweiten. Fiir einen Film, der — wenn
auch bloss in wenigen Spielstellen — einen
solchen Umsatz erzielt, waren die Kino-
ketten bereit, ein Risiko einzugehen. Bei
DreamWorks scheint man sich dariiber im
Klaren gewesen zu sein, dass «American
Beauty» niemals vergleichbare Chancen
gehabt hédtte, wenn er im Verfahren des
Massenstarts herausgekommen widre.
Nun spricht halb Amerika von dem Film;
kein Magazin, keine Zeitung, die nicht pro-
minent tiber ihn berichtet hitte.

Hoffnung auf einen Oscar
Das platform releasevon «American Beau-
ty» bringt einen weiteren Vorteil mit sich.

Dader Film positivim Gesprach bleibt und
sich auch ldnger als vergleichbare, aber in
iber 2’000 Salen gleichzeitig gestartete Fil-
me auf dem Spielplan hailt, kommt ihm
einevermehrte Beachtungbeiden Mitglie-
dern der Filmakademie zu, die Anfang
néchsten Jahres ihre Vorvoten fiir die Os-
car-Verleihung abgeben. Eine Nominie-
rung oder gar ein Preis bei der in den USA
immer noch als Qualitdtsmassstab ange-
sehenen Veranstaltung bedeutete bislang
stets einen heftigen Zuwachs der Kinoein-
tritte. Gerade schwierige Filme konnen da-
von profitieren. Allein durch seine Oscar-
Nominierungverdoppelte deraustralische
Film «Shine» (1996) von Scott Hicks seine
Kasseneinnahmen in den USA, John Mad-
dens «Shakespeare in Love» (1998) schnell-
te von 36 Millionen Dollar vor der Nomi-
nierung auf 100 Millionen Dollar nach der
Preisverleihung hoch.

Kein Wunder also, dass die Verleiher
alles tun, damitihr Film den Akademiemit-
gliedern im Gedéchtnis bleibt. Manchmal
gilt es sich dabei zu entscheiden zwischen
demrasch kassierten Geld und der miihsa-
men Pflege eines Films tiber etliche Mona-
te hinweg. Es sind nicht allein die Qualitat
und der spektakuldre Publikumserfolg, die
uber eine Oscar-Tauglichkeit entscheiden,
sondern auch die Prasentationsform und
die Betreuung, die ein Film durch seinen
Verleiher erfahrt. Vielen Verantwortlichen
wurde dies klar, als bei der letzten Oscar-
Verleihung der Aussenseiter «Shakespeare
in Love» den Favoriten «Saving Private
Ryan» (1998) von Steven Spielberg schein-
bar miihelos tiberrundete. &

«American Beauty» und «Blue Streak» star-
ten in der Deutschschweiz voraussichtlich
im Januar.
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