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Partnerschaften als Erfolgsfaktor

Die Region «Thunersee-Hohgant» gehort zu den ersten Kandidaten fiir einen Regionalen Naturpark.
2009 und 2010 wird in den Gemeinden iiber den Parkvertrag abgestimmt. Das Parkmanagement intensiviert
daher seine Aktivitaten im Bereich Kommunikation und Zusammenarbeit.

Des cooperations comme facteur de succes

La région «Thunersee-Hohgant» fait partie des premiers candidats pour un parc naturel régional.
En 2009 et 2010 le contrat de parc est soumis a référendum dans les communes. La direction du parc intensifie
ses activités dans le domaine de la communication et de la coopération.

Adrian Krauchi

Horrenbach-Buchen

Habkern

Sigriswil

Legende

D Parkperimeter

Gemeindegrenzen

//// Torgemeinden

22 anthos 3 » 09



1 Zwischen Emmental
und Berner Oberland:
der Regionale Naturpark
«Thunersee-Hohgant».
Stand November 2008.
Entre lEmmental et
rland bernois, le

c naturel régional

«Thunersee-Hohgant»

Etat novembre 2008

2.9
Zusammenarbeit mit
lokalen Akteuren schafft
Vertrauen und lOst
innovative Prozesse aus

o =
ave de

a colla on

3,4
Produktvermarktung und
Information der Bevdlke-
rung an den Marktauf-
tritten.

Vente de produits et
mation a la popula-
on lors du marché

N

Die Erfahrungen aus zahlreichen Projekten, insbe-
sondere dem Vorlauferprojekt des Naturparks
«Thunersee-Hohgant», regio+ «Hohenweg-Thuner-
see», haben gezeigt, dass ein Projekt erst dann die
erforderliche breite Akzeptanz findet, wenn konkrete
Resultate vorgelegt werden konnen. Der Naturpark
und dessen Nutzen missen fiir die Bevolkerung
sichtbar sein. Die Prasenz des Naturparks sowie
seine aktive Teilnahme am offentlichen Leben ver-
folgt zwei wesentliche Ziele: Vermarktungsplattform
flr regionale Akteure zu sein sowie die Vertrauens-
basis zwischen Bevélkerung und Parkmanagement
zu starken und die partnerschaftliche Zusammenar-
beit zu fordern.

Wahrend insgesamt 28 «Marktauftritten» im Jahr
2009 haben die Parkgemeinden die Moglichkeit,
Standortmarketing zu betreiben, touristische Ange-
bote, Dienstleistungen und lokale Produkte zu pra-
sentieren und zu vermarkten. Jede Gemeinde erhalt
flrihren Marktauftritt eine vom Naturpark gestaltete
«Fahne», welche die jeweilige Gemeinde innerhalb
des Parks positioniert und ihre Besonderheiten ver-

mittelt. Die Fahnen werden den Gemeinden an-

Adrian Krauchi (4 3

rieurs, en particulier du projet prédécesseur du par
naturel «Thunersee-Hohgant», le projet regio+
«Hohenweg-Thunersee», ont montré qu'un pr

peut escompter une large acceptation qu'a partir du
moment ou des résultats concrets peuvent étre pré-

és. Le parc natt

lation et la dire

ration entre les &
Au coursdes 28 m
grammées pour l'année 2009

ontlopportunité de fa

NATURPARY

anthos 3 « 09 23



schliessend zur Verfiigung gestellt, umdie Rickiden-
tifikation in der Bevélkerung mit dem «noch jungen»
Naturpark zu starken.

Die Teilnahme der Gemeindevertreter an den
Marktauftritten soll eine wichtige Briicke zur Bevil-
kerung schlagen: Als lokale politische Akteure kén-
nen sie den Naturpark auf positive Weise kommu-
nizieren und als regionales Forderinstrument
verankern. Noch vorhandene Angste in der Bevélke-
rung sollen im Rahmen dieser Auftritte im direkten
Gesprach mit dem Parkmanagement abgebaut
werden. Zwar ist die Akzeptanz fir den Naturpark ge-
nerell hoch, jedoch wird der Begriff «Naturpark» von
einigen Kreisen nach wie vor mit Verboten, Ein-
schrankungen und neuen Schutzbestimmungen
gleichgesetzt.

Neues Raumverstidndnis fordern

Der Naturpark flhrt drei Planungsregionen und 21
Gemeinden [inklusive Torgemeinden) zu einem
neuen, raumwirksamen Akteur zusammen. Der da-
durch entstandene Perimeter erfordert ein neues
Raumverstandnis, welches sowohl in der Bevilke-
rung verankert als auch in der Landschaft erlebbar
gemacht werden muss. Ein Instrument zur inneren
Bewusstseinsstarkung sind die im letzen Jahr ge-
schaffenen «Kennenlernrouten», welche durch die
verschiedenen Landschaftstypenim Park fiihren und
den Naturpark abseits der bekannten Wanderrouten
entdecken lassen mit dem Ziel, die neue regionale
Identitdt zu starken und zu verankern.

Des Weiteren brauchen die Naturparke einen
starken visuellen Auftritt. Die Anforderungen an die
Signaletik sind vielfaltig und hoch. Sie soll einen mo-
dernen Auftritt sicherstellen, ein professionelles
Image vermitteln, multifunktional anwendbar sein,
subtil und landschaftlich integriert in Erscheinung
treten. Zentrale Informationsstandorte und touristi-
sche Ausgangspunkte, die in der Raumstrategie des
Parks festgehalten sind, werden mit wichtigen,
raum- und ortsrelevanten Informationen fir die
Gaste versehen, basierend auf dem Corporate Design
des Naturparks. Die «Berner Parks» streben die ge-
meinsame Umsetzung der Signaletik an, um mitdem
gemeinsamen und einheitlichen Auftritt die Position
in der Parklandschaft zu starken.

In Zusammenarbeit mit einer Grafikerin wurde im
Rahmen der Schutz- und Besucherlenkung Moor-
landschaft Lombachalp, welche in der Parkgemeinde
Habkern liegt, ein Pilotprojekt umgesetzt, an wel-
chem der visuelle Auftritt des Naturparks erstmals
getestet wurde. Gestitzt auf die positiven Rickmel-
dungen von Bund, Kanton und Gasten wird die Sig-
naletik nun schrittweise umgesetzt.
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laissés a la disposition des communes afin de renfor-
cer lidentification de la population avec le «jeune»
parc naturel.

Par la participation des représentants des com-
munes aux manifestations de promotion, un lien im-
portant est établi avec la population. En tant qu'ac-
teurs politiques locaux, ceux-ci peuvent contribuer a
populariser le parc naturel et a l'établir comme ins-
trument de promotion régionale. Dans le cadre de ces
manifestations, les peurs résiduelles au sein de la po-
pulationsontappelées a étre évacuéesautraversd'un
dialogue direct avec la direction du parc. Méme si le
parc naturel est a priori bien accepté, certains publics
continuent a associer au terme de parc naturel des
interdictions, des restrictions etde nouvelles mesures
de protection.

Promouvoir une nouvelle perception de
lU'espace

Le parc naturel réunit trois régions et 21 communes
(en comptant les communes d’entrée] en un nouvel
acteur en matiére d'aménagement. Le périmetre ré-
sultant exige une nouvelle compréhension du terri-
toire qui doit simultanément étre ancrée dans la po-
pulation et étre rendue perceptible dans le paysage.
Uninstrumentde renforcementde lacohésioninterne
du territoire est constitué par les «itinéraires décou-
verte» aménagés l'an dernier dans l'objectif de ren-
forcer et ancrer la nouvelle identité régionale; ceux-
ci conduisent a travers les différents types de
paysages dans le périmetre du parc et permettent de
découvrir le parc a ['écart des sentiers de randonnée
connus.

D’autre part, les parcs naturels ont besoin d'une
identité visuelle forte. Les exigences en matiere de si-
gnalétique sont diversifiées et élevées. Celle-ci doit
garantir une image moderne et professionnelle, étre
multifonctionnelle, s'insérer discretement et harmo-
nieusement dans le paysage. Se basant sur le concept
de communication visuelle du parc naturel, les points
d'accueil et dinformation définis dans la stratégie
commerciale du parc sont dotés de panneaux offrant
aux visiteurs des informations pertinentes sur le site
et son environnement. Les «parcs bernois» visent une
mise en ceuvre commune du projet signalétique afin
de renforcer leur position parmi les parcs voisins au
moyen d'une communication visuelle commune et
unique.

Dans le cadre du dispositif pour guider les visi-
teurs du paysage de marécages Lombachalp situé
dans la commune de Habkern, un projet pilote a été
mis en ceuvre en coopération avec une graphiste; ce-
lui-ci a pour la premiére fois permis de tester le
concept de communication visuelle du parc. Encou-
ragé par les réactions positives de la part de la Confé-
dération, du canton et des visiteurs, le projet signalé-
tique est maintenant progressivement mis en ceuvre.

6-9 Einzigartige Land-
schaften und darauf
aufgebaute Angebote
und Dienstleistungen
bilden die Grundlage der
nachhaltigen Regional-
entwicklung.

Des paysages uniques et
des offres et services en
découlant forment la
base du développement
régional durable.
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Neupositionierung in der Tourismuslandschaft
Die Zusammenarbeit mit Schweiz Tourismus unter
dem Label «Naturreisen» bietet touristischen Akteu-
ren im Parkgebiet die Mdglichkeit, Angebote des
sanften Tourismus auf nationaler und internationa-
ler Ebene zu vermarkten. Erste Angebote wurden
Ende 2008 lanciert und auf der Homepage aufge-
schaltet. Neben der Platzierung der Angebote im In-
ternet spielen vor allem auch die weiteren Vermark-
tungskanale (Printmedien] eine wichtige Rolle, um
den Bekanntheitsgrad des Naturparks schweizweit
zu steigern.

Ein wichtiges Schlusselprojekt, welches sich in
der Projektierungsphase befindet, ist der Aufbau ei-
nes Karstzentrums unter der Tragerschaft des Natur-
parks, der SISKA und den Beatushohlen. Mit dem
Karstzentrum soll ein Schulungs- und Forschungs-
standort mit internationaler Ausstrahlung angesie-
deltwerden,welches zur Positionierung und Starkung
des Standorts sowie zur Wertschépfungssteigerung
in der Region beitragen soll.

Repositionnement au sein du paysage
touristique
La cooperz

ourisme d S la
national et international. De premiéres offres ont été
lancées fin 2008 et proposées sur le site interr A
coté de la commercialisation sur internet
canaux de commercialisation [media sur papier)
> important afin d'accroitre le degré de

notoriété du parc natur

tiere.
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