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Editorial

El auge de los productos locales

Carne de Argentina, fruta del Caribe, vino de Austra-
lia... Hasta hace poco prevalecia el lema: cuanto mas

lejano sea el pais de origen de un producto, mejor. En

un mundo cada vez mas interconectado, consumir

productos exdticos era sinénimo de modernidad. Y en

la vida cotidiana, uno no queria perderse las oportu-
nidades e insensateces de la globalizacion.

Enlaactualidad, es todo lo contrario: cuanto mas cer-
canosea el lugar de origen de un producto, mejor. En estos tltimos diez afios,
la concienciarespecto a los productos locales y de “origen equitativo” ha me-
jorado sustancialmente: ;cudl es la huella ecolégica de una botella de vino
que harecorrido medio mundo poraire? Sin embargo, no se trata inicamente
de preocupaciones ambientalistas; se trata también de un interés por el en-
torno directamente perceptible y, a la postre, tal vez de un interés més pro-
fundo por la propia procedencia.

En Suiza, esta evolucion ha llevado a muchos productores de alimentos a
ofrecer especialidades locales: apuestan por el queso, el pan o el vino de ori-
gen regional. Existe una enorme demanda de variedades locales de manza-
nas, y si la carne procede del carnicero del pueblo vecino, el consumidor es-
tara dispuesto a desembolsar un poco mas.

La cerveza no se ha quedado al margen de esta evolucion. En lugar de be-
ber cerveza extranjera o nacional, los suizos optan cada vez mas por las pe-
quefias marcas regionales. En tales condiciones, el nimero de cervecerias lo-
cales ha superado ya las 900. Si bien es cierto que este auge se relaciona con
elderrumbedel gran cartel cervecero en 1991, como lo explica el articulo cen-
tral de esta edicién, al mismo tiempo es motivo de sorpresa y satisfacciéon ob-
servar como en los tltimos diez afios ha aumentado la aficién de los suizos
porlos productos regionales: una tendencia que también se percibe en el Am-
bito de la produccién de cerveza.

MARKO LEHTINEN, REDACTOR JEFE
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