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WIRTSCHAFTS-GESPRACH UND KUNST IM HEIM

BASELS HEIMPLAKATE

Von Dr. phil. des. Ronald Roggen, Bern

Es sei alles gelogen, was Uber die fre-
che Jugend geschrieben werde.
Wirklich frech sei nur das Alter. Mit die-
ser Provokation lud der Verband, Alters-
und Pflegeheime Basel-Stadt (VAP) die
Medien zur Aktion «Wirtschaft zum Al-
ter» ein.

Und sie hielten Wort. Fur das Ge-
sprach  zwischen  Exponenten  der
Altersheime und jenen der Basler Wirt-
schaft schuf Oliver Greuter elf Plakate,
in denen ein tlchtiger Schuss Power
steckt. Noch harmlos, aber Uberaus
selbstbewusst  erklaren  zwei reine
Info-Plakate, dass hinter der Basler Al-
tersstruktur ein machtiges Potential dar-
auf wartet, auf dem Markt sein Gewicht
zu splren, und wo sich diese Machtfak-
toren orten lassen, namlich auf der
Standortkarte der Heime des VAP.

Dann wird der wirtschafts- und kon-
sumgewohnten Gesellschaft eingeheizt,
dass die Heime durchaus in der Lage
sind, sich als Auftraggeber und damit
als Partner der Unternehmen zu fihlen.
So werden auf einem Plakat der Jah-
resdurst von 7,8 Millionen Kaffeetassen
in den Swimmingpool einer Edelgrafik
geleert und auf einem weiteren 127 Ki-
lometer Spaghetti auf die Autobahn
Richtung Neuenburg gelegt. Oder man
erdreistet sich, die facegeliftete Liz Tay-
lor fur die Aussage zu nutzen, dass die
Basler jahrlich 4,5 Millionen Franken Re-
novationsaufwand betreiben ...

9,8 Millionen Kilowattstunden sor-
gen flr helle Pensionarskopfe, erkennt
man aus einem weiteren Werk Oliver
Greuters. Oder man staunt ob einer
Scheibe, die in Briiche gegangen ist und
dahinter die Grand Dame eines Heimes
zeigt. Die Aussage dazu: Uber 2 Millio-
nen Franken fliessen Jahr fur Jahr als
Versicherungspramie an die Versiche-
rungen. Basels Seniorenwelt plaziert
ausserdem 4 Millionen Franken in die
Pharma-Industrie. Na — Gesundheit!

Drei der Plakate sind kiihne Verfrem-
dungen, deren Witz dem aufmerksa-
men Publikum kaum entgehen wird.
Das erste prasentiert die Prachtsfassa-
den zweier fusionstrachtiger Grossban-
ken mit dem Hinweis, dass die Heime —
anders als die globalisierenden Partner —
mit Rucksicht auf den «Share-Older-Va-
lue» bewusst nicht fusionieren, sondern
«heim»-elig und personlich bleiben wol-
len. Das zweite Verfremdungswerk
spricht von einer «Alterscom», die Men-
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schen verbindet, und das dritte lehnt
sich an eine grosse Basler Zeitung an mit
dem zurechtgebogenen Werbespruch,
das der Rest Leben sei.

Nicht nur am Rheinknie hat man die
kecke Plakatkunst mit Schmunzeln und
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wohlwollendem Respekt zur Kenntnis
genommen. In Zirich hat Dr. Hansueli
Mosle, der neue Zentralsekretdar des
Heimverbandes Schweiz, in Sekunden-
schnelle einige dieser Provokationen an
seine Blrowand gehisst. H

Oldsmobile

Von Andrea Mader

Am Samstag, den 15. August 1998 wurde im Basler Altersheim St. Johann das
«Oldsmobile» von Skias Vreni Schneider offiziell in Gang gesetzt. Das Kunst-
werk von Charles Morgan, dem Vater des — im Verkehrshaus Luzern vielbe-
staunten — Tourismusflippers, ist im Eingangsbereich des Heimes zu ent-
decken, zu bestaunen, mit einer Miinze in Betrieb zu setzen und - anzurufen.

Ziel und Zweck der speziell fur das AH
St. Johann entworfenen, kinstlerischen
Maschine ist, flr die durch das Alter in
ihrer Bewegungsfreiheit oft einge-
schrankten Pensiondre und Pensionarin-
nen Mobilitdt und damit Unabhdngig-
keit zu schaffen: Die Maschine soll fur
Jung und Alt Ansporn sein, auf einen
Besuch oder einen Kaffee in der neuen,
hellen Cafeteria ins Heim zu kommen.
Finanziert wurde das Kunstwerk Uber
Sponsoren. Ein Projekt, das ins Konzept
des VAP, Verband gemeinnutziger Basler
Alters- und Pflegeheime, fiir eine besse-
re Zusammenarbeit mit Unternehmen
der Wirtschaft passt.

Sobald eine Miinze in den dafr vor-
gesehenen Schlitz des Oldsmobiles ge-
worfen wird, begibt sich ein kleiner, gel-
ber Ball auf die Reise durch das Sam-
melsurium von Dingen, die auf dem
Kunstwerk angeordnet und versteckt
sind. Bald lautet so ein Telefon, bald
leuchtet und surrt eine Glihbirne, wiegt
sich ein Glockenspiel — aber héren und

Die ehemalige
Skirennlauferin
Vreni Schneider
lasst sich vom
Konstrukteur
Charles Morgan
das «Oldsmobile»
erklaren.
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sehen Sie selbst! Und falls Sie nicht am
St.-Johanns-Ring 122 in Basel vorbei-
kommen: Rufen Sie an, vielleicht setzt
jemand fir Sie die Maschine in Gang
und lasst Sie horen. Als Weltneuheit be-
sitzt das Oldsmobile namlich einen Tele-
fonanschluss, bei dem der Anrufer tber
einen Lautsprecher mit den davorste-
henden Personen sprechen und sich
zum Beispiel Uber das aktuelle Basler
Wetter informieren kann. Die heisse
Nummer finden Sie im Titel dieses Arti-
kels.

Das Geld, aus den ins Oldsmobile
eingeworfenen Munzen, fliesst direkt in
den «Rollenden Johann», den Kleinbus
des Altersheims, mit dem wochentliche
Ausfliige durchgeftihrt werden. Ein Plus
mehr fur die Mobilitat der Bewohner
und Bewohnerinnen.

Ubrigens: Das Christliche Altersheim
St. Johann befindet sich zurzeit im Um-
bau und feiert die Einweihung am
12./13. Juni 1999 mit einem Quartier-
fest. | |
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