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LE POINT DE VUE DE MARTIAL LEITER

RECU ET LU
La bataille
des hebdos

La bataille des hebdomadaires a forte diffusion est
maintenant lancée en Suisse romande. L’offensive
a été préparée en Suisse allemande et Ringier a
ouvert les feux avec la mise sur orbite d’une nou-
velle formule de «L’Illustré» et surtout le lance-
ment de «L’Hebdo» (en Suisse allemande, «Die
Woche») dés I’automne prochain. Mais on n’en
restera pas la: on apprend que I’autre géant de la

presse d’outre-Sarine, Jean Frey, est partie pre-
nante dans un projet concurrent qui semble lente-
ment se préciser sous la houlette de deux journalis-
tes, anciens membres de la rédaction en chef du
«Journal de Genéve», Claude Monnier et Marian
Stepczynski. Pour lancer le «numéro 0», aux cotés
de I’éditeur de la « Weltwoche» (entre autres), on
trouve, précisent les promoteurs de I’entreprise qui
ont le grand mérite de miser sur une certaine trans-
parence a ce chapitre, non seulement Publicitas,
Sonor SA et Lousonna, mais aussi la Fédération
Horlogére et Nestlé, les premiéres mises de fonds
atteignant ainsi un total de quelque 140 000 francs.

Cible commune de «L’Hebdo» et de la publication
en devenir a Genéve: un public de lecteurs «aver-
tis», étudiants, «cadres», intellectuels. L’automne
sera chaud. Nul doute que les premiers visés, dans
cette bataille qui s’annonce, seront les hebdos fran-
¢ais, de «Paris Match» au «Nouvel Observateur»,
en passant par « L’Express» et «Le Point» qui ont
trouvé une audience grandissante de ce c6té-ci du
Jura.

PRIORITE ‘A L’ATOME

— C’est dans le dernier numéro du bulletin
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