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«Domaine public»

I'nebdomadaire qui
aime la réeflexion
originale.
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Domaine public
Hebdomadaire romand
Case postale 2612

D P 1002 Lausanne

chaque semaine,
I’essentiel sur huit pages
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Rejoignez le cercle
des lecteurs de
«Domaine public»
pour un mois, pour
un an...

ou pour la vie

Je souhaite m’abonner a «<Domaine public» au prix de 80 francs par année

Je souhaite recevoir «Domaine public» gratuitement a I'essai pendant un
mois (offre valable en Suisse seulement).

Je commande:

- ex. de la brochure «Quand l'esprit d’entreprise vient a I'Etat» au prix de
12 francs I'exemplaire (rabais des 10 exemplaires).

- ex. de la brochure «Les Temps du travail - chémage et congé en cours
d’emploi» au prix de 5 francs I'exemplaire (rabais des 10 exemplaires).

Expéditeur:




Pour résister aux attaques du néo-libéralisme, suffit-il de proner
la défense des acquis sociaux, voire 'extension de 1’Etat provi-
dence ?

A l'évidence, de nombreuses prestations fournies par I’Etat se
révelent aujourd’hui mal adaptées aux besoins des usagers;
trop souvent l’action de 'administration manque d’efficacité si
I’on compare les moyens mis en oeuvre et les résultats obtenus.
Par ailleurs les déficits publics obligent a des choix et a des
solutions radicalement nouvelles.

Cette brochure, inspirée de 1'ouvrage de David Osborne et Ted
Gaebler Reinventing Government, jette les bases de ce que pour-
rait étre un gouvernement animeé par l'esprit d’entreprise. Un
gouvernement qui veille a ce que les prestations d’intérét pu-
blic soient disponibles pour chacun, qui stimule la concurrence
de maniere a augmenter la variété et la qualité des biens et des
services délivrés, qui favorise la participation et ’autonomie
des usagers. Bref un Etat qui fixe les régles du jeu, définit les
objectifs collectifs et en controle la réalisation, sans imposer
dans le détail 1a maniere d'y parvenir.

Apres I'échec de I'Etat omniprésent et devant l'insucces pro-

grammeé du libéralisme dur, reste a expérimenter le gouverne-
ment animeé par l'esprit d’entreprise.
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