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I’émili

Bien difficile de décrire la perfection de sa forme...

Mais on peut toujours la conduire. Audi A6 berline.

Verzichten Sie ruhig
auf Masse.

Aber nicht auf Dynamik.
Audi A3.

Seel

Watch it! Ouvre I'ceil !

Quelle est votre premiére impression en voyant ces deux pubs? Comme
souvent dans les images véhiculées par les médias, un corps d'homme
musculeux, vertical et de front vante la puissance et le dynamisme, tandis
que de dos ici, et horizontales, les courbes d’'une femme sont liées aux argu-
ments de beauté et de sécurité. Pourquoi en 2001, une femme debout n'évo-
querait-elle pas la force de création et la sécurité de maniére convaincante?
Pourquoi un homme ne préterait-il pas ses arrondis a un design attrayant?
Pour mieux vivre dans nos corps plutét que de les voir vendus et pour déve-
lopper un regard plus critique pour décoder les images manipulées et mani-
pulantes, rendez-vous sur www.mlab.uiah.fi/watchit et bientét www.youwat-
chit.net (un projet soutenu par les Netdays européens), deux sites initiés par
|'artiste plasticienne communautaire Eva Saro (evasaro@hotmail.com), visant
a décortiquer le symbolique présent dans la publicité omniprésente.
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