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unpassende Gedanken

v Bild-Telefon

In Firmengeschichten, Prospekten, Zeitschriften oder
Sammelbanden kann man sie finden, die Fotos, die man
gemeinhin Brustbilder nennt, und die meist Manner zei-
gen, die als Chef, Abteilungsleiter, Fremdenverkehrsdi-
rektor, Autor oder Rezensent vorgestellt werden. Was
die hier gemeinten Fotos heraushebt aus der Masse
sonstiger Portréts ist ein Kommunikationszubehdr, ohne
das geregelte Arbeit kaum mehr vonstatten zu gehen
scheint: das Telefon. Genauer (fUr die Bilder) gesagt: der
Telefonhorer. Ihn halten diese abgebildeten Personen,
die mir immer wieder erfreut auffallen, ernst, heiter, la-
chend, etwas starren Ausdrucks etc. ans Ohr. Und der
Betrachter weiss, dass der Abgebildete wichtigen Stan-
des sein muss, weil der gewdhnliche Mensch am Ar-
beitsplatz nicht fur 6ffentliche Zwecke fotografiert wird.
Diese Abgebildeten sind immer so beschaftigt, dass der
Fotograf, der in ihrem oder in eigenem Auftrag handelt,
sie nur in dieser Haltung aufs Bild bannen kann. Zu-
gleich ist damit ein Einblick ins wirkliche Leben gelun-
gen. Im Kommunikationszeitalter konnen bedeutsame
Menschen nur die Insignien der Kommunikation in Han-
den halten.

Einer der wichtigen Fotografen in der Geschichte dieser
Technik, August Sander, hat in den zwanziger Jahren
seine bertihmten Handwerker-Fotos geschaffen, auf de-
nen die Utensilien mit den Menschentypen zusammen
ein Standesportrat liefern sollten. Intellektuelle und
Klnstler hat Sander bezeichnenderweise mehr von ih-
rem Habitus, ihrer Physiognomie her zu présentieren
versucht, ihnen keinen Gegenstand beigegeben. Nattir-
lich kdnnen wir weitere Schritte zurtick in die Wahrneh-
mungsgeschichte machen. In der Malerei wurden Attri-
bute gewahlt als Erkennungszeichen fur Personen aus
der Mythologie, der Heils-, Kirchen- oder Profange-
schichte. Aber das Aufkommen der Bildnismalerei
machte diese Attribute weitgehend Uberflussig. Erst die
Fotografie, die als so lebendig gepriesen wurde, liess
wieder Unsicherheit aufkommen Uber die Einmaligkeit
eines Gesichtes. Phantombilder, aus Versatzstiicken ge-
fertigt wie Zitate aus Zettelkasten, lassen uns an der Ein-
maligkeit zweifeln. Solche und &hnliche Erfahrungen, die
dem Glauben an unsere persdnliche Wichtigkeit wider-
sprechen, mégen auch Standeskennzeichen wieder zu
Ehren befordern.

Der Telefonhorer soll aber nicht auf einen bestimmten
Beruf verweisen, er soll dem Abgebildeten als Attribut
der Weltlaufigkeit, des Herausgehobenseins aus dem
alltaglichen Leben beigegeben werden. Hatte ein Ma-
gritte eine solche Person in einem seiner surrealisti-
schen Kirzel zu malen versucht, hatte er mit dem Abbild
eines Telefonhdrers das Essentielle ins Herz getroffen.
Wie lange wird dieser magische Bildzauber noch Bedeu-
tung haben, dieses Kommunikationsamulett ohne Ge-

Erwin Schaar, Redakteur und Medienpddagoge

sichtsverlust ans Ohr gehalten werden kénnen? Um
auch auf unser Metier, den Film, einmal néher einzuge-
hen: Wann wird zum Beispiel ein schauspielerndes Ge-
sicht wie das von Anna Magnani in Rossellinis LA VOCE
UMANA seine beeindruckende Kraft flir Zuschauer verlie-
ren, weil das Telefon in dieser Form nicht mehr existieren
wird. Der Magnani Telefonat mit ihrem Geliebten kann
die Spannung nur aus dem nicht anwesenden Mann be-
ziehen. Das Bildtelefon wirde dieses Spiel der verzwei-
felten Kommunikation, diese Spannungsdramaturgie
nicht zulassen. So verandern Technologien unser Verhal-
ten, unsere Zuwendung, damit vielleicht auch unsere
Emotionen, unsere Normen und Wertvorstellungen. Lite-
rarische und filmische Riickwendungen, im historischen
Roman, im Kostimfilm sind von daher schon ausserst
zweifelhafte Unternehmen, weil es uns nie gelingen
kann, Gesten, Mimik und Sprachduktus zum Beispiel zu
rekonstruieren. Immer werden diese Blicher, diese Filme
ein Bild Uber unsere Zeit, unsere Auffassung von Ge-
schichte, von uns liefern. Es gibt kiinstlerische Reflektio-
nen dartber. Ein Derek Jarman hat jlingst mit seinem
CARAVAGGIO diesem Historizismus zu entgehen ver-
sucht. Jarman liess die Figuren des 17. Jahrhunderts
modernes Gerdt wie Taschenrechner oder Schreibma-
schinen gebrauchen, damit Caravaggios eigenes Stil-
mittel aufnehmend. Denn auch dieser hatte die bibli-
schen Gestalten in den Kleidern seiner Zeit gemalt.
Zurtick zu unserem Ausgangspunkt, dem Konterfei mit
dem Telefonhdrer. Wenn das Bildtelefon in wenigen Jah-
ren wie selbstverstandlich benutzt werden wird, sind
diese Bildchen nur mehr Relikte flir den Historiker, der
aus ihnen die Spuren der Alltagskultur gewinnen
mochte. Die Dimension der gewichtigen Bedeutung
wird dem Blick des forschenden Betrachters nicht mehr
standhalten konnen. Die L&cherlichkeit der Pose wird
sich nostalgisch verklaren. Denn wenn das Telefon auch
dann noch das Image des Fotografierten bilden oder er-
hérten sollte, dann konnte dieser ’Personlichkeitszu-
wachs’ nur durch das gewichtige Gegenlber, den Tele-
fonpartner ausgeldst werden. Welche Personen wahlt
man sich aus, ohne die Personlichkeitsrechte zu tangie-
ren? Welche &sthetischen Massstabe missen die Ge-
sprachsteilnehmer erflillen, um nicht einem Sympathie-
verlust Vorschub zu leisten? Ist womaoglich der angeru-
fene Teilnehmer fotogener als ich selbst? Die Personifi-
zierung des Telefonhorers wird eine Reihe von Proble-
men und Fragestellungen aufwerfen, die der Beratung
und Unterstiitzung von juristischen und psychologi-
schen Kommunikationsexperten bedtrfen!

PS. Gerne hétte ich mich auf obigem Foto mit Horer abgebildet.
Nur, wo sollte ich in dieser automatischen Fotokabine ein Telefon
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THE END-
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