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Siegerbilder «Feeling»

Wahrend des ganzen Jahres
1997 pramiert Kodak im Rah-
men des Fotowettbewerbs
«Feeling» jeden Monat das
emotionellste Foto.

Zu gewinnen ist jeden Monat
eine Traumreise im Wert von
Fr. 10'000.—.

Der Verlauf des Wettbewerbs
ist mit 797 eingesandten Bil-
dern im April, 640 im Mai und
839 im Juni sehr erfolgreich.
Die Teilnahmebedingungen
sind auf allen Kodak Farbne-
gativfilmen aufgeklebt. Mit-
machen lohnt sich!

Siegerbild Juni: Peter Fischer, 7503 Samedan

Die Kodak Image Magic
Print Station ist seit funf
Monaten bei Ihnen im Ein-
satz. Wie sind die gemach-
ten Erfahrungen?

Sehr gut. Es hat sich bei

unserer Stammkundschaft

herumgesprochen, dass wir
Direktkopien anbieten, auf
die man gerade warten
kann. Zudem hat das Gerat
einen sehr prominenten
Platz in unserem Geschaft.
Das weckt Interesse.

Welche  Dienstleistun-
gen werden in erster Linie
verlangt?

Die meisten Kunden
wollen Direktprints von
Aufnahmen, die ihnen
wertvoll sind, und die sie
nicht aus der Hand geben
wollen. Sie schatzen es,
dass wir vor ihren Augen
eine Vergrésserung davon
anfertigen koénnen. Sehr
haufig Uberraschen wir
auch unsere Kunden, in
dem wir die unbeliebten
«roten Augen» mit dem
Kodak Image Magic retu-
schieren.

Mit welchen Massnah-
men bewerben Sie die
Kodak Image Magic?

Wir haben unseren Foto-
taschen einen Flyer beige-
legt, was einen sehr guten
Rucklauf brachte. Dann

Kodak SA
50, av. de Rhodanie
1001 Lausanne

Tel. 021 619 71 71, Fax 021 619 72 13

PR-Anzeige

«Die Kodak Image
Magic hat uns sehr
viele neue Kunden
gebracht»

Foto Video W. Muiller in Locarno
ist eines der bekanntesten Foto-
fachgeschéfte im Tessin. «<Das
héngt natdrlich auch mit der vor-
zuglichen Lage an der Piazza
Grande zusammen» sagt Ver-
kaufsleiter Enrico Muller.

haben wir in zwei Vitrinen
auf die neue Diensteistung
hingewiesen, und letztlich
ist es der auffallige Stan-
dort des Gerétes, der sozu-
sagen «Werbung fur sich
selbst» macht. -

Welche Bedeutung hat
die Kodak Image Magic in
Ilhrem Geschéaft heute um-
satzmassig? ,

Das ist schwer festzustel-
len, da wir sehr stark sai-
sonabhangig sind. Zur Zeit
ist bei uns Hochsaison. Der
Touristenstrom  fliesst
Kodak Image Magic be-
wirkt hier sicher einen
Zusatzumsatz, der sich
jedoch erst nach einem
vollen Geschéftsjahr bezif-
fern lasst.

Hat sich Kodak Image
Magic positiv auf den Ver-
kauf von Rahmen und Pr&-
sentationszubehdr ausge-
wirkt?

Bisher noch nicht. Die
Touristenkundschaft sind
keine Rahmenkaufer. Rah-
men werden wir ausserhalb
unserer Hauptsaison bei
unseren Stammkunden
besser verkaufen kénnen.
Wir sind Uberzeugt, dass
sich dieser Bereich noch
ausbauen lasst - nicht
zuletzt in Verbindung mit
Kodak Image Magic.

FOTOintern 15



Ganz einfach digital:
Inova Touch.

So einfach ist der Einstieg in die digitale Bilderwelt.

Ob Bild vom Bild in OriginalgréBe, als VergréBerung,
in beliebigen Bildausschnitten oder als besondere
Textkarte — mit Inova Touch gestalten Sie die Fotos
lhrer Kunden per Fingerdruck direkt am Bildschirm.
Dabei werden Sie selbsterklarend durch das System
gefiihrt und erhalten in Minutenschnelle brillante Er-
gebnisse. Eben ganz einfach digital.

Mochten Sie mehr liber Inova Touch wissen?
Rufen Sie uns an: 01/8237111 (Geschéftsbereich Foto).

Nichts entgeht Agfa. AGFA @
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