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FOTOintern, 14-tagliches Informationsblatt fur
Berufsfotografen, den Fotohandel und die Fotoindustrie
Abo-Preis fur 20 Ausgaben Fr. 48.—-

Urs Tillmanns
Fotograf, Fach-
publizist und
Herausgeber von
FOTOintern

Die Ferienmonate stehen bevor.
Um es gleich vorweg zu nehmen:
FOTOintern erscheint im Juni,
Juli und August nur je mit einer
Ausgabe. Dass es trotzdem wieder
ab dem 16. Monatstag soundso-
viele Leserinnen und Leser geben
wird, die verzweifelt anrufen, weil
sie die zweite Ausgabe vermissen
und glauben, iibergangen wor-
den zu sein, zeugt von einer
erfreulich hohen Leserbindung.
Tendenz zunehmend!
«FOTOintern ist wie ein guter
Freund, der einem immer beglei-
tet», hatte mir kiirzlich eine Lese-
rin am Telefon gesagt. Balsam
[iir meine Ohren! Tatsdchlich
betreiben wir einen grossen Auf-
wand, um Sie aktuell und schnell
iiber alles zu informieren, was
sich weltweit in der Fotobranche
tut. Eine Welt, die sich immer
schneller dreht und in der (dank
Internet) die Zukunft zur Gegen-
wart wird. Produkte kommen und
gehen —ihre Lebensdauer wird
nicht nur in der Elektronik, son-
dern auch in der analogen Foto-
grafie immer kiirzer.

Information ist alles. Und des-
halb bleiben wir fiir Sie immer
am Ball - auch wenn Sie sich in
den néichsten drei Monaten etwas
linger gedulden miissen.

s WMo

Agfa: positive Stimmung far

alle Produktbereiche

Die Zeichen der Wirtschaft stehen allgemein

gut, und auf den letzten Fachmessen herrschte

eine gute Stimmung. Das trifft auch fiir Agfa

zu, die positive Zukunftsperspektiven sieht. Wir

haben uns mit Geschiftsbereichsleiter Rainer

' Leifermann und Marketingleiter Walter Weber

von Agfa Foto in Diibendorf (iber die verschie-
denen Produktebereiche unterhalten.

FOTOinftern: Das erste Jah-
resdrittel ist vortber. Wie war
1997, und wie sind die Aus-
sichten fur 1998?

Rainer Leifermann: 1997
war fur uns ein sehr erfreuli-
ches Jahr, in dem wir sowohl
bei Film und Papier als auch
bei Laborgeraten fur den
Minilab- und Grossfinisher-
Bereich gute Zuwachsraten
hatten. Auch in diesem Jahr
lasst sich bereits eine positive
Tendenz absehen. Wir rech-
nen fur unser Filmgeschaft
mit einem Zuwachs von zehn
Prozent, und zwar nicht nur

im Markenbereich, sondern
auch im Privatlabel-Geschaft.
Zudem glauben wir auch da-
ran, dass wir durch APS vor
allem im zweiten Halbjahr
einen deutlichen Zuwachs
erreichen kénnen.
FOTOintern: Mit welchem
Marktanteil rechnen Sie ftr
APS in diesem Jahr?
Leifermann: Film und Bil-
der durften bis Ende Jahr
sicher bei zehn Prozent oder
daruber liegen, wahrend jede
zweite verkaufte Kamera bis
Ende Jahr eine APS-Kamera
sein durfte.

m
Rainer L€ kl:tiere K frsfrage”
\eber dis p uber
sten Minl

FOTOintern: Wie ent-

wickelt sich das Geschéft der

Einfilmkameras?

Leifermann: Sehr erfreu-

lich. Besonders der Vorzug
der beiden Bildformate wird
bei unserem APS-Modell Agfa
Easy vom Handel geschatzt.
Aber auch unser Kleinbildmo-
dell Agfa Le Box Go - das
kleinste Blitzmodell auf dem
Markt — hat sich durchgesetzt.
FOTOintern: Von welchem
Marktanteil sprechen Sie?
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SVPG

Die Kreditkarten mit Foto kom-
men. Dabei wird eine professio-
nelle Bildqualitat verlangt. Eine
grosse Chance fur den Fachhan-
del und sein Passbildgeschaft!

Hama feiert sein 75jahriges
Bestehen. Wir waren in Mon-
heim, haben mit den Verant-
wortlichen gesprochen und
uns das Werk angesehen.

Die neue Pentax 645N ist die
erste Mittelformat-Spiegelreflex
mit Autofokus. Wir haben die
Kamera in der Praxis erprobt.
Hier unsere Erfahrungen.

Kodak und Intel entwickeln
zusammen die neue PictureCD.
Was steckt dahinter, was ist neu,
und wann kommt die neue CD?
Details auf Seite 20.

Alle Farbnegativpapiere des
Weltmarktes in einer Markt-
Ubersicht auf aktuellstem Stand.
Wichtig fur alle Finisher! Heraus-
trennen und aufbewahren.

Die «profit ‘98» war ein voller
Erfolg. Was es Mitte Mai im
Canon Logistikzenter in Magen-
wil zu sehen und zu erleben
gab, steht auf Seite 21.

FOTOintern 1



Jumt

. Kurzzeit-Blitzsynchro-
Autc?matls.(‘:h aufllappendes - = 14000 Bllimymelien-
Drahtlose Blitzgerdt (al:schaltbar) ? zeit 1/125s
TTL-Blitzsteuerung i e
;. § : > Einfache Bedienung
3 Autofokus-Sensoren ¢/ A—— durch Funktionswahlrad

mit zentralem Kreuzsensor

14-Segment-Waben-
felder-Belichtungsmessung

-------

9 individuell
-» einstellbare Kamera-
funktionen

Belichtungsreihen- ¥ ) ) i ~ Verschlusszeiten-

funktion bereich 30s bis 1/4000s

rogramms-, Zeit-, K™Y
Blendenautomatik und ‘.-" Manuelle Anwahl
manuelle Einstellung Noch sehiellerer Spotm.essung der AF-Sensoren

Autofokus

Und was Sie sonst noch wissen sollten: Mit optimal belichtet. Dank maximaler Verschluss-

Hilfe der Kameraprogramme konnen Sie sich  zeit von 1/4000s sind Sie um 30% schneller

bei der Dynax 505si ganz aufs Motiv konzen-  als mit anderen Kameras dieser Klasse. Und e
trieren. Der neue Autofokus ermoglicht selbst  dank Gratis-Prospekt kosten weitere Informa- l\/HNOLTA
unter schwierigen Bedingungen scharfe Bilder.  tionen Sie nur einen Besuch im nachsten Foto- '

Durch Mehrfeldmessung sind lhre Aufnahmen  handel. Vielen Dank fiir Ihre Aufmerksamkeit.

ALLES WIRD GUT

http://www.minolta.ch
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Walter Weber: In der
Schweiz haben wir mit der
Agfa Easy und Agfa Le Box im
Bereich der Einfilmkameras
einen Marktanteil von zwan-
zig Prozent.

FOTOintern: Stellt die Ent-
sorgungsfrage dieser Kame-
ras noch ein Problem dar?
Weber: Nein, nicht mehr.
Fachgerechtes Recycling und
Entsorgung sind Teil unseres
Konzeptes. Die Agfa Easy-
Kameras sind die einzigen
Einfilmkameras, bei denen
die Filme entnommen werden
kdédnnen, ohne dass Teile der
Kamera beschadigt
werden mus-
sen. Die film-
losen Kameras
werden ins
Herstellerwerk
zuruckgefuhrt,
ohne dass fur
den Fotohandler
Kosten entstehen.
Die Agfa Easy
kann bis zu 12 mal

FOTOintern: Lohnt sich
eigentlich dieser grosse Auf-
wand fur den Hersteller?
Leifermann: Die Einfilmka-
meras sind ein Teil unseres
Filmgeschaftes, der in den
letzten Jahren immer wichti-
ger geworden ist. Wichtig ist
auch, dass sehr viele Leute
Uber die Einfilmkameras den
Einstieg in die Fotografie fin-
den und sich spater eine teu-
rere Kamera kaufen .
Weber: Interessant sind
auch die Einfilmkameras als
Promotionsartikel. Firmen,
Sportclubs und ein bedeuten-
der deutscher Automobilher-
steller haben daraus
durch einfaches Auf-
drucken  beliebte
Fanartikel ge-
macht. Das kdnnte
zum Beispiel auch
far eine Handler-
gruppe interes-
sant sein, die in
ihren Geschaf-
ten die eigene
Kamera ver-
kaufen moch-

e
mit einem neuen Walt_er V\;er:l)eras wer’ ggr te.

Film geladen wer- Einf'lmlr(k ezyk“etrt»o FOTOin-
den, bei anderen Ivncie derve ertel: fern: Wel-
Modellen werden ches sind im

einzelne Baugruppen
wiederverwendet, andere Tei-
le zu neuen Komponenten
verarbeitet.

FOTOintern: Welche Riick-
laufquote erreichen Sie heute
etwa in der Schweiz?
Weber: Mit unserem jetzi-
gen Konzept werden wir eine
Quote von ca. 80 Prozent
erreichen.

Bereich der Einfilmkame-
ras lhre Zielsetzungen?
Leifermann: Wir glauben,
dass die Schweiz hier erst am
Anfang steht, und dass gera-
de der Tourismus diesem Seg-
ment zu einem grossen
Potential verhilft. Handler-

gruppen, Grossverteiler, aber
auch Minilab-Betreiber haben
damit eine grosse Chance. Wir

rechnen damit, dass wir dieses
Jahr unseren Marktanteil
kraftig steigern kédnnen.
FOTOintern: Und im her-
kémmlichen Filmgeschaft?
Leifermann: Auch hier
erwarten wir eine erhebliche
Steigerung mit der
neuen Filmge-
neration Agfa-
color HDC Plus
und auch den
neuen Diafilmen
Agfachrome
CTprecisa. Wir
sind sehr froh
Uber das positive
Echo des Fachhan-

FOTO

[INTERN

motionen, Drucksachen mit
Eindruck und vieles anderes
mehr. Wir wollen damit die
Position des Handlers starken,
der durch seine Dienst-
leistungen zu einem kompe-
tenten Imaging-
Partnier werden soll.
FOTOintern: Das
betrifft also auch
die  Digitalfoto-
grafie ...
Leifermann: So
sehen wir das in
der Zukunft.
Mit der Digital
Print Unit
kann die neue

dels, und wir haben fermann W;;it Generation
uns  zum  Ziel Rainer Leb gnde -‘ahrpro_ der  Agfa-
gesetzt, dort eine re'ChnerjAnteﬂVo?zgfa— Minilabs fur
noch bessere Prasenz e'net, stalliert® den  Aus-

Zer‘1 :13bs.” PP
zu haben. Minila druck digita
FOTOintern: Wie ler Bilddaten erweitert
lduft  |hr  Minilab- werden, und das wird in nach-

Geschéft in der Schweiz?
Leifermann: Es entwickelt
sich sehr gut, und wir stellen
fest, dass unsere neuen Gera-
te, die auf Kleinbild- und APS-
Filme ausgelegt sind, auf
zunehmend grosses Interesse
stossen. In den ersten drei
Monaten dieses Jahres waren
wir sehr erfolgreich, und wir
rechnen bis Ende Jahr mit
einem Marktanteil von 30
Prozent der installierten Mini-
labs in der Schweiz.

Weber: Die Prasenz der
Minilabs ist auch ein wesentli-
cher Bestandteil unseres
«Image-Center Konzept». das
einen einheitlichen Auftritt
umfasst, wie neue Dienstlei-
stungen, Aussenwerbung, Pro-

ster Zukunft gerade fur den
Fotohdndler, der sein Image
zum  Bildspezialisten  hin
erweitern muss, immer wich-
tiger.

FOTOintern: Digitalkame-
ras gehéren bei Agfa ja zur
grafischen Sparte. Ist der
Fotohandel ein zu wenig
interessanter Partner?
Leifermann: Keineswegs.
Wir setzen auch in diesem
Bereich sehr auf die Partner-
schaft des Fotohandels. Heute
ist es so, dass der Aussen-
dienst die Digitalkameras
auch im Fotohandel prasen-
tiert und bezuglich der Fach-
fragen bestens geschult ist,
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Super Photo Daypack, die grdsste, pro-
fessionelle, schaumgepolsterte Foto-
tasche ist so geformt, dass das Gewicht
gleichméssig auf Schultern und Riicken
verteilt ist. Zwei Kameras, fiinf Obje-
ktive und viel Zubehor finden Platz in
perfekter Sicherheit fiir profi-like
Handhabung.

@ tamrac

Foto- und Videotaschen

Gujer, Meuli & Co.
Schéneggstrasse 36, 8953 Dietikon
Telefon 01 745 80 50

Internet: www.gujermeuli.ch

IRNIGER
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