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FOTOintern, 14-tagliches Informationsblatt fiir
Berufsfotografen, den Fotohandel und die Fotoindustrie
Abo-Preis fiir 20 Ausgaben Fr. 48.—

Urs Tillmanns
; Fotograf, Fachpublizist
| und Herausgeber
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Die PMA in Las Vegas, die
vom 3. bis 6. Februar statt-
fand, hat uns einen riesigen
Neuheitenstrauss fiir den

kommenden Kamerafriihling .=

hinterlassen. Unlibersehbar:
Digitales stand im Vorder-
grund. Kaum ein Stand, an
dem es nichts Digitales zu
sehen gab, kaum ein Besu-
cher, der sich nicht nach
Digitalem erkundigte.
Deswegen musste die klassi-
sche Silberhalogenidfoto-
grafie aber keineswegs hin-
ten anstehen. Auch hier gab
es viele Neuheiten, doch
sorgten diese fiir weniger
Aufsehen als alles, was es
liber die neuen Technologi-
en zu berichten gab. Digital
steht im Rampenlicht.

Auch die Fotodienste iiber
Internet waren auf der PMA
reichlich vertreten — es gibt
in Amerika zur Zeit gegen 50
solcher «photo...coms».
Allerdings sind sie nicht alle
gleich erfolgreich, sprich lei-
stungsféhig. Aber der Trend
«zum Bild lber Internet» war
offensichtlich.

|
il
|
|
Il
I
|
|
|
=
1
|
|

polaroid: Die Fun-Fotografie
ist ein neues Marktsegment

Hat die Sofortbildfotografie durch die Digital-
kameras Konkurrenz erhalten? Sucht Polaroid
deshalb mit neuen Produkten vor allem bei
Jugendlichen nach neuen Marktsegmenten?
Wir haben dazu auf der PMA Steve Soden,
Vizeprasident von Polaroid und Marketinglei-
ter Europa, befragt.

einem Quartalszuwachs von
20 Prozent. Das ist weitge-

Polaroid hat bewegte Zeiten
hinter sich. Wie verlief das

letzte Geschaftsjahr? hend auf unsere neuen Pro-
Wir haben ein sehr gutes Ge- dukte i-zone und Joycam
schaftsjahr hinter uns, mit  zuriickzufiihren, mit denen wir

Die PMA hat sowohl unter
den Besuchern als auch bei
den Ausstellern eine sehr
positive Stimmung ausge-
strahlt. Bleibt zu hoffen, dass
sie die vielen Europdaer (iber
die Meere getragen haben,
und dass sie sich auch bei
uns breit macht.

eine  junge  Kauferschaft
ansprechen. Sie haben an die-
ser neuen Art des Kommuni-
kationsaustausches grossen
Spass, und so ist fiir Polaroid
ein grosses, sehr wichtiges
Marktsegment  entstanden:
die Fun-Fotografie.

Die ersten Erfolgsmeldungen
von i-zone kamen ja aus
Japan. Hat der europaische
Markt ebenso euphorisch auf
dieses Produkt reagiert?
Absolut. Besonders in Eng-
land und in der Schweiz
haben die Verkdufe unsere
Erwartungen weit tibertroffen.
Das Weihnachtsgeschaft, das
fiir Polaroid besonders wich-
tig ist, erzielte dieses Mal
gegenliber dem Vorjahr einen
viermal hoéheren Umsatz.
Gerade i-zone sind ideale
Geschenke. Die Kameras
kommen spielzeugahnlich
oder poppig daher und sind
flir Kinder und Jugendliche
absolute Wunschartikel. Hinzu
kommt die Vielzahl verschie-
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die heissesten Neuheiten
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Neben den Jahrestraktanden
stand die Sanierung des zef
im Vordergrund

comape

Die AF-Mittelformatkameras
Contax 645AF, Mamiya 645
und Pentax 645N im Vergleich

digital

Welche Vorteile die Digital-

fotografie der Tageszeitung

«24heures» bringt, steht auf
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bewdhren muss. Gesehen und festgehalten von Andy Belcher.

Hohepunkte eines Segeltorns. Das Meer kann Schule fiir den menschlichen
Geist sein — ganz besonders fiir den Teamgeist, wenn sich die Mannschaft

O R I D Aufnahmedaten: SIGMA AF 17-35 mm F2,8-4 EX ASPHERICAL HSM;
Belichtungszeit 1/250s, Blende F5,6.

ANDY BELCHER FOTOGRAFIERT DIE WELT MIT SIGMA-OBJEKTIVEN

Andy Belcher wurde 1948 geboren und wanderte nach Neuseeland aus, um dort seinen Interessen an
Sport, Natur und Fotografie nachzugehen. Er gehort international zu den bekanntesten Unterwasser-
fotografen und erhielt 1997 die englische Auszeichnung "Wild Life Photographer of the Year". Bewegende
Momente hilt er mit SIGMA-Objektiven fest.

Das SIGMA 17-35 mm F 2,8-4,0 EX ASPHERICAL HSM er6ffnet verschiedenste Perspektiven. Dieses
aussergewdhnliche Weitwinkelzoom bietet einen extrem grossen Bildwinkel von 104 Grad. Dartiber
hinaus ermdglicht die Innenfokussierung den Einsatz einer Streulichtblende und somit eine hervorragende
Bildqualitdt bei Aussenaufnahmen. Ein Superweitwinkelzoom mit hoher Abbildungsleistung in einem
leichten kompakten Gehduse. Fiir Canon AF und SIGMA AF erthiltlich mit Hyper Sonic Motor (HSM)
fiir ultraschnelle und ultraleise Scharfstellung.

SIGMA

OTT + WYSS AG, Fototechnik, Napfweg 3, CH-4800 Zofingen
Tel. 062 746 01 00, Fax 062 746 01 46, www.fototechnik.ch

usgabe 8/99

SIGMA 17-35 mm F2,8-4,0
EX ASPHERICAL HSM
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dener Modelle, dass viele
immer das Neueste haben
wollen, um «in» zu sein.

Der Kameraverkauf ist eine
Sache, der Filmverbrauch
eine andere. Gibt es Untersu-
chungen, wieviele Filme mit
jeder Kamera etwa ver-
braucht werden.

Es wird erstaunlich viel damit
fotografiert, denn diese klei-
nen Minibildchen, die oft als
personliche Aufkleber ver-
wendet werden, sind in ihrer
Benutzergruppe Teil des
gesellschaftlichen Lebens ge-
worden. Die Filme sind auch,
gegenliber den grosseren
Sofortbildformaten, relativ
preisginstig und erschwing-
lich. In der Schweiz liegt der
Filmverbrauch pro Kamera
bei etwa drei bis fiinf. Das ist
aber nicht unbedingt aussage-
kraftig, weil viele Jugendliche
mehrmals pro Jahr eine neue
Kamera mit anderem Design
kaufen oder geschenkt be-
kommen.

Digitalfotografie ist auch
Sofortbildfotografie. Weshalb
ist Polaroid so spat auf die-
sen Zug aufgesprungen?
Zunachst bin ich mit ihrer
Aussage, Digitalfotografie sei
Sofortbildfotografie, nicht
ganz einverstanden. Bei Digi-
talfotografie sehen sie zwar

auf einem Monitor sofort ein
Ergebnis, aber das Bild selbst
liegt noch lange nicht vor. Sie
brauchen dazu Hilfsmittel,
mindestens einen Drucker,
eher jedoch einen Computer
und einen Drucker. Und sie

LAREL LTRSS
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Rummel am Polaroid-Stand: Steve Soden umgeben von Las Vegas
Scheinprominenz «Marilyn Monroe» und «Elvis Presley».

miissen genau wissen, was
Sie tun miissen, um ein gutes
Bild auszudrucken. Das dauert
relativ lange, das Bild ist ver-
gleichsweise teuer, und unter
Umstéanden miissen Sie ein
zweites oder drittes aus-
drucken, bis das Ergebnis
wirklich einwandfrei ist. Beim
Sofortbild haben Sie sofort
ein Bild in der Hand, und Sie
kénnen zusehen, wie es sich
aufbaut und nach ein paar
Minuten fertig ausentwickelt
vorliegt. Sie konnen damit
den Leuten sofort Freude
bereiten — das kénnen Sie mit
einer digitalen Aufnahme
nicht.

Trotzdem: Weshalb kommt
Polaroid erst jetzt auf den
digitalen Geschmack?

Das hat verschiedene Griin-
de. Erstens haben wir uns zu-
nachst auf den professionel-
len Anwender konzentriert,
und fiir dieses Anwenderseg-
ment haben wir vor vier Jah-
ren eine selbst entwickelte

Digitalkamera auf den Markt
gebracht. Sogar den Chip
dazu hatten wir damals selbst
entwickelt und hergestellt.

Aber wir haben die Popula-
ritat der Digitalfotografie im
Massenmarkt

unterschatzt.

Erst vor einem Jahr haben wir
diesen Markt hier in Amerika
intensiv bearbeitet, und hier
sind wir im Massenmarkt
absoluter Marktfiihrer.
Weshalb sind diese Kameras
in Europa nicht im Handel?
Die Markte unterscheiden sich
in diesem Segment relativ
stark, und das Kaufverhalten
istin Europa ein anderes als in
Amerika. Die Schweiz ist ein
gutes Beispiel daflir: Digitalka-
meras in einer hoheren Preis-
klasse mit besserer Auflosung
werden vor allem im Fachge-
schaft gekauft. In Amerika
muss das Produkt billig sein
und die Qualitat ausreichend,
damit es im Einkaufswagen
des Supermarktkunden lan-
det. Dann kommt hinzu, dass
unsere Software bisher nur
spezifisch fiir den amerikani-
schen Konsumenten vorlag.
Aber wir werden gegen Ende
dieses Jahres mit unseren

Digitalprodukten auch in
Europa prasent sein, und wir
werden dabei eine &hnliche
Strategie anwenden, die sich
mit vergleichbaren Produkten
schon bewahrt hat.

Polaroid ist nicht mehr allei-
niger Sofortbildanbieter. Fuji
ist dazu gekommen ...

Das ist wunderbar. Wir haben
geradezu darauf gewartet,
dass ein Mitbewerber den
Sofortbildbereich mit uns
populdr macht. Fuji hat sehr
gute Produkte, und das spornt
uns an, noch bessere zu
machen. Man braucht eine
Herausforderung, um am Ball
zu bleiben.

Wie sehen Sie die Zukunft
der digitalen Fotografie und
der Sofortbildfotografie?

Die Digitalfotografie ist auf
gutem Weg erfolgreich zu
werden, aber sie ist noch viel

«i-zone sind Fanartikel flr

Jugendliche. Sie tauschen
die Bilder als modern visu-
elle Kommunikationsmittel
aus.» Steve Soden

zu teuer. Damit diese Produk-
tegruppe wirklich in der Mas-
se popular wird, missen die
Preise deutlich herunter kom-
men. Dann, ahnlich wie beim
konventionellen Filmgeschaft,
glaube ich nicht, dass die Digi-
talfotografie unser Sofortbild-
geschaft schmaélern wird. Die
Sofortbilder  sind echte,
unverfalschte Fotografien. Sie
dokumentieren einen Zustand
wie er ist und dies sofort. Das
trifft fir die Digitalfotografie
nicht zu, und vor allem ist es
so leicht, mit Hilfe der raffi-
nierten Software ein Bild vol-
lig zu verandern. Das ist zum
Beispiel in der Werbung gang
und gabe. Hingegen ist jedes
Sofortbild ein echtes Unikat,
und dieser einzigartige Vorteil
wird auch in Zukunft wahr-
scheinlich an Bedeutung ge-
winnen.

Herr Soden, wir danken lhnen
fiir dieses Gesprach.
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