Zeitschrift: Fotointern : digital imaging
Herausgeber: Urs Tillmanns

Band: 10 (2003)

Heft: 5

Artikel: Die wichtigste Foto- und Imagingmesse der Schweiz legte 7 Prozent zu
Autor: [s.n]

DOl: https://doi.org/10.5169/seals-978981

Nutzungsbedingungen

Die ETH-Bibliothek ist die Anbieterin der digitalisierten Zeitschriften. Sie besitzt keine Urheberrechte
an den Zeitschriften und ist nicht verantwortlich fir deren Inhalte. Die Rechte liegen in der Regel bei
den Herausgebern beziehungsweise den externen Rechteinhabern. Siehe Rechtliche Hinweise.

Conditions d'utilisation

L'ETH Library est le fournisseur des revues numeérisées. Elle ne détient aucun droit d'auteur sur les
revues et n'est pas responsable de leur contenu. En régle générale, les droits sont détenus par les
éditeurs ou les détenteurs de droits externes. Voir Informations légales.

Terms of use

The ETH Library is the provider of the digitised journals. It does not own any copyrights to the journals
and is not responsible for their content. The rights usually lie with the publishers or the external rights
holders. See Legal natice.

Download PDF: 27.12.2024

ETH-Bibliothek Zurich, E-Periodica, https://www.e-periodica.ch


https://doi.org/10.5169/seals-978981
https://www.e-periodica.ch/digbib/about3?lang=de
https://www.e-periodica.ch/digbib/about3?lang=fr
https://www.e-periodica.ch/digbib/about3?lang=en

pI03 in zUrich Die wichtigste Foto- und Ima-
gingmesse der Schweiz legte 7 Prozent zu

Die Professional Imaging 2003
darf als sehr erfolgreich verbucht
werden. Das zeigte nicht nur un-
sere Ausstellerbefragung, son-
dern die positive Stimmung war
allerorts in der grossen Halle 1zu
erkennen.

Trotz wirtschaftlichen diirftigen
und vor allem unsicheren Zeiten,
gutem Wetter und einer eher
diirftigen Messebeschilderung-
fanden 3480 Besucherinnen und

Besucher den Weg in die Messe -
das sind sieben Prozent mehr als
vor zwei Jahren. Und dies in ei-
ner Zeit, wo andere Fachmessen
bis zu einem Drittel ihrer Besu-
cher einblissen mussten.

Was meinen die Aussteller?
Fotointern wirft einen Blick
zurilick. Wie beurteilen die Aus-
steller selbst die Messe? Soll sie
kiinftig jahrlich stattfinden und
soll sie auch einem interessierten
Amateurpublikum offen stehen?
Dies waren einige der Fragen, zu
denen wir von den Ausstellern
eine Antwort erbaten.
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Die sechste Professional Imaging gehort der Ver-
gangenheit an. Vom 12. bis 14. Marz hatten sich
in der Messe Zurich Foto- und Imaging-Interes-

sierte aus allen Bereichen getroffen, um sich Uber

Neuheiten zu orientieren und Fachkontakte zu
pflegen - oder auch einfach, um die Atmosphére
einer sehr gelungenen Messe live mit zu erleben.

Nikon, She - v pass

So viel vorweg: Die Mehrheit der
Teilnehmer war sehr zufrieden.
Bemdngelt wurden teils die
Ankiindigungen zu den Work-
shops und die (hohen) Preise fiir
Parkplatze. Der Messe-Standort
Ziirich schien fiir alle Beteiligten

in Ordnung, manche wiinschen

sich, alternierend an einem an-

deren Ort, beispielsweise Bern.

oder Lausanne auszustellen.
«Der Besucherstrom aus dem
Welschland war mindestens so
gut, wie vor zweiJahren in Bern»
meinte Ernst Vollenweider von
Pentax. Jedoch: Der Zweijahres-
rhythmus soll beibehalten wer-

den, nur wenige der Befragten
sprachen sich fiir eine jahrliche
Durchfiihrung aus.

Nahezu alle Aussteller waren mit
dem Besucherstrom zufrieden,
Umsatzziele wurden selten ge-
steckt, nicht zuletzt, weil Messen
flir die meisten Firmen dazu die-
nen, ihre Produkte und Dienst-
leistungen einem Fachpublikum
zu prdsentieren. Verkdufe wer-
den meist spater, nicht nur, aber
auch, aufgrund von Messebesu-
chen getatigt.

Ein grosser Teil, und namhafte
Aussteller wie Agfa und Kodak,
iiberlegen, ob eine Offnung der

Messe fiir ein breiteres Publikum
sinnvoll wadre. Der Aufwand, so
wird argumentiert, ist betracht-
lich, warum also nicht auch
Amateure direkt ansprechen. Ag-
fa wiinscht sich bei einem of-
fentlichen Publikum mehr Inter-
esse am Ausbelichten von digita-
len Bildern.

Die Stimmung wurde von allen
Befragten als gut empfunden.
Bei Fujifilm stellte man ausser-

dem mit Freude fest, dass viele
Besucher aus der Westschweiz
anwesend waren. Die Umsatz-
ziele seien, so Fujifilm, sogar
libertroffen worden. Als grossen
Erfolg beurteilte auch Markus Zu-
ber von FineArtPix die Messe.
Einzig Daniel Miiller von M&M
Werbetechnik fand die Stimmung
«wegen der Wirtschaftslage et-
was gedriickt». Optimistischer
fiel die Beurteilung bei Ott&Wyss
aus: «Wir glauben nach dieser
Leistungsschau an eine signifi-
kante Erholung unseres Marktes
im zweiten Semester 2003».
Kurzfristige Umsatz-Zielsetzun-



gen seien heute kein eigentlicher
Massstab einer Messe, hiess es
dazu bei Kodak: «Vielmehr sind
wir bestrebt, die langfristigen
Beziehungen mit unseren Kun-
den zu pflegen und vor allem die
Neuheiten vorzustellen».

«Etwas mehr Action», wiinschte
sich Kurt Kassel von Polaroid,
Live-Vorfiihrungen, eine Show
zum Fotografieren vielleicht. Auf
die Frage, was man besser ma-
chen konnte, gab es verschiede-
ne Vorschldge. Die bereits er-
wahnte Offnung fiir ein Nicht-
Fachpublikum hielten viele der
Befragten fiir wenig sinnvoll. Be-
flirchtet wird von den Gegnern

vor allem ein enormer finanziel-
ler Mehraufwand sowie eine
«Verdiinnung des Fachpubli-
kums». Gegner und Befiirworter
einer 0ffnung hielten sich in et-
Wa die Waage.

Dieter Enz, Comet Photoshopping
schlug andere Offnungszeiten
vor: Am ersten Tag sollte spater
gedffnet werden, dafiir dirfte
die Messe bis 22 Uhr dauern.
Fujifilm und Minolta schlugen
vor, die lokale Presse besser zu
oOrientieren, generell mehr PR
und Werbung zu betreiben. «Ge-
Zielte Werbung auch ausserhalb
der Foto-, Verlags-, und Druck-

branche», wurde auch von Ima-
gic Bildverarbeitung AG angeregt.
Einige der Befragten wiinschten
sich mehr Aussteller aus dem
PrePress-Bereich, damit wiirden
automatisch auch Besucher aus
dieser Branche den Weg an die
Professional Imaging finden. Da
und dort wiinschte man sich,
dass die Prdsentationen auf
Nachbarstéanden etwas leiser

wadren, so dass man sich mit der
Kundschaft noch «normal unter-
halten» kann.

Mehrfach angesprochen wurde
das Parkplatzproblem. Die Preise
im nahen Parkhaus wurden teils
sehr heftig kritisiert. Neben Kritik

gab es aberviel Lob und auch ei-
nige Anregungen, wie beispiels-
weise diese von Kurt Kassel: Vie-
le Handler, aber leider noch nicht
alle, hatten erkannt, dass dieses
Jahr mit «kleinen Bildern grosses
Geld» verdient werden konne.
Stichwort: Neuer Schweizer Pass,
ID-Karte und Fiihrerscheine.

Lob gab es auch fiir die Organisa-
tion der Messe, die Logistik und
die Messenetzwerke. Und Dieter
Enz fligt an: «Wir waren mit der
gesamten Organisation der Messe
durch die ISFL sehr zufrieden».
Bleibt auf die ndchste Professional
Imaging zu warten - 2005?
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Die Gewinnerinnen des
Lehrlingswettbewerbs

1. Rang

#Alessandro Crinari
. Rang

Pascale Schwarzer

‘ 4. Rang

Fabienne Wheeler
5. Rang

Tina Con&oleo
Publikumspreis

Philipp Miiller / Matthias Arnold

D
H

Francesca Maniglio
1. Rang

Der Lehrlingswettbewerb gehort bereits
zur Tradition der Professional Imaging.
Dieses Jahr war das Thema «Schatten»
vorgegeben, das von den jungen Foto-
grafinnen gekonnt umgesetzt wurde.

Die Gewinnerlnnen und ihre Range:

1. Rang: Francesca Maniglio, FinePix $602
mit Zubehdr von Fujifilm; 1. Rang: Philipp
Miiller / Matthias Arnold, Elinchrom Style
600/600 Set von Profot; 3. Rang: Alessand-
ro Crinari, Digital Photo Drucker XLS 8500 von
Kodak; . Rang: Pascale Schwarzer, EOS300V
Set von (anon; 5. Rang: Fabienne Wheeler,
EasyShare Digitalkamera LS 443 von Kodak;
6. Rang: Gabriela Brunner, Coolpix 4500
von Nikon; 7. Rang: Christa Maldr, Camedia
(-50 Zoom von Olympus; 8. Rang: Christian
Venturini, Leica (3 von Leica; 9. Rang: Phi-
lipp Koch, Kyocera Finecam S5 von Yashica;
10. Rang: Sara Magistro, Lowe Pro Dryzone
DZ 200 von Pentax; 11. Rang: Mariana F
Stotzer, Lowe Pro Dryzone DZ 200 von Pentax;
12. Rang: Géraud Siegenthaler, Kamerastativ

von Light+Byte; 13. Rang: Brian Walker, ‘™

Kompaktgerdt Visatec Solo 8008 von Bron; &
14. Rang: Andrea Chiara, Sofortbildkamera ¥/
1200i von Polaroid; 15. Rang und Publi- ™

kumspreis: Tina Condoleo, Power Shot G3
von (anon; 16. Rang: Alexander Jaguemet,
Gutschein von Hama; 17. Rang: Philip Boni,
Laborarbeiten von Pro Ciné; 18. Rang: Chan-
tal Heggli, Tamrac Fototasche von Gujer,
Meuli; 19. Rang: Fabrice Giz, Galerie Desktop
Paper von lIford Imaging; 20. Rang: Frosan
Akbarzada, Prdsentationsmappe von Image
Trade; 21. Rang: Pascal Aeschbacher, Del-
sey/Tasche Probag 3 von Perrot Image; Trost-
preise von Fotointern, Kodak und Minolta.

ie Jury:
erbert Spiihler, Benni Basler, Jerome Bischler
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Aprili Kodalk Pietu

a RCD, immer FoEWC.Q,&g»
Mit 400 Werbespots auf 10" T\V-Sendern zeig%nfﬁrﬁ/m X /
April die Vorteile der KODAK PICTURE CD und machen
auf die «Fr. 5.- Promotion» aufmerksam.

* Dies sagen uber 90% aller Konsumenten, welche zum ersten Mal
eine KODAK PICTURE CD bestellt haben! (KODAK Umfrage 2002)

Informationen und Werbematerial erhalten Sie bei

KODAK SOCIETE ANONYME, Avenue de Longemalle 1, Share Moments.
1020 Renens, Tel. 021 631 01 11, Fax 021 631 01 50 S h are Li f e :M
www.kodak.ch




	Die wichtigste Foto- und Imagingmesse der Schweiz legte 7 Prozent zu

