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editorial

Urs Tillmanns
Fotograf, Fachpublizist
und Herausgeber von
Fotointern

In wenigen Tagen offnet die
photokina ihre Tore. Es wird die
bisher grasste photokina wer-
den, mit iiber 1'600 Ausstellern
aus 50 Ldndern und 160’000
Besuchern aus 140 Ldndern
werden in Koln erwartet.

Die photokina findet erstmals
in zehn riesigen Hallen auf
dem neuen Messegeldnde der
Koelnmesse statt. Was
gegeniiber den letzten Jahren
alles anders ist, geht aus
unserem Interview hervor, das
uns der Geschdftsfiihrer Oliver
P. Kuhrt gab. Soviel vorab: das
Geldnde ist riesig, und das
Angebot durch zahlreiche neue
Bereiche und Aussteller inter-
essant wie noch nie.

Einige der wichtigsten Neuhei-
ten finden Sie auch bereits in
dieser Ausgabe. Ansonsten
wird sich die Berichterstattung,
wie vergangene Male, iiber
mehrere Ausgaben erstrecken,
in denen wir tiber die fast
unendliche Flut von Neuheiten
berichten werden.

In dieser Ausgabe présentieren
wir Ihnen ab Seite 8 die 27
Schweizer Firmen, die auf der
grossten Imaging-Messe der
Welt prdsent sein werden.
Sicher lohnt sich ein Besuch
der diesjéhrigen photokina,
weil sie anders und umfassen-
der ist als friiher. Falls Sie hin-
gehen: benutzen Sie den Vor-
verkauf, Telefon 044 283 6111
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14-tagliches In'formationsmagazin fur Digitalprofis. Abo-Preis fur 20 Ausgaben Fr. 48.—

photokina «Wir bieten fir Fach- und
Privatbesucher ein reiches Programm.»

Ist eine Fachmesse wie die photokina noch
zeitgemass bei so schnellen Produktewandeln
und sterbenden Kameramarken? Wir haben
Oliver P Kuhrt, Geschaftsfihrer Koelnmesse,
Uber die neuen Hallen, die Chancen der Foto-
branche und die Wichtigkeit des internationalen
Branchentreffpunktes photokina befragt.

Die photokina findet erstmals
in den neuen Hallen statt. Wel-
che Vorteile hat der Besucher
auf dem noch grosseren Geldn-
de?

Oliver P. Kuhrt: Tatsachlich ist
das Geldnde nicht grosser ge-
worden. Wir haben vier neue
Hallen gebaut, die neben etwa
75'000 Quadratmetern Freigeldn-

INnalt

photokina

Ein erstes Preview von den in
KoIn gezeigten Kamera- und
Zubehodrneuheiten.

photokina 2006-

de rund 80'000 Quadratmeter
Ausstellungsflache bieten und
damit die alten Rheinhallen in
gleicher Grossenordnung erset-
zen. Zusammen mit den beste-
henden Hallen bildet das Areal
dann eine kompakte Einheit mit
klaren  Strukturen fiir eine
schnelle und leichte Orientierung
auf dem Messegelande. Das ge-
samte Messeareal prasentiert sich
den Ausstellern und Besuchern
zur photokina mit einer spiirbar
verbesserten Qualitat.

Wie sind die ersten Erfahrun-
gen mit anderen Messen?
Kuhrt: Die neuen Hallen haben
sich schon bei einigen Veranstal-
tungen in diesem Jahr bewdhrt.
Und das Fazit lautet: Das Areal
hat seine Feuertaufe mit Bravour
bestanden und von Beginn an
seine Attraktivitdt unter Beweis
gestellt. Grund fiir diesen Erfolg
ist die einzigartige Verkniipfung
harter und weicher Standortfak-
toren, die das Geldnde der
Koelnmesse europaweit einzig-
artig machen: die kompakte
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27 Schweizer Aussteller

rollei-filme

Wer, welche Produkte und wel-
che Ideen stecken hinter dem
Rollei SIW Filmsortiment?

zeiss ikon

Testbericht des feinmechani-
schen Wunderwerkes klassi-
scher Kamerabaukunst.
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7y sehen auf der Photokina
in Koln: Halle 4.1
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Struktur des Gelandes, seine Lage
in unmittelbarer Nahe zur Kélner
City, die hervorragende Erreich-
barkeit mit allen Verkehrsmit-
teln, eine Ausstattung, die fiir
beste Aufenthaltsqualitat steht,
und der Service fiir Aussteller und
Besucher, mit dem die Koeln-
messe seit Jahren Massstabe
setzt. Eine moderne Besucher-
flihrung mit Wegeleitsystem sorgt
flir kurze Wege und erleichtert
die Orientierung im Geldande. Der
neue Boulevard als flexible Ver-
bindungsachse sorgt fiir kurze
Wege. Vorplatz und Foyer des
Nordeingangs bilden ein beein-
druckendes Entree. Der neue
Messeeingang Siid stellt die Ver-
bindung zum ICE-Terminal Kdln
Messe/Deutz her. Das Gastrono-
mie-Angebot wurde im Rahmen
der Modernisierung des Gelandes
umfassend neu organisiert. Ein
neu entwickeltes Wegeleit- und
Informationssystem vereinfacht
die Orientierung in den Hallen.
Kurz: Das neue Messegelande
zdhlt zu den modernsten und at-
traktivsten in Europa.

Wie greift das neue Hallenkon-
zept den sozialen Wandel der
Fotografie (Handys, E-Mails
und Homeprinting) auf?

Kuhrt: Die photokina 2006 steht
ganz im Zeichen des Imaging-
Workflows. Die Digitalisierung
der Imaging-Branche hat dazu
gefiihrt, dass die Grenzen zwi-
schen Produktangeboten fiir
professionelle Anwender und
dem klassischen Endverbraucher
heute fliessend sind. Dem tragt
die photokina Rechnung, indem
sie die bisher durchgefiihrte
Trennung der Angebotspalette in
die Bereiche Consumer- und Pro-
fessional Imaging aufhebt. An
die Stelle der Zweiteilung tritt das
Konzept, den gesamten Ima-
ging-Workflow auf die Hallen-
struktur zu ibertragen. Der Weg
des Bildes — von der Bilderfas-
sung liber die Speicherung und
Bildbearbeitung bis hin zur Bild-
prasentation und Bildausgabe -
wird sich als roter Faden durch
die neuen Hallen ziehen.
Wandel einer Ausstellung -
oder was ist konstant geblie-
ben in den letzten 55 Jahren?

Kuhrt: Konstant geblieben ist
das, worum sich bei der photoki-
na alles dreht: das Bild. Der
ganzheitliche Ansatz der photo-
kina, der das Bild in den Mittel-
punkt stellt und keinen Aspekt
rund um seine Entstehung, Bear-
beitung und Prdsentation aus-
spart, hat die World of Imaging
zu dem gemacht, was sie heute
ist: Zum flihrenden globalen
Marktplatz der Foto- und Ima-
ging-Industrie, der die ganze
Bandbreite digitaler und kon-

ventioneller  Bildtechnologien
und Anwendungen fiir Consumer
und Profis prasentiert. Die Messe
ist Neuheiten- und Ordertermin,
Kontaktborse, Informations- und
Trendforum fiir rund 160000 Be-
sucher aus 140 Landern. Die Be-
sucher — davon gut ein Viertel
aus dem Ausland - sind gross-
tenteils Fachhandler mit hoher
Entscheidungskompetenz sowie
professionelle  Anwender. Die
photokina bietet insbesondere
den Fachhdndlern die einzigarti-
ge Moglichkeit, neue Geschafts-
felder kennen zu lernen, die sich
zu den Umsatzbringern von mor-
gen entwickeln konnen. Diese
einzigartige  Bedeutung der
World of Imaging ist unverandert
geblieben in den vergangenen
Jahrzehnten.

Wie werden Profis, Hdndler und
Amateure optimal auf die ver-
schiedenen Bereiche «verteilt»
und wie viel Zeit miissen diese
drei Besuchergruppen je fiir
den Messebesuch rechnen?
Kuhrt: An den ersten Messeta-
gen kommen vorwiegend Fach-
besucher zur photokina, um sich
tiber neue Produkte und Trends
zu informieren, Kontakte zu
kniipfen und  Geschdftsab-
schliisse zu tatigen. Am Wochen-
ende stromen vorwiegend Pri-
vatbesucher in die Hallen, um
die neuesten Kameramodelle zu
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sehen, neue Techniken kennen
zu lernen oder sich einfach nur
eine der vielen faszinierenden
Fotoausstellungen anzusehen,
die die photokina zu bieten hat.
Wir versuchen dies auch iiber die
Hohe der Eintrittspreise zu steu-
ern, indem wir besondere Wo-
chenend-Angebote  auflegen,
die vor allem fiir den begeister-
ten Hobbyfotografen interessant
sind. Dariiber hinaus spricht das
Rahmenprogramm von Dienstag
bis Freitag mit Symposien, Kon-

«Irotz Verschwinden einiger gros-
sen Namen aus der Imaging Bran-
che ist die Ausstellerzahl an der
photokina steigend, mit neuen
Namen wie Apple und CeWe.»

Oliver P. Kuhrt, Geschaftsfiihrer Koelnmesse

gressen, Diskussionsveranstal-
tungen und Foren vor allem die
Fachbesucher an Events mit Er-
lebnischarakter fiir das breite
Publikum sorgen am Wochenen-
de dafiir, dass die photokina ein
Erlebnis fiir die ganze Familie
wird. Das reicht von unserer Ak-
tion «Princess for one day», bei
der sich Frauen professionell
stylen lassen kdnnen, um dann
von einem Starfotographen per-
fekt abgelichtet zu werden, liber

die «Young Imaging Days» mit
besonderen Angeboten von und
fiir Jugendliche Fotofans, bis zu
der Sonderschau «lifestyle me-
dia at photokina», die multime-
diale Wohnwelten zum auspro-
bieren zeigt und dariiber infor-
miert, wie diese sich schon heu-
te in den eigenen vier Wanden
realisieren lassen.

Fiir Fachbesucher ist Zeit ein
kostbares Gut. lhnen steht mit
dem Internationalen Fachhan-
dels-Centrum eine Anlaufstelle

zur Verfligung, um sich flir einen
effizienten Messebesuch vorzu-
bereiten. Dariiber hinaus bieten
wir den Fachbesuchern mit Bu-
siness Matchmaking die Mdglich-
keit, schon vor der Messe mit den
Ausstellern der photokina in
Kontakt zu treten. Business
Matchmaking ist eine Kontakt-
borse auf Internetbasis, mit der
mit einer Frage gleich mehrere
Aussteller erreicht werden.
Welche Dienstleistungen kann
ein spontaner Besucher an der
Messe und von der Koelnmesse
in Anspruch nehmen (z.B.
Hotelvermittlung etc.)?

Kuhrt: Wir bieten unseren Be-
suchern eine grosse Zahl an Ser-
viceleistungen und Unterstiit-
zung, um ihnen den Aufenthalt
so angenehm und effizient wie
moglich zu gestalten. Internet-
Nutzer konnen liber unser Kun-
denportal «myKoelnmesse»
Eintrittskarten fiir die photokina
zum giinstigen Vorverkaufspreis
bestellen, die dann als e-Tickets
per E-Mail zugesandt werden
und gleichzeitig Fahrausweise
im  offentlichen  Nahverkehr
sind. Und selbstverstandlich
helfen wir auch, wenn es um
Ubernachtungsmoglichkeiten
geht. Die KoelInmesse kooperiert
mit 75 Partnerhotels in KéIn und
34 Hausern in der ndheren Um-
gebung. Damit hat sie Zugriff auf

«In den ersten Tagen erwarten
wir vor allem Fachbesucher — fir
das breite Publikum ist das
Wochende mit vergunstigten Ein-
tritten und Events interessant.»

Oliver P. Kuhrt, Geschiftsfiihrer Koelnmesse

rund drei Viertel der gesamten
Kapazitat an Hotelbetten in
Koln, fiir die sie bestmogliche
Konditionen offeriert. Rund um
die Uhr konnen Messegdste ihre
Zimmer per Online-Buchungs-
system iiber die Koelnmesse-
Website bestellen.

Wie sieht die wirtschaftliche
Entwicklung der Fotobranche
2006 aus, und wie wirkt sich
diese auf die photokina aus?
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Kuhrt: Wer regelmdssig die
Marktdaten studiert, die die GfK
der Imaging-Branche zur Verfii-
gung stellt, sieht, welches enor-
me Potenzial in dieser Industrie
steckt: Die Foto- und Imaging-
Branche boomt. Der Weltkame-
ramarkt mit rund 114 Millionen
Stlick wird weiter wachsen, vor
allem bei den digitalen Kameras.
Digitale Spiegelreflexkameras
stehen besonders hoch im Kurs
und dirften in den ndchsten
Jahren auch weiterhin hohe
Wachstumsraten aufweisen. Di-
gitalkameras werden aktiv ge-
nutzt, was dem Zubehor- und
Bildergeschaft kraftige Impulse
verleiht. Das Bild hat heute in al-
len Bereichen von Wirtschaft,
Gesellschaft und Privatsphare ei-
nen bislang nie erreichten Stel-
lenwert erlangt, denn Bilder sind
nun einmal aussagekraftiger als
jedes andere Medium.

Die Produktzyklen werden
immer kiirzer. Kann die photo-
kina ihren friiheren Status als
Neuheitenmesse noch wahren?

Machen Sie mit
alten Bestdanden
neue Geschdfte

Nutzen sie eBay als zusatzlichen
Vertriebskanal fir lhre Firma.
Ohne Fixkosten und ganz einfach.

Kuhrt: Nahezu alle auf der pho-
tokina vertretenen Unternehmen
prasentieren neue Produkte, die
zuvor noch nicht zu sehen waren.
Die World of Imaging zdhlt seit
Jahrzehnten zu den weltweit
wichtigsten Plattformen, wenn
es darum geht, neue Trends und

Innovationen rund um das Bild
vorzustellen. Uber 6'000 akkre-
ditierte Journalisten zur photoki-
na 2004 unterstreichen auch
deutlich die herausragende me-
diale Stellung, die die photokina
einnimmt.

Welche Fldche wurde von wie
viel Ausstellern gebucht und
welche Bereiche verzeichnen
das grosste Wachstum an Aus-
stellern und Fldche?

Kuhrt: Wir erwarten rund 1'600
Anbieter aus 50 Ldandern, davon
liber 60 Prozent aus dem Aus-
land. Neben den fiihrenden Un-
ternehmen der globalen Ima-
ging-Branche werden auch be-
deutende Anbieter aus dem CE-,
IT- und TK-Bereich vertreten

«Der Name photokina hat einen
hohen weltweiten Wiedererken-
nungswert. lhn anzutasten ware,
als wiurde man Coca-Cola einen
neuen Namen geben wollen.»
,. ﬂ Oliver P. Kuhrt, Geschaftsfiihrer Koelnmesse

|

sein. Viele von ihnen — wie etwa
Epson, HP, Casio, Samsung, Nokia
und Panasonic - prasentieren
sich 2006 mit deutlich grosseren
Messeauftritten als noch vor zwei
Jahren. Auch neue Aussteller aus
der bildorientierten CE-Branche
wollen die internationale Aus-
strahlung der photokina nutzen.
So konnen wir in diesem Jahr mit
der Firma Apple und Europas
grosster Foto-Finisher, CeWe Co-

lor, zwei namhafte Neuaussteller
in den Messehallen begriissen.
Fiir die diesjdhrige Auflage der
photokina lasst sich somit schon
heute sagen, dass die Aussteller-
zahl sich auf einem ahnlich ho-
hen Niveau wie 2004 bewegt und
durch das Engagement neuer
Unternehmen eventuell sogar
erhoht — und das trotz der konti-
nuierlichen und verstarkten
Marktkonzentration sowie der
Marktaustritte einiger grosser
Anbieter, wie Agfa Foto, Konica
Minolta oder Yashica-Kyocera.
Foto schreibt man heute iiber-
wiegend mit F und Kino ist ein
anderweitig und selten
benutzter Begriff. Ist der Name
photokina im Zeitalter des
multimedialen Booms noch
zeitgemdiss?

Kuhrt: Der Name photokina
steht fiir weltweite Imaging-
Kompetenz, er steht fiir die in-
ternationale Leitmesse der Bran-
che. Diese Marke werden wir
nicht antasten. Das wadre so, als
wiirde man Coca-Cola einen
neuen Namen geben wollen.
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