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te bei der Erstellung einer Lösung für
Sachbearbeiter unbedingt auf die
Einfachheit der Lösung geachtet werden.
Es darf nicht vergessen gehen, dass die
Lösung den Arbeitsprozess unterstützen

oder sogar entlasten und ihn nicht
zusätzlich belasten soll. Es sind folglich
gerade für den Einstieg in die Thematik

einfache Lösungen zu suchen. Für

komplexere Aufgaben eignen sich im
Bedarfsfall eher Dienstleistungsmodelle.

Geomarketing sollte nie als die Lösung

schlechthin verkauft werden.
Bestehende Arbeitsprozesse können zwar
mit Hilfe von Geomarketing verbessert,
gegebenenfalls sogar umgestellt und
effizienter und effektiver gestaltet werden.

Aber Geomarketing wird in den
wenigsten Fällen einen gesamten Prozess

ersetzen können.
Geomarketing bedarf der kritischen
Würdigung wie alle andern eingesetzten

Werkzeuge auch. Eine Nachkalkulation

vgl. Abb.1) ist in jedem Fall
anzustreben, auch wenn diese gegebenenfalls

schwierig ausfallen dürfte. Der

Grund liegt darin, dass gerade im
Bereich von Geomarketing oft strategische

Ziele im Vordergrund stehen, welche

schwierig zu quantifizieren sind.

Geomarketing hat das Potenzial für die
Geomatik als Tätigkeitsfeld attraktiv zu
sein beziehungsweise es zu werden. Zu
Beginn des Beitrags stand der Vergleich

mit AJAX als einer Technologie, welche
sich innerhalb weniger Jahre im Bereich

Web Technologie etabliert hat. So wie
heute im Web AJAX selbstverständlich

eingesetzt wird, so könnten in absehbarer

Zeit Geoinformationen zu einer ähnlichen

Selbstverständlichkeit im Umgang
mit Marketing und ökonomisch relevanten

Aufgabenstellungen werden.
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Geomatik Schweiz vermittelt Fachwissen –
aus der Praxis, für die Praxis.

Ja, ich profitiere von diesem Angebot und bestelle Geomatik Schweiz für:
1-Jahres-Abonnement Fr. 96.– Inland 12 Ausgaben)
1-Jahres-Abonnement Fr. 120.– Ausland 12 Ausgaben)
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